BRASIL, 200 2:
rumo a um ministério da propaganda?

2002, ano de eleicBes gerais. Momento em que os discursos de partidos e respectivos programas eleitorais para a TV se confundem,
seja qual for a distancia real das teses e programas politicos dos diversos candidatos. Predomina o blablabla, a panacéia geral da linguagem,
onde se diluem projetos e o discurso audiovisual perde sua forca de baliza e transformacéo.

Em dias recentes, em tonalidade mais agressiva, esse mesmo papo furado colaborou para maquiar e dar sustentacdo a um golpe militar
na América Latina. Parcela significativa da imprensa internacional contorceu-se para dar novos sentidos a palavra democracia e tornar
aceitavel para seus leitores o golpe de estado na Venezuela. Uma ginastica discursiva: o presidente eleito democraticamente teria sido
derrubado (com tanques) em nome da democracia, por ndo respeitar a liberdade de imprensa e “ndo cumprir o que prometeu”. Uma tese,
outrora libertaria, agora usada para legitimar um golpe de estado. Algo compreensivel, se entendermos que a Unica versdo dos fatos é dada
por um dos envolvidos no conflito, a propria imprensa venezuelana. Esta, que cumpriu nobres fun¢des nas democracias dos séculos X1X e
XX, consolida hoje o papel das velhas oligarquias populistas, com jornalistas que ndo apenas se julgam porta-vozes da sociedade (velho
sonho totalitario) como créem saber o que o povo precisa. Quanto a Venezuela, foi além: ndo defendeu a carta constitucional como valor
irmdo e incentivou acbes acima do Estado de Direito. Omitiu que a fonte de informacdes era parcial, logo duvidosa. Por lealdade corporativa,
minimizou a importancia do papel de protagonista que as TVs cumpriram no golpe contra Chavez. Ao legitimar o golpe militar na
Venezuela, a imprensa internacional mostrou até onde é capaz de ir quando contrariada sua dimensdo empresarial.

No Brasil, a situacdo ndo deixa de estar avizinhada. Pais em que a TV é parte da formac&do nacional, a cotacdo dos mercadores de imagens esta
em alta. O marqueteiro politico Nizan Guanaes perambula em Brasilia com a pose de estadista, como se ocupasse finalmente aquele posto entdo
inédito, que o Ministro de Propaganda nazista Goebbels oferecera ao cineasta Fritz Lang, e que este Gltimo recusara: gerenciador de imagens oficiais,
tecnocrata audiovisual a servigo do poder. Seus efeitos politicos ndo estéo restritos aos programas eleitorais. A propaganda eficiente é aquela que nao
se autodenomina como tal: confundida com arte, verdade, jornalismo ou cinema, melhor consubstancia o caudilhismo audiovisual. Do cinema,
ela imita e esvazia os avangos de linguagem. Mas sem haver quem se interesse por essa dinamica (salvo para acentua-la) no hoje restrito circuito de
cinema brasileiro, a propaganda ganha terreno, invade o proprio cinema e torna-se pura hegemonia na visdo do pais.

Esses veiculos (telejornais e outdoors) reafirmaram recentemente nao apenas o seu poder para langar e sepultar candidatos, mas o
quanto estdo dispostos a pratica-lo impunemente em nome da tal “liberdade de imprensa”. A midia opera em toque de locomotiva para
mostrar sua gratiddo antecipada, promovendo o candidato do Presidente em prol de alguns antigos e generosos favores do or¢amento da
Unido e do BNDES e da emenda. Esta permitira a participacdo em até 30% do capital estrangeiro, e “promete” ndo abrir méo de controle
nacional no que se refere ao contelido da programacdo. Nos bastidores, um acordo entre as liderancas de todos os partidos condiciona a
aprovacao da emenda a criagdo de uma Comissdo de Controle Social sobre a TV, prevista na Constituicdo, mas nunca executada.

Paulo Henrique Amorim, jornalista ex-Rede Globo, conta a Sinopse, passo a passo, os bastidores da campanha urdida por setores da
imprensa contra o candidato Lula, em 1989. Nem teorias conspiratdrias, nem arquivos secretos: no Jardim Botanico, Rio de Janeiro, todos
sabem quem apertou play-rec, naquela véspera de Natal de 1989, e a pedido de quem.

Em outra reportagem exclusiva, Sinopse revela como uma rede de TV colombiana censurou um documentario capaz de reverter a
opinido publica e abalar o Plano Colémbia, as vésperas do maior investimento militar feito pelos EUA na América do Sul desde os anos 60.
Bom lembrar: em Traffic, Steven Soderbergh - ndo exatamente um realizador anti-hollywoodiano - acusava o Plano Coldmbia de ser uma
demagogia. Estamos mesmo nos tempos de um unissono e maquiavélico “blablabld”, que também é titulo do visionario filme de Andrea
Tonacci, capa e contracapa desta Sinopse, e que cumpre o papel dingo de alertar sobre as inten¢fes dos donos da voz.
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