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Apresentacao

O surgimento do movimento de video
popular

O que se costuma chamar de video
popular foi mais um movimento do que um
produto. Foi realizado por grupos ligados a
partidos politicos, a sindicatos, a movimen-
tos sociais e a ONGs. Eles resolveram traba-
lhar com videos como forma de viabilizar
que grupos marginalizados construissem sua
prépria informagéo.

No inicio dos anos 80 a idéia de regis-
trar a histéria dos movimentos sociais co-
mecou a ganhar importancia. Varias experi-

vés de uma andlise das producdes, que a his-
toria recente da América Latina estava sen-
do contada muito mais em video do que
em cinema.

Autor de Imagem nas maos - video
popular no Brasil Sanforo foi também
assessor de video da CUT, co-fundador e di-
retor de produgdo da TV dos Trabalhadores,
diretor da réadio USP e coordenador de tele-
visdo da Fundagdo Roberto Marinho. Hoje
dirige 0 programa da OAB-SP para o canal
comunitario de Sdo Paulo e para a Rede Vida.
Sua produtora independente produziu
documentario sobre a conquista da Taga Li-
bertadores da América pelo Palmeiras em
1999 e realiza hoje video sobre os 90 anos

do Corinthians.

éncias comegavam a ser realizadas, em insti-
tuicBes de ensino, em sindicatos e por pro-
dutores independentes.

Eu tinha acabado de voltar da Europa
onde tinha trabalhado com animagéo socio-
cultural e video. Na Franga assisti aos videos
do Godard e participei do Festival de Teatro
em Avignon, onde eles exibiam videos na
rua, acompanhados de performances. Che-
gando ao Brasil, escrevi varios artigos e dei
um curso na USP sobre animacdo cultural,
TV e video comunitario. Eu falava de uma
revolucédo feita através do video, ndo numa
revolugdo em nivel de sociedade, mas em
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nivel de grupo de transformacdo, colaboran-
do para que grupos pudessem se expressar e
construir sua prépria informacdo. Uma
releitura de Paulo Freire. Na época, quase
ninguém falava disso no Brasil e para efeti-
var essa idéia nés criamos a “Associacdo Bra-
sileira de Video Popular” (ABVP). Publica-
mos um pequeno jornal e ministramos cur-
sos no Brasil inteiro. O movimento do video
COMegou a Crescer.

Repercussdo internacional

O movimento chegou a ter repercursdo
internacional. Eu participava do Comité de



Cineastas da América Latina no inicio dos
anos 80 e, durante o Festival de Cuba, fize-
mos um movimento para valorizar o video e
inseri-lo no Festival Latino-americano. O
video nédo tinha o glamour do cinema, ndo
tinha grandes nomes como realizadores e a
qualidade nem sempre agradava. Mas, ape-
sar de ndo serem muito bons, os videos da-
vam conta de coisas impressionantes: a to-
mada da Corte de Justica colombiana por
guerrilheiros, as revoluces na América Cen-
tral etc. Nés argumentamos que era através
dos videos, e ndo através do cinema, que a
historia recente da América Latina estava
sendo contada. Os cubanos ficaram muito
sensfveis a0 movimento, houve um forte
impacto na opinido dos participantes dos
festivais e criou-se, assim, o inicio do movi-
mento latino-americano de video.

"Defendiamos que o processo de
era maisimportante do que

Autoria versus trabalho coletivo

Uma coisa muito importante no mo-
vimento de video popular é a idéia de traba-
lho coletivo. O video popular nunca foi uma
producdo autoral. Muito pelo contrario: os
realizadores encaravam a producdo como
uma missdo politica e existia uma grande
disposicdo em fundir idéias. Defendiamos
que o processo de producdo era mais impor-
tante do que o produto. Gravavamos, edita-
vamos e discutiamos. O fazer juntos era o
que nos mobilizava.

Hoje ndo é mais tdo simples fazer um
projeto coletivo. Estamos caminhando para
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uma revalorizacdo do trabalho de autoria.
Eu ndo penso que isso seja ruim. E diferen-
te. Muito provavelmente o resultado final
serd esteticamente melhor. Mas eu sinto a
falta da existéncia de um projeto coletivo.

O conceito de video popular

O conceito que criamos de video po-
pular ndo se restringia a produgdo do video.
Era um conjunto de atividades que incluia
também a difusdo, a utilizagdo, o estudo so-
bre o video etc. Eu sempre tentei romper o
conceito de video popular como sendo ape-
nas um produto. Isso gerou polémica com o
pessoal que trabalhava o video como expres-
sdo artistica, que dizia: “isso ai ndo é video,
é uso do video”. Na minha opinido, todo e
qualquer video so6 se efetiva na exibicdo, na
relacdo, seja qual for, com o espectador.

A experiéncia da exibicéo

A experiéncia de exibicdo era muito
importante no movimento do video popu-
lar. Muitos videos pareciam  ser
desinteressantes mas, quando vocé os exibia
no lugar certo, eles funcionavam.

Eu tive uma experiéncia que ilustra
bem isso. Fiz um video acompanhando a
visita do Leonardo Boff e do Frei Betto a
Unido Soviética em 87. Era um video com-
pleto: procurou explicar a relacdo do socia-
lismo e religido, o pensamento e as princi-
pais idéias desses tedlogos. Tinha uma hora
de duracdo e terminava na Litudnia com o

Leonardo Boffrezando uma missa. Exibimos
o filme no FestRio e o publico ndo reagiu
com muito interesse. No entanto, quando
eu exibia esse video em Comunidades
Eclesiais de Base, envolvidas com o proble-
ma da relacdo entre a militdncia socialista e
a religido catolica, a recepcao era totalmente
diversa. Eles curtiam cada momento. Era essa
a questdo: no6s tinhamos feito o video para
aquelas pessoas. Ndo era um espetaculo para
o grande publico. Era um video para publi-
co segmentado.

A “qualidade” dos videos populares

N&o é possivel analisar o video popu-
lar apenas do ponto de vista da producéo. O
mais importante era o vinculo entre os pro-
dutores de video e os movimentos sociais. E
por isso que o inicio do video popular foi
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muito mal entendido. Para algumas pessoas
ele era apenas um registro de ma qualidade
técnica. Ao se referir aos videos elas falavam:
“esteticamente isso ndo é nada!”. E era ver-
dade! N6s colocavamos uma camara na méo
de trabalhadores, por exemplo, e gravavamos
uma determinada situacdo. Os realizadores
ndo tinham formacdo estética e isso se refle-
tia na baixa qualidade dos videos. N@s ti-
nhamos consciéncia dessas limitagcBes mas,
naquele momento, optamos por deixar a
discussdo puramente estética de lado. A dis-
cussdo politica era mais importante.

O fato é que esses videos da primeira
fase foram, antes de tudo, um registro da
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"Nos precisamos que as comunitarias
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histéria dos movimentos populares. Eram
realizados por pessoas que chegavam da
militdncia politica e usavam o video para
registrar situacBes que nunca tinham sido
registradas pelas cadmaras de televisdo. E esse
era, em si, um conceito inovador!

LimitacBes técnicas

Além do limite estético existia também
um limite técnico. A captacdo era feita com
cadmaras sem qualidade e os produtores ndo
tinham sequer uma ilha de edigdo. Faziam a
edicdo de VT para VT. Hoje, com o baratea-
mento das ilhas nédo lineares, a historia tal-
vez fosse outra.

Distribuicdo dos videos

O projeto mais freqiente dos gru-
pos de video era o de exibigdo e discussdo
local. Quase todos concebiam os videos
para uso interno. No entanto, quando o
movimento comegou a crescer em meados
dos anos 80, as escolas, os movimentos
sociais e as comunidades de base pediam
os videos para utiliza-los em discussdes em
grupo.

A ABVP conseguiu um financiamen-
to da Fundacdo Ford e comegou a atuar
também como distribuidora. Em 1987 ter-
minou a minha gestdo na dire¢do da ABVP
mas o pessoal continuou na mesma linha,
ligada aos movimentos sociais. Mais tarde
ela comecou a distribuir qualquer tipo de
video educacional, abandonando em par-
te o conceito inicial de educacgdo e video
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popular. Na verdade, com as mudancgas po-
liticas do pais, aquele conceito inicial foi
mesmo perdendo a razdo de ser. Nao ti-
nha mais sentido falar de revolugdo atra-
vés do video.

O surgimento da tv dos trabalhadores

A TVT surgiu no final dos anos 80. Era
financiada pelo Sindicato dos Metallrgicos
de S8o Bernardo, por ONGs e projetos nacio-
nais e internacionais. Foi criada como proje-
to de impacto e procurou dar um salto na
qualidade técnica: tinha bons equipamentos
e profissionais contratados que atuavam jun-
to com os operarios de Sdo Bernardo.

A TVT tinha um projeto que, na mi-
nha analise, era mais global e com mais visi-
bilidade do que a ABVP. Entre outras coisas,
previamos constituir uma rede de comuni-
cacdo dos trabalhadores e colaborar com a
eleicdo do Lula para a Presidéncia da Repu-
blica. Rapidamente a TVT ganhou proje¢édo
internacional. N6s recebemos muitos convi-
tes para ir exibir trabalhos no exterior e ga-
nhamos alguns prémios.

O projeto da rede de comunicagdo dos
trabalhadores era um dos mais interessantes.
Juntamente com Regina Festa, desenvolve-
mos inimeros projetos, como o registro co-
letivo da Greve Geral de 86. Recebiamos
material do Brasil inteiro, montdvamos um
video e distribuiamos novamente para todo
0 Brasil. Apesar do pequeno impacto na
opinido publica, essa distribuigdo tinha im-
pacto nos proprios sindicatos.

Eu sai da TVT com a frustracdo de
ndo ter efetivado o meu principal objeti-
vo: 0 projeto do telecurso do trabalhador.
Era um projeto de educacdo pela televisdo
que ja estava todo planejado e praticamen-
te viabilizado. Eu sai exatamente nesse mo-
mento, quando ja fazia a redacdo dos tex-
tos bésicos.

Relacdo com o movimento de democra-
tizacdo da comunicacéo

Mesmo com a redemocratizacdo do
pais a partir de 84, pouca coisa mudou na
area de comunicacgdo. Permaneceu vigente o
mesmo modelo: cinema de altos custos e te-
levisdo inacessivel. Infelizmente, quando no
inicio dos anos 90 comecou a crescer a dis-
cussdo sobre democratizacdo da comunica-
¢do 0 movimento do video popular ja havia
perdido um pouco da sua forca. Talvez as
expectativas individuais néo tivessem sido
cumpridas e muita gente ja estava se afastan-
do daqueles projetos coletivos.

O fato é que na nova configuracdo de
canais deu-se um espaco minimo para 0s
canais comunitarios, que deveriam ser os ca-
nais naturais para veicular a producdo dos
movimentos sociais.

Um modelo de producgdo para os canais
alternativos

De inicio o discurso predominante era:
“vamos multiplicar os canais para ter maior
acesso ao grande publico”. De certa forma,
isso foi conseguido, temos muitos canais mas



pouca coisa mudou. Nos dias de hoje o dis-
curso se repete: é a internet que vai, suposta-
mente, ajudar na democratizacdo da produ-
¢do. E sempre assim: as pessoas depositam
suas esperangas nas novas tecnologias, mas
ali na frente chega um outro problema que
ninguém esta enxergando.

No entanto, para mudar de fato nédo
basta uma nova tecnologia. N6s precisamos
que as TVs comunitarias sigam uma ldgica
diferente da légica da TV aberta. Elas devi-
am se tornar um centro de producgdo e
mobilizacdo audiovisual, dando real aber-
tura aos produtores. Se vocé tem uma insti-
tuicdo fechada, onde tudo é organizado,
vocé dificulta o surgimento do novo. Além
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disso, para que o cidaddo comum tenho o
direito de fazer seu proprio programa é
necessario:

a) equipamento disponivel: a TV Co-
munitaria (e mesmo a TV Universitaria)
poderia utilizar o equipamento até de segun-
da mdéo, sucateado, das grandes redes e
disponibiliza-lo para os varios segmentos de
publico.

b) Uma grade de programacdo que
admita o Gnico: hoje, na TV Comunitaria, e
até mesmo na Universitaria, ainda é dificil
veicular um video Unico. Mesmo que seja
um video espetacular, encontra dificuldades
para entrar na grade de programacdo, cheia
de formatos fixos.

Um modelo de programacéo para
canais alternativos

O modelo de programacdo que eu
visualizo para esses canais € proximo ao que
experimentamos na radio USP, de 85 a 86.
Nos fizemos uma programagdo com alguns
programas semanais e forte divulgacdo na
imprensa. Existia grande abertura a novas
idéias e eram veiculados varios programas
experimentais. Um fendmeno interessante foi
o fato da R&dio-USP ser o segundo lugar de
audiéncia em alguns horarios e o ultimo lu-
gar em outros. Eu considero isso, no mini-
mo, interessante. Afinal, os programas vei-
culados eram voltados para publicos especi-



ficos. Eu ndo vejo problema nenhum em,
num mesmo canal, acabar uma telenovela
gay e comecar um programa de jardinagem.
Dentro do nosso conceito de democracia,
imaginamos um canal comunitario que te-
nha espago para todos os nichos, para a di-
versidade de visdes de mundo.

A importéncia da formagéo

Por fim, para termos um canal comu-
nitario realmente eficaz é necessario aliar a
tudo o que ja foi dito um bom projeto de
formacdo audiovisual. E ele que dara con-
digbes a grupos que querem ter seu proprio
programa poderem criar com autonomia, a
partir daquilo que conhecem. Para tanto,
um amplo referencial audiovisual é funda-

mental. Ninguém cria do nada, sem uma
boa referéncia de produtos e experiéncias
anteriores.

Essas caracteristicas de TV Comunita-
ria até aqui expostas estdo presentes, por
exemplo, no Canal Comunitario de Berlim.

TV Universitaria e educagdo a distancia

Outro espaco que, infelizmente, ndo é
bem aproveitado é o das TVs universitarias.
E um equivoco a forma como a TV Univer-
sitaria estd estruturada atualmente. O canal
é dividido entre vérias universidades da ci-
dade e cada uma emite o que bem entende.
Eventualmente vocé tem um programa inte-
ressante feito pela USP ou pela PUC. Mas
depois vocé tem uma série de programas de
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Faculdades particulares que sdo apenas pro-
paganda de cursos irrelevantes. Além disso,
a organizacdo da grade dificulta a sedimen-
tacdo de um publico para um determinado
programa.

Na TV Universitaria de hoje nin-
guém faz educacdo a distancia. E esse €
um projeto sempre necessario. Faz pelo
menos 15 anos que o0 pais ndo tem um
grande projeto de educagdo a distancia. O
primeiro foi o Instituto Universal Brasi-
leiro, depois veio o Mobral e a Fundacéo
Roberto Marinho. No momento, estamos
pensando na Universidade S0 Marcos na
implantacdo de um programa de educagéo
a distdncia que atue na juncgdo internet e
televisdo. Mas sdo projetos caros. O gran-

de segredo da Fundacdo Roberto Marinho
e do Mobral foi a capacidade de
mobilizacdo nacional.

Os Estados Unidos e a contra-informa-
¢ado

No Brasil, as TVs comunitérias e radi-
os livres estaduais ndo fascinam mais enquan-
to processo politico. Pode até surgir uma boa
emissora mas, enquanto processo politico,
nada de impacto acontece.

Nos EUA sempre aparecem experién-
cias relevantes. Ha uma faixa ampla da po-
pulacdo sedenta por informacdo alternativa
as grandes redes, que gerou grupos que atu-
am h& mais de uma década ativamente, como
o Paper tiger TVe Deep dish TV, experiénci-

as das mais interessantes que ja aconteceram
em termos de comunicacéo.

O projeto desses grupos era simples.
Eles escolhiam um tema (desemprego, por
exemplo) e recebiam materiais de emissoras
comunitarias e produtores independentes de
todo o pais. Editavam esse material e envia-
vam-no via satélite aos Estados Unidos in-
teiro. As emissoras gravavam e reproduziam
quando queriam.

Alguém pode dizer que tinha impac-
to restrito, menor que o das redes abertas
etc. Mas sdo projetos como esse que ofere-
cem a informacéo paralela, e ajudam a cons-
truir uma nova opinido publica. A Guerra
do Golfo foi um bom exemplo. Os ameri-
canos comecaram a ficar em ddvida, des-

confiando que o governo ndo estava mos-
trando o que realmente acontecia. Como a
midia estava comprometida com a guerra,
a populacdo estava sedenta por outro tipo
de informacdo. Foi ai que os participantes
do Deep dish TV fizeram uma série de 10
programas sobre a Guerra do Golfo, mos-
trando o outro lado da guerra. Nesses pro-
gramas estd presente a outra informacéo.
Tem pai falando: “eu ndo quero que o meu
filho morra!” H& um desertor que diz: “eu
ndo vou morrer pela Texaco!” Foram pro-
gramas de muito forte impacto na opinido
publica americana, que tinha um enorme
segmento contra a guerra e que encontrava
quase nenhuma informagdo nas grandes
redes de TV.



Em um outro programa, sobre a questdo dos imi-
grantes ilegais, eles mostraram Cuba para os americanos,
como eles nunca haviam visto nas TVs. A série teve tam-
bém grande impacto na opinido publica.

Hoje a Deep dish TV tem apoio das grandes fun-
dacBes (Rockefeller, Ford etc.) e tem um canal de satélite
fixo. Transmitiram ao vivo o Férum alternativo de Seattle.
Os americanos entendem que eles sdo importantes para
o0 equilibrio da sociedade americana.

O caminho atual da comunicagdo popular

E importante saber que ndo basta ter a tecnologia
disponivel. O mais importante é ter estratégia politica.
Os canais estdo precisando de programacdo e ja existe
espago para veiculagdo dos -programas alternativos. No
entanto, pouca coisa tem sido feita. E curioso como, nos
anos 80, mesmo sem a existéncia de canais alternativos,
varios movimentos sociais tiveram um projeto de comu-
nicacdo. Hoje, esses projetos migram para a internet, e
sdo raros na TV.

O trabalho dos grupos norte-americanos pode ser
um bom exemplo para o produtor brasileiro. O que eles
mostram é que, mesmo na producao voltada para as TVs
comunitarias, nés temos que imaginar coisas de impac-
to. Um exemplo: porque ndo juntar todas as TVs comu-
nitarias em rede e discutir a CPl da Corrupgdo, com
forte divulgacdo nos jornais impressos?

Uma das dificuldades é que ndo existe uma entida-
de que sirva de canal institucional para os grupos e enti-
dades preocupadas com a comunicacdo fora dos grandes
veiculos. Existe, no méaximo, tentativas pontuais de orga-
nizagdo. O mais interessante do movimento de video
dos anos 80 foi sua capilaridade, despertando interesse
em todo o pais. Mas essa também sempre foi a maior
dificuldade: como traduzir essa organizacdo capilar em
proposta politica? O fato é que, se quisermos ter nova-
mente alguma eficacia no movimento de comunicacéo,
temos que repensar os caminhos de organizagdo. Temos
que aprender de novo a trabalhar em conjunto e a pen-
sar a comunicagdo como movimento politico.

*Contato - newcannito@ ig.com.br

A ABVP ST-120po

A Associacdo Brasileira de Video Popular foi criada em
1984, reunindo produtores independentes, pessoas e grupos re-
alizadores de video com atuagdo nos movimentos populares e
sociais. Com o0 objetivo de fortalecer o movimento e a organiza-
cdo daqueles que trabalham com video popular e independente
no Brasil, a ABVP vem atuando em trés areas: distribuicdo,
capacitacdo e informacéo.

Desde 1987, a Distribuidora da ABVP é um canal alter-
nativo de circulagdo e distribuicdo de videos realizados no con-
texto da producdo independente e alternativa, e dos movimen-
tos populares e sociais organizados. Atualmente, sao 500 titulos
que contam uma outra versao da histéria recente no Brasil. Os
programas vém de toda parte do pais, trazendo a tona (ou a
telal!) as vozes e os rostos do nosso povo.

Maiores informag¢des no site www.abvp.ong.org ou en-
viando e-mail para abvp@alternex.com.br.
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