Televisao de
cachorro

A televisdo produzida no Brasil se
aproxima cada vez mais da “televisdo de
cachorro”, capa da Sinopse desse nimero.
Ambas repetem indefinidamente a mesma
programacdo (para os cachorros, franguinhos
girando; para nds, bundinhas rebolando),
enfeiticando a platéia com o apelo a instintos
basicos (fome e sexualidade). Ndo devemos
confundir competéncia técnica com qualidade.
Mesmo com suas cAmeras de alta defini¢éo e
design de primeiro mundo, a televisdo
brasileira completa seus cinglienta anos de
idade sem motivos para comemoragao.
Qualidade, levada a sério, deve rimar com
abertura e diversidade. Nada disso h& na
televisdo brasileira.

Para justificar esse estado, irdo sempre
dizer que é isso que o publico quer ver. Ndo
é verdade. Assim como é pouco provavel que
o0 cachorro se “divirta” com sua televisdo
também o espectador brasileiro
néo se “diverte” com a sua.

Ambos estao, antes de
tudo, com falta

de outra opcdo para saciar sua fome de
imagens. E de resto, permanecem enfeiticados
pela mondtona danga das galinhas (a palavra
serve aqui nos dois sentidos) que giram a sua
frente. Nos Gltimos anos a programacao se
tornou repetitiva e apelativa, em parte porque
foram pautadas pela ideologia do indice de
audiéncia, cuja arbitrariedade oscilante - sem
causas nem porqués - lembra o vai e vem dos
medidores espiritas. Todas as emissoras
comecaram a insistir na formula dos
“programas popularescos”, vistos como Unica
alternativa comercial. Sem areas de lazer
adequadas e sem dinheiro para freqientar
outros tipos de espetaculo cultural (ou mesmo
para pagar seu ingresso no clube restrito da
televisao a cabo) o espectador-brasileiro-salario
minimo acaba tendo a televisdo aberta como
Unica forma de entretenimento, Gnico canal
de informacdo e Unico referencial estético. No
entanto para uma formac&o cultural plenaum
cidaddo tem necessidade de um repertério
diversificado de informac&o e entretenimento,

que alimentem o poder de decisdo adulto. A
televisdo ndo oferece nada disso ao cidadéo
brasileiro, contribuindo, ao contrério, para
sua inanigdo cultural e alienacdo politica.
Diversificar a TV é um bom comego para que
ela se torne mais “educativa”, como pregam
alguns bem intencionados.

Nesse nimero, a Sinopseabre seu espaco
para discutir televisdo tendo como horizonte
a alteracdo desse quadro. De um lado,
pretendemos quebrar o feitico, revelando
mecanismos narrativos e psicossociais de
dominacdo das redes mais poderosas. De
outro, discutir a relacdo entre o modelo
concentracionista de nossa televisdo e a pouca
diversidade estética da programagédo.
Enfatizamos a urgente necessidade de uma
democratizacdo da producdo televisiva,
garantindo direito de antena na TV aberta para
a programacdo realizada pelas minorias e para
a programacao independente. Nesse sentido,
cresce a necessidade de uma televiséo regional,
estimulada e produzida fora do eixo Rio-S&o

Paulo. Nesse sentido, a Sinopse apresenta um
dossié onde discutimos o curta-
metragem brasileiro, com énfase
na producdo regional

nordestina.
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