ESPECIAL

As 1délas de Gustavo Dahl

Nos dias 28, 29 e 30/06 e 01/07 acontecera em Porto Alegre o Ill Congresso
brasileiro de Cinema, que discutira a situagdo e os rumos do cinema nacional.

Gustavo Dahl, cineasta e autor de uma obra ensaistica de fundamental importancia

na histéria do pensamento cinematografico nacional, e responsavel pela
Superintendéncia de Comercializagdo no periodo aureo da Embrafilme, sera o

presidente do Congresso. A Sinopse apresentou a Dahl um questionario abrangendo

varias facetas da questdo cinematografica do pais. Suas respostas servem de

panaroma do estado das coisas.

SINOPSE: Por que deve haver um “cinema
brasileiro”?

Dahl: Porque sim. E um direito inalienavel das
sociedades e de suas culturas verem-se
transformadas em imagens, simbolos, emblemas
e icones, para se reconhecerem e se exaltarem.

S: Qual osentido defalar em cinema brasileiro
nos dias de hoje?

D:: Parafraseando Antonio Candido, é ele e ndo
outro que nos exprime, se Nndo 0 amarmos
ninguém o fard por nds. Na geléia geral da
globalizagdo, a transculturalidade pode fazer
com que as culturas ndo tenham mais o que
comunicar entre si.

S: O que diferencia, em termos de func¢éo
social o cinema da televisdo? (ou seja,
realizada, via TV, a *“Integracdo
nacional”, e com a TV oferecendo a
ficcdo e a informacdo cotidiana, qual é
o papel especifico do cinema nacional
hoje?)
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Leandro Saraiva

D: A televisdo ndo age, ela reage formatando seu
discurso ao desejo pré-existente do espectador,
expresso por pesquisas de audiéncia. “Integracdo
nacional” pode ser uma maneira de globalizar
internamente, a servico do Sul maravilha. A
televisdo € um meio frio e diluente. Ao contrario
de tudo isso, o cinema ndo. O papel do cinema
brasileiro é a afirmacdo e valorizagdo da
diferenciacdo sincrética brasileira a fim de
equilibrar a transculturalizagdo inelutavel.

S: Qual o “x doproblema” do cinema brasileiro?

D: Concentragdo de renda, que restringe e elitiza
0 consumo cinematografico e a compulsiva
depreciacédo do pais, promovida por essas mesmas
elites, que gera o preconceito contra 0 nosso
cinema. Modelo de producdo, estratégia de
distribuigdo, descontinuidade e rarefagdo estética
sdo as pernas do xis.

S: Por que hoje mais um ciclo de euforia e
depressdo? (Modelo de producdo? Estratégia de
distribuicdo? Descontinuidade e rarefacdo
estética?)
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"O papel do cinema brasileiro é a afirmacéao e valorizacéo da
diferenciacao sincrética brasileira a fim de equilibrar a

transculturalizacao

L.

D: Continua-se a privilegiar a sobrevivéncia,
a qualquer preco, da producdo e ndo a auto-
sustentabilidade da atividade como um
todo, incluindo distribuicdo, exibicdo,
televisdo e mercado externo. A simples
producdo ndo gera demanda. Ndo ha
mercado interno, a distribuicdo de filmes
brasileiros é deficiente, a produgao ¢é
intermitente e distancia-se do real, social ou
psicoldgico. Tudo junto, aqui e agora.

S: Segundo nossa visdo, o modelo da
rentncia fiscal, apesar de possibilitar o
surgimento de uma leva consideravel de

filmes, excluiu qualquer acdo mais
sistematica rumo a constituicdo de uma
inddstria nacional de cinema. Vocé
concorda?

D: Houve recursos mas ndo houve uma
politica de producao, que foi feita de forma
espontaneista e atomizada, nem de
distribuicdo, que poderia organizar a oferta
e potencializar o relacionamento com o
mercado.

S: Na sua opinido, uma indU0stria
cinematografica brasileira é desejavel? E
viavel? Ou ocinema deve sersubsidiado, se
necessario até afundo perdido, como parte
do patrimdnio estético-cultural do pais?

D: O pais tem uma concentragdo
demogréafica que permite a criagdo de um

mercado interno. Mas é extremamente sub-
populado de salas de exibicdo e o filme
brasileiro ndo tem acesso aos 38 milhdes de
aparelhos atingidos pela televisdo aberta. O
mercado é ocupado em mais de 90% pelo
produto importado, que ndo deixa brechas
também a nivel mundial. Desta forma, néo
ha a menor possibilidade de construir uma
indUstria, Unico modo de garantir a
permanéncia e regularidade do processo
cinematografico. O subsidiamento, inclusive
a fundo perdido, ¢ justificado. Ha que
estabelecer os critérios, e este é o problema.

S: H& necessidade da criacdo de um 6rgéo
pUblico especificamente dedicado ao
cinema? Por que? Qual seria a definicdo
institucional desse drgdo (Ministério?
Coordenadoria Interministerial? Agéncia
(ao estilo Anatel?)? Quais seriam as
atribuicdbes desse eventual o6rgdo
cinematografico?

D: O simples jogo do mercado ndo viabiliza
nenhuma inddstria cinematografica
nacional. E preciso aumentar o
compromisso do Estado e dos governos com
o cinema brasileiro, criar e manter uma
politica publica cinematografica
permanente. Falta uma agéncia financeira
que dinamize, controle e fiscalize a utilizagéo
dos recursos originarios de receitas federais
e leis de incentivo. Falta uma agéncia de
inteligéncia e desenvolvimento que
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inelutavel.”

centralize e sistematize as informag6es
econbmicas, estude a legislagdo comparada,
desenhe um modelo econdmico que balise a
producdo e a reparticdo do mercado. Falta
um 6rgao executivo que promova e fomente
a atualizacdo tecnoldgica e a produgédo
cultural, alem de ocupar-se da apresentacao
do cinema brasileiro no exterior. E
sobretudo, falta uma coordenagdo e
supervisdo, no minimo interministerial, que
permita a todos os 6rgdos publicos que
interfaceiam o cinema, contribuirem para
sua afirmacéo. Uma acdo
administrativamente horizontal e ndo
vertical. Maiores detalhes na “Proposta de
Criagdo da Secretaria Nacional de Politica
Audiovisual”, lancada para debates em julho
de 98. Deve ficar claro que o conceito ndo é
“agéncia de fiscalizacdo ou regulacdo de
servicos publicos”, como se quer fazer crer
para tumultuar o debate.

S: Parece haver duas tendéncias eshogadas
atualmente, quanto ao modo de incentivo
estatal ao cinema:

a)manter oprincipio atual, que transfere
verbas e decises de produgdo a empresas
privadas. Segundo essa visdo, o Modelo
adotado até agora foi um sucesso, e sua
descontinuidade se deve a uma retracao
ocasional, que devera sersuperada a médio

prazo. O problema agora seria
“complementar’ a politica cinematografica
com incentivos para as dareas de
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" E preciso aumentar o compromisso do Estado e dos governos com
0 cinema brasileiro, criar e manter uma politica publica
cinematografica permanente.”

distribuicdo, exibicdo e criacdo de um
balcdo estatal;

b)mudar o principio da agdo estatal, no
sentido da capitalizacdo das empresas
cinematograficas mais capazes de produzir
carteias de filmes, com continuidade e
presenca de mercado.

Vocé concorda com esse resumo? Existem
outras idéias? Qual a sua posigdo?

D: O fomento por meio de rendncia fiscal,
apesar dos vicios tipicos de todos os
incentivos, descentralizou o processo de
producao. Mas também 0
desprofissionalizou, criando a figura do
produtor de servicos, que viabiliza projetos
de diretor. E um mal que atinge fortemente
0s cinemas subsidiados. Além do que, os
investidores institucionais, praticamente
compulsoérios, tém mais interesse no
marketing do seu proprio produto que na
atividade cinematografica. O modelo é mas
ndo pode ser excludente, até mesmo porque
ndo se monta uma industria cinematografica
sem a presen¢a empreendedora do produtor.

Acredito que deveria criar-se uma
nova receita, retirada da propria atividade
audiovisual, até para ndo ter que ouvir que
0 cinema estd aumentando a mortalidade
infantil. Baseada conceitualmente no direito
compensatério originado pela ocupagdo
macica do mercado de salas e pela falta de
acesso do filme brasileiro a televisdo aberta.
Isto induziria a criagdo de um érgdo de

recolhimento e repasse de recursos, que
forgosamente teria que controlar o conjunto
de atividade, logo produzir transparéncia
sobre ela. Eventualmente em cooperagdo
com as entidades e associa¢Bes de classe,
numa  parceria Estado-Sociedade.
Regulamentacgdo e fiscalizacdo sdo uma
questdo controversa, a ser embasada técnica
e politicamente, presidida pelo paradigma
da auto-sustentabilidade. A suplementacéo
do mercado, a partir da sua reparticdo e da
relacdo custo-beneficio em cada “janela”
(meio de difusdo), pode ser uma etapa
intermediaria que além de beneficiar a
producdo, deveria contemplar também a
distribuicdo e a exibicdo do filme brasileiro,
sob a forma de um prémio adicional de
renda.

S: Vocé acha que deveria haver mecanismos
especificos de apoio a longa-metragens de
cineastas estreantes

D: Os primeiros filmes sdo sempre mais
dificeis de levantar a producdo e
representam a possibilidade de renovacéo.
Mas hd um problema: dependendo do
volume de primeiros filmes, desenha-se uma
tendéncia a proliferacdo de diretores
desproporcional as possibilidades de
producdo. Numa inddstria autbnoma os
préprios resultados se encarregam do
processo de sele¢do, imposto pela realidade
e aceito por todos. Num cinema subsidiado,
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com o leque de estréias renovado a cada ano
a tendéncia é criar a figura cléssica do diretor
desempregado, que se sente injusticado. E
preciso pensar também em mecanismos
especificos de apoio aos filmes de diretores
veteranos. Tenho realmente muita vontade
de assistir ao Castro Alves, de Nelson Pereira
dos Santos, numa producdo Luiz Carlos
Barreto, a exemplo do que russos e
americanos fizeram com Kurosawa.

S: “E qualafun¢do do curta-metragem no
CB? Deve-se adotar uma politica de
incentivo mais ousada no que se refere a
exibicdo dos curta-metragens, ou afuncéo
do curta é de formacgdo técnica, devendo,
entdo, permanecer assim onde esta hoje, no
circuito cultural o cinéfilo?

D: A média de qualidade do curta ¢, no
minimo, igual a do longa. O painel criado
pela sua multiplicidade e por sua liberdade
& muito rico e ndo pode ser sequestrado por
razdes de economia interna de qualquer
segmento. Sua exibicdo na sala, no entanto,

nao deve ser obrigatoria sob pena de ser
caracterizada como intervencdo na ordem
econdmica, com liminares na justica etc. Tem
que ter o consenso do exibidor e a
receptividade do publico. O espaco aberto
pelas salas especializadas seria uma ponta de
langa, da mesma forma que as redes publica
e educativa de televisdo. Agora, bom mesmo
seria a veiculagdo pela Internet, a nivel
mundial. De qualquer maneira, o curta-
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"0 grande publico potencial do filme brasileiro € aquele que néo
esta indo ao cinema, os excluidos cinematograficos, os verdadeiros
sem-tela, desprezados pelo cinemé&o.”

metragem é o produto jovem que esta
faltando no mercado.

SINOPSE: Com a entrada de capital
internacional na televisdo no Brasil,
aumentam ou diminuem as possibilidades
de parcerias entre TV ecinema nacionais?
Ou assistiriamos inclusive a um processo de
desnacionalizagdo, da producdo de TV? Ha
quem fale em um panico da Globo diante
de eventual concorréncia das tvs latinas,
como brago das trésgrandes americanas, em
territorio brasileiro. Em que termos? Se
nao, em que termos deveria serpensada a
relacdo TV/ Cinema no Brasil hoje?

D: A televisdfo é uma outra dimenséo.
Ela vive da publicidade e ndo do ingresso,
oferece informacgBes e entretenimento
praticamente gratis. O principal problema
é que sua propria producdo interna
monopoliza seu tempo mais lucrativo, o
primetime. E que a conglomeracdo de
diversos meios de comunicagdo em torno
dela é uma tendéncia mundial que escapa
ao controle social. Alguém se lembra do
Conselho Nacional de Comunicagdo Social,
instituido pela “cidadd” - aquela que ndo
colou - em 88? Em termos de ficcéo, o filme
e a novela sdo 0 mesmo material (uma trama
com atores falando em portugués,
registrados por uma camara) em formatos
diferentes. Logo, dar exclusividade a uma
em detrimento do outro, como acontece,

pode ser considerado pratica de concorréncia
desleal.

pardmetro de remuneracdo ndo o custo de
compra do filme importado, mas o custo

O mercado atingido pela televis&alucdo da ficgdo dramatica, realizada

¢ no minimo de oitenta milhdes de
espectadores, 0 que ja é razoavel a nivel
mundial. Logo desperta atengdo e ambicéo.
Ha nitidamente em curso uma operagdo de
quebra do semi-monopdlio em que se
encontrava a televisdo, com caracteristicas
enddgenas e exdgenas. Enddgena, o acesso
das classes D e E ao aparelho de televiséo.
Exdégena, a parceria de dois grandes
estadios, como a Warner e a Disney, com a
vice-camped de audiéncia. Como a relagéo
da producdo televisiva interna ou do
produto importado com o filme brasileiro
serd sempre de concorréncia, é provavel que
a televisdo queira até produzir seus proprios
filmes, mantendo a verticalizacdo da
producdo e seu controle sobre a exposi¢do
do produto. Sem dar colher de cha, isto &,
abrir o veiculo para a producéo
independente. A televisdo pode até
empregar a mao-de-obra cinematogréfica,
mas ndo vai criar espago para um produto
que ndo seja dela, nacional ou estrangeiro.
A televisdo a cabo, como a sala de exibicdo
ou a Internet, esta limitada ao topo da
pirdmide social, e ndo cria escala para um
produto de consumo forgosamente de
massa. A relacdo cinema/TV no Brasil deve
passar obrigatoriamente pela exposi¢do do
filme brasileiro na televisdo aberta, a
comecar pela rede publica, e ter como

20

internamente. No minimo. A remuneragédo
do filme brasileiro na televisdo aberta
deveria se referenciar ao faturamento
realizado nos intervalos publicitarios.

S: Que agbes vocé acha que poderiam
contribuir para ampliar os atuais parcos
5% do mercado cinematografico alcancados
pelo cinema nacional?

D: Dispondo de recursos - a partir da
criacdo de uma receita nova - um adicional
de bilheteria que garantisse a renda media
do exibidor do filme brasileiro. Mas isto
seria ainda um paliativo. O problema
estrutural é a falta de salas, sobretudo para
o filme autoral, cuja produgdo abundante
¢ induzida pela atual legislacdo de
incentivos. Exposicdo dos trailers na tevé
aberta ou no conjunto de salas, isto &,
aumento da visibilidade do conjunto da
producdo também ajudaria. E mais que
tudo, um governo que, em termos de
cinema, governe.

S: Especificamente quanto aos muitos
filmes recentes de curtissima ou nula
carreira nas salas, o que houve? Trata-se
de um problema intrinseco ao circuito
exibidor? Ou o problema esta no
descompasso entre a producdo e ogosto do
pGblico? Ou talvez os problemas se
concentram numa baixa criatividade de
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"0 projeto nacional de que o pais carece pode comecar pelo
cinema, desde que facamos nossa parte.”

marketing e distribuicdo?

D: O filme brasileiro perdeu “imagem” junto
a um publico maior. O numero de salas é
insuficiente. A distribuicdo ficou
concentrada numa s6 empresa que faz o que
pode, mas pode pouco. Até mesmo porque
os filmes de maiores atrativos s&o
encaminhados para as grandes
distribuidoras. Tudo isto somado, termina
gerando um canibalismo proveniente do
excesso de oferta de filmes autorais. Quanto
ao gosto do publico, me parece
modestamente, que os filmes falam
insuficientemente da vida real, do Brasil
real. Por exemplo, onde estdo os filmes sobre
jovens, que constituem a maioria absoluta
da platéia cinematografica? Alem do que o
talento e o entusiasmo para langar e manter
em cartaz o filme brasileiro parece ter sido
enterrado junto com a distribuidora da
Embrafilme. Ndo ha visdo de conjunto nem
na producdo nem na distribuicéo.

S: Opulblico de cinema no Brasil é hoje
restrito a elite, como resultado combinado
do empobrecimento da populagdo, aumento
do ingresso e concentracdo de salas em locais
nobres das cidades maiores. Sdo possiveis,
no ambito cinematografico, agbes que
busquem essa parcela pobre da populagao,
excluida do publico nacional? Ou o
problema é tdo maior, tdo mais grave, que
extrapola a possibilidade de acao

especificamente cinematografica?

D: Em vinte anos o preco médio do ingresso
multiplicou no minimo dez vezes. O cinema
como lazer deixou de fazer parte da vida do
povdo. As experiéncias de cinema volante,
ambulante, na favela, em auditérios néo
exclusivamente cinematografico sinalizam
resultados positivos, muito positivos. O grande
publico potencial do filme brasileiro é aquele
que ndo esta indo ao cinema, os excluidos
cinematograficos, os verdadeiros sem-tela,
desprezados pelo cinemdo. E Gbvio que o
problema nasce da ma-distribuicdo de renda e
da injustica social. Mas se fosse realocada uma
parte dos recursos aplicados, que escorrem
literalmente pelo ralo, poder-se-ia enfrentar a
situacdo. Até mesmo construindo salas
especialmente destinadas ao filme brasileiro e
outras cinematografias nacionais que nem
chegam aqui. O conceito é democracia
audiovisual, filmes do mundo inteiro para
todos.

S: Quanto ao cinema nao-comercial, qualdeve
ser a agdo estatal? Que medidas, tanto de
producdo como de distribuicdo/exibi¢do, vocé
acha que seriam necessariaspara esse cinema
que visa publicos segmentados, a margem do
mercado?

D: Primeiramente restaurar o Centro Técnico
Audiovisual, que de fundacdo passou a ser
departamento e é o patinho feio da FUNARTE.
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Ele ja deu uma grande contribuigdo em termos
de producdo e difuséo do filme cultural, pode
continuar a faze-lo. A cultura é a educagédo
informal, mas poderia se aproveitar da
estrutura audiovisual da rede de apoio a
educacdo formal, como TV - Escola, Rede
Brasil (tevés publica e educativa), etc. As salas
especializadas, aproveitando seus tempos
ociosos, como fazem os multiplex, podem
também abrir este espaco. E um canal por
assinatura, dedicado exclusivamente a este tipo
de cinema, faria contraponto com o Canal
Brasil.

S: Colocando-se na condigdo de responsavel
pela politica nopais, condicdoja ocupadapor
vocé, quais osprincipais desafiospara cumprir
oprojeto que vocé delineia acima?

D: E como reinventar o mundo. Falta tudo. O
desafio principal é, simultaneamente, despertar
a sociedade e comprometer o governo. Cinemas
nacionais sdo questdo de Estado ou ndo sdo
nada. Afinal de contas, para que Hollywood
viva é preciso que o mundo inteiro a sustente.
E a nds, quem sustenta? O projeto nacional
de que o pais carece pode comegar pelo cinema,
desde que facamos nossa parte. A cultura é a
nossa for¢a e a economia, nossa fraqueza. N&ao
era o que Paulo Emilio dizia de Glauber? Nada
impede, em tese, que tenhamos um cinema
forte, cultural e industrialmente. O cinema
brasileiro pode até ter a vocagdo do abismo,
mas ndo tem a da mediocridade.



