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Resumo Cultura e criatividade podem ser entendidas como formas de reestruturacdo urbana frente a recente crise
do capitalismo. Segundo a “classe criativa” de Richard Florida, trabalhadores com habilidades criativas e inovadoras
sdo impulsionadores do crescimento econdmico. No entanto, essa visdo tem sido criticada por sua postura elitista e
mercadofila ao ignorar a diversidade e a criatividade que ja fazem parte das manifestacdes autéctones dos territorios.
Utilizando o ferramental analitico de Pierre Bourdieu, que destaca as relagdes de poder, capital cultural e distincdo social,
este artigo demonstra que o conceito de classe criativa se baseia em uma nogao restrita da criatividade. Conclui-se
gue o conceito de classe criativa € uma ferramenta limitada para compreender os territorios, devendo ser explicitada
e abordada criticamente para que, ao se pensar uma formula de atuacdo no ambito das Cidades Criativas, se chegue

a uma visao mais abrangente e inclusiva da criatividade, procurando superar a hegemonia neoliberal.

Palavras-chave: classe criativa, distincdo, economia criativa, cidade criativa.

Personas “diferenciadas” . La clase creativa

Resumen La crisis del capitalismo impulsa la reestructuracion
de los medios de produccién, valorando la cultura y la crea-
tividad como motores del desarrollo urbano. El concepto de
“clase creativa” de Richard Florida sugiere que los trabajadores
con habilidades creativas e innovadoras impulsan el crecimien-
to econémico. Sin embargo, esta visién ha sido criticada por su
postura elitista y mercantil al ignorar la diversidad y la creativi-
dad que ya forman parte de las manifestaciones autdctonas de
los territorios. Utilizando el enfoque analitico de Pierre Bour-
dieu, que destaca las relaciones de poder, el capital cultural
y la distincion social, este articulo demuestra que el concepto
de clase creativa se basa en una nocién restringida de la crea-
tividad. Se concluye que el concepto de clase creativa es una
herramienta limitada para comprender los territorios, y debe
ser abordado criticamente para lograr una visién mas amplia e
inclusiva de la creatividad, superando la hegemonia neoliberal.

Palabras clave: clase creativa, distincion, economia creativa,
ciudades creativas.
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"Distinguish” people . The creative class

Abstract The crisis of capitalism is driving the restructuring
of the means of production, emphasizing culture and
creativity as engines of urban development. Richard
Florida's concept of the “creative class” proposes that
workers with creative and innovative skills drive economic
growth. However, this view is criticized for being elitist and
promoting the financialization of the territory, ignoring
the diversity of creativity and privileging forms valued by
the market. Using Pierre Bourdieu’s analytical framework,
which highlights power relations, cultural capital, and social
distinction, this article demonstrates that the concept of
the creative class is based on a narrow and elitist notion of
creativity. The conclusion is that the concept of the creative
class is a limited tool for understanding cities and should be
rethought to include a more comprehensive and inclusive
view of creativity, moving beyond neoliberal hegemony.

Keywords. creative class, distinction, creative economy,
creative city.
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Neste inicio de século XXI, as cidades passaram por mudancas profundas em sua

dindmica, desenvolvimento econémico e configuracao territorial. Nesse contexto,
impulsionadas pela Economia Criativa e pela Economia da Cultura, as cidades
emergiram como centros de inovacao, criatividade e mudancas socioecondmicas
(GABE; FLORIDA; MELLANDER, 2013; GREFFE, 2016; GRODACH, 2013; LEE; BURFITT;
TICE, 2009). Com a transicao para a era poés-industrial, provocada especialmente pela
desindustrializacdo das cidades no Norte Global a partir da década de 1970 e pela
forte industrializacdo dos paises asiaticos a partir da década de 1990, o papel das
cidades mudou drasticamente. De centros industriais, passaram a focar em servicos
devido as revolucdes tecnolégicas, marcando o declinio da industria tradicional. Isso
afetou emprego, comércio, planejamento urbano e cultura, sendo a criatividade
compreendida como fator crucial para a competitividade urbana, devido a sua relacao
com a inovacao tecnolégica (LANDRY, 2008).

A incorporacao da economia criativa no desenvolvimento urbano levanta questoes
fundamentais. Como as cidades podem utilizar a criatividade de seus cidaddos como
motor de crescimento? Como a cultura e a arte impulsionam o desenvolvimento e a
inclusao social? Até que ponto as cidades podem ser centros inovadores, atendendo
as necessidades de diversos atores? Esses desafios e oportunidades sao multifacetados
e complexos, transcendendo o aspecto econdmico e afetando profundamente a
qualidade de vida, as relacdes sociais e a identidade das cidades.

A transicao para uma economia baseada no conhecimento, em conjunto com a Quarta
Revolucao Industrial' (KRATKE, 2012; RIFKIN, 2014; SCHWAB, 2016), se alinha com o
conceito de “cidade criativa”. Nessa abordagem, a cultura e a criatividade desempenham
papéis centrais no desenvolvimento urbano, reconhecendo seu potencial transformador
na sociedade focada no conhecimento e na era digital. O conceito de “Classe Criativa”,
cunhado por Richard Florida? (2012), tem influenciado a visao das cidades criativas.
Isso se reflete em iniciativas como a Rede de Cidades Criativas da UNESCO e no
apoio financeiro internacional para fortalecer o papel da cultura e da criatividade na
construcao das cidades. A medida que as cidades enfrentam a desindustrializacao
e transformacdes tecnologicas, estratégias que promovem atividades culturais se
tornam proeminentes, muitas vezes em parceria com organiza¢des multinacionais
para revitalizar o espaco urbano e promover uma imagem de renovagao poés-industrial
(COLOMB, 2012; KOZINA; BOLE; TIRAN, 2021).

Este artigo fard uma analise critica do pensamento constituido por Florida sobre o que
ele denomina de “classe criativa” a partir do referencial teérico de Pierre Bourdieu?.
As teorias de Richard Florida, suscitam debates sobre o equilibrio entre a arte, cultura,
e os interesses corporativos (GABE; FLORIDA; MELLANDER, 2013; MCGUIGAN, 2009;
POWELL; SNELLMAN, 2004). Compreender se essa abordagem privilegia interesses
econdémicos em detrimento da cultura é relevante no contexto atual que privilegia
os ganhos econémicos advindos das transformacoes espetaculares nas cidades em
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Notas 1 a 3 (pagina anterior):

TKlaus Schwab (1938), fundador
e presidente do Forum Econé-
mico Mundial, definiu a Quarta
Revolucao industrial como o mo-
mento em que a fusao das tecno-
logias fisicas, digitais e bioldgicas
estd transformando todos os
aspectos da sociedade. O termo
“Quarta Revolucao Industrial”,
cunhado por Schwab, descreve
as transformacoes aceleradas e
disruptivas resultantes da ado-
¢ao veloz de novas tecnologias,
transcendendo as barreiras entre
os meios fisicos, digitais e biolégi-
cos. Esse processo é impulsiona-
do pela interconexao de enormes
volumes de dados (Big Data),
gerenciados por Inteligéncia Ar-
tificial (IA), que impactam éareas
diversas, desde habitos de con-
sumo até a biologia, resultando
em produtos, processos e servicos
antes inimaginaveis.

2Richard Florida (1957) é um
economista urbano americano e
tedrico dos estudos urbanos. Ele
é conhecido por seu trabalho de
formulacao do conceito de classe
criativa, que analisa o impacto
de trabalhadores relacionados
a trabalhos que se utilizam do
conhecimento, da criatividade e
de setores inovadores no desen-
volvimento econémico e urbano.

3Pierre Bourdieu (1930-2002)
foi um sociélogo francés reco-
nhecido por suas contribuicbes
a teoria social e a sociologia da
cultura. Sua obra abrange temas
como poder, cultura, educacao e
métodos de pesquisa socioldgica.
Bourdieu buscou entender como
as estruturas sociais sdo interna-
lizadas pelos individuos e como
estas, por sua vez, reproduzem
as hierarquias sociais.

4 No método de argumentacao
l6gica, Groat e Wang (2013)
observam que uma proposicado
fundamental é considerada auto
evidente, o que significa que ndo
requer prova ou evidéncia adicio-
nal. Essa proposicao auto eviden-
te serve como a base sobre a qual
teorias explicativas e raciocinio
critico podem ser construidos.
Ao confiar em ideias e postulados
estabelecidos, torna-se possivel
construir um argumento légico
e coerente que aborda proble-
mas cientificos significativos.

... continua na proxima pagina...
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todo o mundo. Durante estes primeiros anos do século XXI este debate vem sendo
travado a partir do viés dos ganhos, perdas e consequéncias territoriais do ponto de
vista econémico. O pensamento de Bourdieu, como base tedrico-conceitual, oferece
uma lente para analisar essa questao, enfatizando relaces de poder, capital cultural e
distincdo social. A sua reflexao sobre as relacdes de poder moldadas pela configuracao
dos diversos campos sociais trouxe insumos para compreender com mais acuidade as
formulacoes de Florida.

Considerando que Bourdieu dedicou longos anos de sua vida a compreensao de
como determinados atores, em campos sociais especificos, desempenham um papel
consideravel na reproducado das estruturas dominantes a partir do poder simbdlico e
cultural, a sua teoria pode ser mais uma referéncia critica aos processos vinculados ao
uso da arte e da cultura como ferramentas para justificar formas de atuar e intervir nas
cidades contemporaneas. Assim, a interagao entre as ideias de Florida e o pensamento
de Bourdieu oferece uma perspectiva mais profunda sobre as implicacdes da classe
criativa nas cidades. Apesar do lapso temporal entre as producoes intelectuais de
ambos, Bourdieu traz para este artigo os insumos reflexivos necessarios, ainda validos
e pertinentes como ferramental tedrico, para evidenciar as armadilhas lancadas por
Florida na sua formulacdo mais recente. A sua teoria, focada nas relagdes de poder e
na legitimacao da distincdo social fornece um contraponto significativo a abordagem
guantitativa de Florida, baseada em distincdo e indicadores econémicos, permitindo, a
partir dai, levantar questionamentos sobre sua eficacia na promocdo de uma cultura
verdadeiramente inclusiva.

Do ponto de vista metodolégico, foram utilizadas a revisao narrativa de literatura e
a argumentacéo logica* (GROAT; WANG, 2013) como procedimentos de pesquisa,
permitindo uma analise abrangente de estudos relevantes, dados qualitativos e
conceitos que facilitam uma compreensdo mais profunda do topico de pesquisa.
A revisao narrativa da literatura permite a identificacdo e organizacdo de pesquisas
previamente publicadas sobre o assunto, a exploracdo de discussdes e debates
relacionados e uma visao geral de estudos relevantes. A analise qualitativa de dados e
conceitos ajuda a descobrir suas nuances, identificar lacunas de conhecimento, rastrear
o desenvolvimento de discussoes e especular sobre intervencdes potenciais e futuras
direcoes de pesquisa (PAE, 2015; ROTHER, 2007; WILES et al., 2010). Para atingir esse
objetivo, foi realizada uma busca abrangente de artigos altamente citados em bancos
de dados como Google Scholar, Scopus, SAGE e Science Direct. Uma sequéncia de
busca com légica booleana e palavras-chave como Classe Criativa, Cidades Criativas,
Economia Criativa, Planejamento Urbano, Distingao e Patrimonio Cultural, além de
termos como “métodos participativos”, inclusdo e gentrificacdo em referéncia as
criticas ja postuladas a Richard Florida pela literatura. Os artigos selecionados foram
avaliados com base em sua relevancia para as questoes de pesquisa, vinculos diretos
com fontes primarias e revisao por pares. Os dados coletados nos permitiram identificar
0s termos e conceitos mais relevantes relacionados a classe criativa e suas implicacoes,
bem como alternativas a eles, no confronto de ideias estabelecidas no artigo.

Os argumentos que estruturaram a construcao do conceito de “classe criativa” e suas
implicacées no mercado de trabalho e nos territérios foram assim confrontados a partir
do referencial tedrico bourdieusiano. Para examinar criticamente a classe criativa e suas
motivacdes subjacentes, recorremos ao conceito de “Distincdo” deste filésofo (2007),
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... continuacdo da nota 4 ...

Em esséncia, essa abordagem
permite o desenvolvimento de
teorias e argumentos com base
em premissas aceitas sem a ne-
cessidade de extensa evidéncia
empirica.

Tabela 1: Estimativa Populacional
e de Usuario de Internet - Mundo
e Regides (2009). Fonte: World
Stats. Estimativa populacional
para 2009 com base em dados
do US Census Bureau; numero
de usuérios de Internet tem com
fontes Nielsen Online, Internatio-
nal Telecommunications Union,
GfK e outros. <http://www.
internetworldstats.com> (APUD
REIS, 2011) elaborada pelo autor.

Tabela 2: Estimativa Populacional
e de Usuério de Internet - Mundo
e Regides (2020). Fonte: World
Stats. Estimativa populacional
para 2020 com base em dados
do US Census Bureau; numero
de usuarios de Internet tem
com fontes Nielsen Online, In-
ternational Telecommunications
Union, GfK e outros. <http://
www.internetworldstats.com>,
elaborada pelo autor.
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gue oferece ferramentas analiticas valiosas. Nosso objetivo é apresentar perspectivas
alternativas sobre a classe criativa de Richard Florida e seu publico-alvo, com base na
“Distincao” de Bourdieu. Seguindo o modelo proposto por Rother (2007), este artigo
esta estruturado com esta introducao, desenvolvimento, comentarios e uma lista de
referéncias consultadas. Na secdo de desenvolvimento, aprofundamos os conceitos
de Florida e de Bourdieu, destacando as conexdes entre essas ideias e a influéncia
substancial dos principios de Florida no planejamento urbano contemporaneo. A secdo
de comentérios explora as contradicées que se tornam aparentes ao confrontar as
ideias da classe criativa com o ferramental analitico de Bourdieu.

Richard Florida e a nova forca de trabalho

A popularizacdo do acesso a internet (conforme demonstram as tabelas 1 e 2 a
seqguir) e a digitalizacdo do mundo provocaram uma mudanca significativa no perfil
dos trabalhadores que as empresas buscam.

As formas tradicionais de producdo se tornaram globalizadas, com cadeias de
producao descentralizadas, resultando no surgimento de uma economia baseada
no conhecimento, que depende de ativos intangiveis e capital humano (REESE;
FAIST; SANDS, 2010).

Tabela 1
Regido PEop.uIagéo Usudrios Pene:ragéo

stimada de Internet (%)

Africa 991.002.342 67.371.700 6,8
Asia 3.808.070.503 738.257.230 19,4
Europa 803.850.858 418.029.796 52,0
Oriente Médio 202.687.005 57.425.046 28,3
América do Norte 340.831.831 252.908.000 74,2
América Lat./Car. 586.662.468 179.031.479 30,5
Oceania/Australia 34.700.201 20.970.490 60,4
Total 6.767.805.208 1.733.993.741 25,6

Tabela 2
Regido Pop_ulagéo Usuarios Penetracao

Estimada de Internet (%)

Africa 1,340,598,447 631,940,772 471
Asia 4,294,516,659 2,555,636,255 59.5
Europa 834,995,197 727,848,547 87.2
Oriente Médio 260,991,690 184,856,813 70.8
América do Norte 368,869,647 332,908,868 90.3
América Lat./Car. 654,287,232 467,817,332 71.5
Oceania/Australia 42,690,838 28,917,600 67.7
Total 7,796,949,710 4,929,926,187 63.2
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50 governador Tarcisio de Freitas
a0 anunciar a mudanca da sede
do palacio do governo para o
centro de Sao Paulo em 27 de
marco de 2024 reafirmou que a
economia criativa e os empreen-
dimentos culturais irdo recupe-
rar a regiao dos Campos Elisios
através da atracao de empresas
e pessoas ligadas a drea. Fonte:
<https://www.instagram.com/
reel/C5CStdosYrl/?igsh=MWtka
MQzNXdiINWJOMw==>.

60 urbanismo corporativo ne-
oliberal é uma abordagem ao
planejamento e desenvolvimento
urbano que se caracteriza pela
hegemonia do mercado e pela
privatizagdo de espacos e servigos
publicos. Refere-se a um conjunto
de préticas e politicas urbanas
influenciadas pelos principios do
neoliberalismo, que privilegiam o
mercado livre, a desregulamenta-
cao, a privatizacdo e a reducao
do papel do Estado na economia.
Esse modelo de urbanismo é
caracterizado pela promocéao
de grandes projetos de desen-
volvimento urbano financiados
por investimentos privados e
pela reconfiguracao das cidades
para atender aos interesses das
corporacoes e dos investidores,
muitas vezes em detrimento das
necessidades das comunidades
locais. Dentre as principais ca-
racteristicas desta abordagem
encontram-se a gentrificacao, as
Parcerias Publico-Privadas, a pri-
vatizacao dos espacos publicos,
a elaboracdo de programas e
planos diretores orientados para
atender demandas do mercado,
levando ao aumento das desi-
gualdades sociais, a degradacdo
da qualidade de vida, a perda
do controle social do desenvol-
vimento da cidade, a homoge-
neizacao do desenho urbano e a
desconsideracao das demandas
da populacéo.
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Florida (2005) aponta que a globalizacdo descentralizou a producdo, diminuindo a
importancia da localizacdo geogréfica. O autor destaca a ascensdo da economia do
conhecimento, impulsionada por ativos intangiveis e capital humano qualificado.
Essa transformacdo aumenta a demanda por trabalhadores capazes de melhorar a
produtividade, qualidade e valor dos produtos de suas empresas por meio da inovagao
(BOSCHMA; FRITSCH, 2009; RODRIGUES; SCHMIDT, 2021). Florida (2012) identifica
ainda trés conjuntos de habilidades essenciais exigidos dos trabalhadores modernos:
habilidades fisicas e tradicionais relacionadas ao trabalho, habilidades cognitivas e
habilidades de inteligéncia social. Enquanto as duas primeiras sao mais relevantes para
indUstrias convencionais, a importancia das habilidades de inteligéncia social reside
na sua relevancia para o trabalho inovador, abrangendo habilidades para construir
relacionamentos, comunicar-se eficazmente, liderar e analisar processos. Como
resultado, empregos bem remunerados e empresas lucrativas buscam ativamente
individuos com essas habilidades.

A medida que o foco muda de empregos repetitivos para empregos inovadores, 0s
avancos técnicos, cientificos e tecnoldgicos impulsionam a economia do século XXI,
tornando «inovacao» e «criatividade» praticamente sinénimos (POWELL; SNELLMAN,
2004). O ativo mais valioso da economia agora reside nos profissionais capazes
de impulsionar esses avancos. Florida (2008) afirma que esse ecossistema criativo
impacta, em Ultima analise, tanto na populacdo quanto na regido, transformando
a paisagem urbana. Em vez de os trabalhadores buscarem empresas, agora sao as
empresas que buscam maneiras de atrair esses profissionais por meio de ambientes
criativos. Florida (2008) rotula esses trabalhadores como a Classe Criativa, englobando
individuos com proficiéncias técnicas, sociais, artisticas e criativas em seus conjuntos
de habilidades.

A Classe Criativa

A disseminacao da ideologia da “cidade criativa” e sua implementacdo como uma
manifestacdo politica apoiada por agéncias internacionais, como mencionado por
Sénchez (2001), tiveram um impacto profundo nas areas urbanas em todo o mundo.
Exemplos de reformas bem-sucedidas, como o projeto 22@ em Barcelona (1999) e o
desenvolvimento de Puerto Madero na Argentina (1992), ilustram como o poder do
capital foi reconfigurado para preservar o capitalismo industrial diante da crise que
esse sistema enfrentava.

No entanto, as “cidades criativas” nao se limitam a reformas urbanas; elas também
incorporam estratégias da industria cultural, gerando valor excedente e, ao mesmo
tempo, perpetuando desigualdades socioespaciais em escala global.

Richard Florida desempenhou um papel fundamental na promocao da ideologia da
“classe criativa”. Seus livros (FLORIDA, 2005, 2008, 2012, 2014, 2017a) tiveram um
alcance global, influenciando projetos urbanos em diferentes lugares pelo mundo seja
em projetos como o “Nova Luz” em S&o Paulo durante os anos 2000, até os dias de
hoje®, com a promessa de politicos de ocasiao de uma recuperacédo das areas degradas
das cidades, um periodo marcado pelo predominio do urbanismo corporativo neoliberale.
Esses projetos frequentemente se referiam a Florida para justificar suas intervencoes.
Isso ndo é surpreendente, dado o contexto histérico em que a superacumulacao de
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Figura 1: Vista panoramica do
distrito 22@ em Barcelona. Fonte:
Eurecat disponivel em <https://
www.flickr.com/photos/barce-
lonadigital/5450729060> sob
licenca CC.

Figura 2: Composicao de fotos
do Puerto Madero em Buenos
Aires - Argentina. Fonte: acervo
pessoal dos autores.
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capital passou a usar a producdo do ambiente construido como um meio de reproducéo
nos varios circuitos do capital (HARVEY, 2003). A producdo do espaco urbano esta
intrinsecamente ligada a determinantes socioculturais que promovem novos estilos
de vida, que podem ser rotulados como “criativos”, mas que, na realidade, estao
diretamente associados a ideologia neoliberal do empreendedorismo e do se/f-made
man (DARDOT, LAVAL, 2016).
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7Florida argumenta que um es-
paco criativo é formado por di-
versos qualificadores, entre eles
a "diversidade”. Para o autor a
diversidade seria a caracteristica
cosmopolita, onde qualquer in-
dividuo possa encontrar grupos
de pessoas afins com quem se
sinta a vontade, bem como gru-
pos diferentes que Ihe sirvam de
estimulo. Para sustentar sua ar-
gumentacao, elabora uma meto-
dologia que seria capaz de medir
a criatividade de cada regido, a
teoria dos 3Ts (Tecnologia, Ta-
lento e Tolerancia), de forma que
guanto maior a tolerancia em um
lugar, maior seria a diversidade
presente.

Figura 3: Caracteristicas da
Classe Criativa. Fonte: MARTIN-
-BRELOT et al., 2010 - elaborado
pelo autor.
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A teoria da classe criativa de Florida destaca a interacdo entre pessoas e locais, mas
dentro de contextos definidos pelo mercado neoliberal. A disseminacao dessa ideia
desafia sua sustentabilidade, sendo limitada por um quadro conceitual que remonta ao
ressurgimento do neoliberalismo no final do século XX, ancorado na “globalizacéo”.
A “classe criativa” é definida por compartilhar crencas, valores, estilos de trabalho,
atitudes e preferéncias diversas em varias areas da vida, formando assim uma
classe social distinta (LORENZEN; ANDERSEN, 2009). Valores como individualidade,
autoafirmacdo, meritocracia, busca de metas especificas e valorizacdo da diversidade
desempenham um papel central para essa classe. Ao contrario dos indices tradicionais
de desenvolvimento, que enfatizam a educacado formal, a “classe criativa” valoriza
mais a ocupacao real no mercado de trabalho (QIAN, 2010).

Profissionais da classe criativa sao essenciais para cidades que visam atrair talentos
e empresas ligadas a economia criativa. Para isso, é crucial criar um ambiente que
os atraia, incluindo clusters de empresas, instalacdes publicas e iniciativas culturais.
Elementos como cafés, restaurantes renomados e espacos publicos bem projetados
sdo fundamentais nessa transformacao, promovendo o que Florida chama de “ethos
criativo” - um espaco de individualidade, meritocracia e diversidade’. Até profissdes
tradicionais, como barbeiros ou agougueiros, adquirem status de “cool” ao investirem
em imagens de servicos auténticos. Esses profissionais influenciam as preferéncias
dos clientes e impactam as areas em que atuam, muitas vezes elevando os pregos
dos aluguéis e moldando novas identidades urbanas. As pessoas que frequentam
essas areas transformadas buscam significado, reconhecimento e pertencimento
a comunidades “auténticas”, ao mesmo tempo em que evitam estabelecimentos
tradicionais, levando a gentrificacdo e desencadeando transformacoes significativas
no territério (OCEJO, 2017).

Dados econdmicos revelam que os profissionais da classe criativa de Florida tém salérios
acima da média nacional, além de uma melhor formacao académica, ocupando uma
parcela consideravel dos novos empregos. O conhecimento torna-se crucial para
valorizar as cidades e ganhar vantagens competitivas na atracao de talentos e empresas.

Estes profissionais podem ser
categorizados por suas caracteristicas em

2 comum relativas as suas atividades e a seu
estilo de vida, formando uma classe

0 desenvolvimento economico dz
© atualid

Profissdes que l
il desenvolvem tarefas |
criativas {

CLASSE
CRIATIVA

Cidades que concentram esta
° classe apresentam melhor

Os integrantes desta classe
sdo altamente méveis e
desempenho econémico geograficamente

Os membros dessa classe sdo atraidos
por estas cidades, fazendo com que as
cidades foquem na elaboragdo de

estratégias de atragao destas pessoas
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Figura 4: Fatores de Atracdo da
Classe Criativa. Fonte: DEPINE,
2016 com base em FLORIDA,
2012 - elaborado pelo autor.
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MERCADO DE
TRABALHO
AMPLO

ESTILO DE INTERACAO
VIDA SOCIAL

DIVERSIDADE

Mercado condizente Devido ao horario de Espaco para interagcao Caracteristica Proporcionar O lugar transmite um
com o plano de trabalho flexivel e em que possam cosmopolita, onde experiéncias singulares status e por isso as
carreira horizontal, imprevisivel, ¢ preencher a lacuna de qualquer individuo e originais, pessoas querem se
pois os profissionais importante o acesso contato com outras possa encontrar grupos  apresentando-se por envolver na
tendem a ficar pouco  imediato ao lazer: cena pessoas, considerando  de pessoas afins com meio de suas comunidade em que
tempo no mesmo musical, artistica, sua propensao a viver quem se sinta a construgoes histéricas, vivem e contribuir para
emprego. tecnologica, esportivae  sozinhos, postergar a vontade, bem como bairros de renome, que este reflita e
vida noturna. formacao de uma familia grupos diferentes que figuras excéntricas e legitime a sua propria
e mudar de emprego  lhe sirvam de estimulo. atributos culturais. identidade.

com frequéncia.

Caracteristicas que definem um lugar e o

tornam atraente a classe criativa:
* O que esta la: combinacao entre ambiente

construido e ambiente natural;

« Quem esta la: diversidade de pessoas e

interagao;

* O que esta acontecendo: vitalidade das
ruas, cultura dos cafés e artes,

participacao de atividades ao ar livre e

empreendimentos criativos.

QUALIDADE
DO LUGAR

Este movimento destaca esses profissionais e empresas como impulsionadores da
economia e diferenciais para a cidade, gerando indices e imagens positivas. Florida
considera que esses profissionais sdo atraidos por trabalhos que realizem suas ambicoes
pessoais, categorizando seus desejos e vontades. No entanto, sua abordagem econémica
negligencia aspectos culturais, como patrimonio e acesso social a recursos culturais,
subestimando-os. Isso leva a desterritorializacdo dos ambientes criativos, tornando-os
semelhantes e genéricos, independentemente da localizacao, reforcando a criacdo
de ambientes renovados e tecnologicamente avancados em detrimento das culturas,
espacos e patrimonios existentes, essenciais para promover a criatividade e a diversidade
(MCGUIGAN, 2009).

O movimento de artistas que contribui para a revitalizacdo de areas urbanas em declinio
desencadeia um processo de valorizacdo urbana, mas as vezes abandona os proprios
artistas gue iniciaram a transformacao (ZUKIN, 2014). Esse ciclo leva, por um lado,
a capitalizacdo do setor imobilidrio, com a construcdo de novos empreendimentos,
como /ofts e estudios voltados para jovens empreendedores ou estudantes. Por outro
lado, esse processo pode congelar essas areas como museus urbanos, resistentes
a mudancas (ZUKIN, 2010). Vanolo (2017) demonstra como o city branding pode
destacar ou ocultar certos aspectos da histéria da cidade. Dependendo do que a cidade
escolhe reconhecer como sua heranca, estratégias de branding sao desenvolvidas para
evocar, esconder, neutralizar ou destacar «fantasmas urbanos». A formulacdo de
Richard Florida (2012) sobre a classe criativa visa estabelecer critérios bem definidos e
sancionados pelo mercado para atrair individuos com caracteristicas especificas. Essa
seletividade criaria uma classe de profissionais que compartilham crencas, valores,
atitudes e preferéncias, formando assim uma classe social distinta.

E importante ressaltar que nos textos de Florida muito pouco, para néo falar quase nada,
é discutido sobre cultura e politicas culturais. Florida nao parece estar efetivamente
interessado em cultura e criatividade, mas sim em suas consequéncias na economia.
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Falta em sua argumentacao elementos que apontem sobre como lidar com o patrimonio
histérico ou natural, como promover maior acesso social aos recursos culturais ou
a como aumentar as oportunidades para a producao cultural, entre muitas outras
guestdes relativas a producao, a fruicdo e ao consumo cultural de um lugar. Ao invés
disso, Florida se contenta em buscar explicacoes baseadas em pressupostos culturais
sobre porque determinado lugar é mais economicamente bem-sucedido do que
outro e como determinados estilos de vida (especialmente os mais relacionados ao
capitalismo pos-industrial e a agentes econémicos especificos) podem ser atraidos
para as cidades (MCGUIGAN, 2009).

Ficou evidente que o discurso de Fldrida é caracterizado por uma retdrica tipicamen-
te gerencialista que simplifica demais e, em certa medida, sobrecarrega o raciocinio e
a pesquisa sociocientifica. Para desmistificar sua obra, é necessario, entao, interrogar
0s pronunciamentos de Florida no que diz respeito a seus pressupostos tedricos,
evidéncias empiricas e implicacées para a politica cultural. Talvez seja surpreendente
que o trabalho de Florida tenha sido levado tao a sério por alguns estudiosos da po-
Iitica cultural, especialmente considerando o fato de que ele ndo estd muito interes-
sado na politica cultural em si. (MCGUIGAN, 2009, p. 292, traducao livre do autor)

Os profissionais da classe criativa, conforme aponta Florida (2012), desfrutam de salarios
acima da média nacional e possuem uma formacao académica mais sélida, ocupando uma
fatia significativa dos novos postos de trabalho (FIRJAN; SENAI, 2019). Nesse contexto,
o conhecimento desempenha um papel fundamental na valorizacdo das cidades e na
atracdo de talentos e empresas, conferindo-lhes vantagens competitivas. Tal realidade
destaca esses profissionais e empresas como motores da economia e diferenciais para
as cidades, criando indices e imagens positivas (NEWBIGIN, 2009). Florida (2008) sugere
gue esses profissionais buscam empregos que os ajudem a alcancar suas aspiragdes
pessoais, identificando categorias de desejos e vontades. Isso reforca a criacdo de
espacos renovados e tecnologicamente avancados em detrimento das culturas, espacos
e patrimoénios ja existentes (FLORIDA, 2007). Outro ponto que chama a atencdo na
argumentacao de Florida é a impessoalidade ou a reificacdo de uma “energia criativa”.
Por diversas vezes Florida parece dar a entender que a criatividade brotaria do territério
a partir das transformacoes provocadas pelo empenho do investimento do mercado
em busca da atracao da criatividade, uma visao um tanto quanto idealizada do que é
cultura e criatividade, e ndo através das manifestacoes das pessoas que ocupam um
territério. Para o autor parece ser essa “energia criativa” que gera riqgueza no mundo
atual e ndo as pessoas que efetivamente criam as coisas. Quando fala das pessoas,
Florida caracteriza os “criativos” de maneira estereotipada, como personagens que a
partir de sua individualidade e gostos especificos se concentrariam com outros iguais e
o lugar onde essa concentracao ocorre melhoraria independentemente das realidades
ja presentes (FLORIDA, 2014).

Bourdieu e a distincao: a Classe Criativa formada por “gente
diferenciada”

Pierre Bourdieu dedicou uma parte significativa de sua carreira a pesquisar como as
manifestacdes humanas sao socialmente construidas, em oposicdo a uma visao naturalista
desses comportamentos humanos (GARNHAM; WILLIAMS, 1980). Bourdieu buscou
demonstrar as causas sociais por tras das relacdes humanas que podem parecer naturais
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e, portanto, imutaveis. Dessa forma, Bourdieu visava identificar as relacdes sociais,
seus processos de dominagao e subserviéncia e as consequéncias desses processos,
desafiando o entendimento de que essas relacbes poderiam ser apresentadas e/ou
compreendidas como naturais. Esses atributos teoricamente inerentes a humanidade
seriam decorrentes de uma visao ideolégica das relacdes humanas, servindo para
ocultar as construcdes sociais que sustentam as relacdes de dominacao e servidao na
sociedade (SCHIRATO; ROBERTS, 2018).

Segundo Bourdieu (1992), o poder se manifesta através de simbolos culturais, como a
linguagem ou sistemas de representacao, estendendo-se além das relacdes econdmicas
e politicas. Assim, a linguagem e a cultura séo formas de capital simbdlico que
desempenham um papel determinante na construcdo das relacées sociais produzidas
pela humanidade. Esse poder simbdlico, segundo Bourdieu, esta vinculado a reproducao
de hierarquias sociais e estruturas de dominacao nas sociedades. As formas particulares
de expressao, as palavras que sdo usadas, as roupas gque sao vestidas, as nocoes do
gue é belo e 0 que deve ou nao ser objeto de atencao e estudo, entre tantas outras
possibilidades, séo instrumentos para insercdo dos individuos nos campos das relacdes
sociais. O que se determina como relevante para a consagracao de um individuo dentro
de um campo é simultaneamente o que consagra o consagrado. Ou seja, aqueles que
determinam as condicdes de distincdo dentro de um campo sao justamente aqueles
que se distinguem dos demais, garantindo a manutenc¢ao da ordem social. Este sistema
nao apenas reproduz a estrutura de dominagao, mas também a legitima. Bourdieu
argumentou que dentro da pratica da cultura, nas suas trocas simbdlicas, reside a
possibilidade de discernir os movimentos dos agentes sociais. Os fundamentos para o
dominio de uma cultura sobre as outras sao estabelecidos através do reconhecimento
da distincdo e da legitimacdo de determinadas praticas culturais.

As ferramentas analiticas de Bourdieu, especialmente suas ideias de capital, campo,
legitimacdo, dominadores e dominados®, podem ser aplicadas para entender o que
a “classe criativa” representa. Para o autor, capital séo os recursos produzidos e
acumulados a partir das relacdes sociais, tendo trés variedades principais: econémico
(recursos financeiros como dinheiro, bens e propriedades); social (a rede de conexdes
estabelecida); e cultural (a formacao educacional, cultural e de reconhecimento do
individuo). Essas variedades de capital podem ser medidas tanto em sua quantidade
guanto em sua estrutura. As diferentes formas de valorizacdo ou reconhecimento
deste capital seriam condicionadas as regras especificas de cada campo. Campos
S840 0s espacos simbolicos de uma disputa entre agentes para obter capital. Haveria
tantos campos quantos necessarios para definir as relacoes sociais: 0 campo religioso,
0 campo académico, o campo esportivo, entre todos os outros possiveis, sendo o0s
mais importantes o campo econémico, 0 campo politico e o campo cultural. Desta
forma, a sociedade seria composta por multiplos campos e as acoes ali produziriam
reconhecimento e distincdo social. E a forma que o capital assume neste campo,
objetificado (propriedades) e incorporado (habitus), que propriamente define a
classe social e constitui o principio de producdo de praticas distintivas (BOURDIEU,
2007, p. 107).

Cada campo produz e é produzido por certos habitus, que sdo os principios ordenadores
das praticas sociais dentro dos campos. A dindamica organizacional de cada campo
é estruturada a partir das relacoes sociais de seus agentes, definindo estilos de vida.

10



9Casos como o Soho ou 0 Meat-
packing Districtem Nova York, o
SoMa (South of Market) em Sao
Francisco, ou os ja citados Puerto
Maderoem Buenos Aires, o Porto
Maravilha no Rio de Janeiro e
0 22@ em Barcelona, podem
ser considerados exemplos de
distritos criativos a que Florida
se refere.

NSQD, v22 2024

Gente “diferenciada” . A Classe Criativa

Estilos de vida sao formas de classificar o habitus e sao determinados através da disputa
entre agentes dominantes e dominados na disputa pelo capital de um determinado
campo. Os detentores de maior capital dominam o habitus de cada campo por
poderem deter o poder simbdlico e, portanto, a legitimidade de estabelecer estilos
de vida que parecem ser naturais e nao resultado da disputa pelo capital e da acdo
dos dominantes legitimados por seu poder simbdlico e por seu capital. Dessa forma,
os dominantes lutam para preservar o habitus que estabeleceram dentro do campo
gue dominam. Como resume Riley,

0s recursos de uma pessoa (capital) produzem uma estrutura de personalidade (ha-
bitus) que gera tipos particulares de comportamento nos contextos de jogos sociais
particulares (campos). Esses contextos sdo reproduzidos de forma estavel porque o
processo que conecta capital, habitus e campo é sistematicamente distorcido por
entendimentos subjacentes que servem para legitimar a distribuicdo desigual dos
recursos existentes (poder simbdlico). (RILEY, 2018, p. 77)

Bourdieu analisa o impacto do poder simbélico da classe social na pés-modernidade,
dando origem a “nova pequena burguesia”, que se desenvolve por meios culturais no
campo do jornalismo, da publicidade e da producao cultural. Nesse contexto, a arte
nado é apenas um oficio, mas um meio de distincdo social, gerando ganhos materiais e
territoriais (MORAES, 2007). O poder simbdlico, assim, € um dos principais mecanismos
de reproducao das desigualdades sociais. Ele permite que os grupos dominantes
legitimem sua posicao de privilégio e excluam os grupos dominados. Aproximando o
referencial tedrico de Bourdieu para os dias atuais e do contexto das cidades criativas,
é possivel perceber que o poder simbodlico pode ser exercido por meio de uma série
de mecanismos, como: a definicdo do que é considerado “criativo” e “valoroso”; a
legitimacao de certos estilos de vida e praticas culturais; a exclusdo de certos grupos
sociais do campo cultural. Esses mecanismos permitem que os grupos dominantes,
geralmente compostos por individuos com maior capital econémico, social e cultural,
monopolizem os recursos e oportunidades do campo cultural. A abordagem de
Bourdieu é importante para entender as dinamicas sociais relacionadas a classe criativa.
Ela permite que compreendamos como o poder simbolico é usado para reproduzir e
legitimar as desigualdades sociais e como isso afeta os grupos dominados.

Afinal, a Classe Criativa é sobre o qué?

Desde seus primeiros escritos, Richard Florida lancou luz sobre as forcas de mercado e
o planejamento urbano orientado pelo mercado. Em “A Nova Crise Urbana” (2017a),
ele revisita suas ideias centrais sobre as classes criativas, destacando as desigualdades
entre cidades e a concentracdo de prosperidade em enclaves, cercados pela pobreza
urbana. Florida argumenta que a classe criativa, que ele defendia no inicio dos anos
2000, pertence a um grupo seleto e privilegiado que, na realidade, reside em enclaves
bem estruturados de prosperidade cercados pela pobreza e precariedade urbana. Ao
gue parece Florida esta lidando com os resultados adversos de sua propria criacdo. No
entanto, ele ainda considera as zonas criativas como potenciais indicadores de algum
sucesso na economia competitiva, sendo a classe criativa, em sua visao, a solucao para
superar a desigualdade, como pode ser inferido de seus videos mais recentes sobre o
assunto (FLORIDA, 2017b). Embora veja as zonas criativas® como indicadores de sucesso
econémico (FLORIDA, 2010), suas suposicoes carecem de evidéncias solidas. Ndo ha
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provas concretas que liguem diversidade sexual, racial e linguistica aos beneficios da
classe criativa (BEREITSCHAFT; CAMMACK, 2015).

O envolvimento continuo com o conceito de “classe criativa”, que ainda aparece nos
escritos mais recentes de Florida, apesar de receber criticas severas, ndo levou a uma
reconfiguracdo de seu caminho tedrico e metodoldgico para trazer maior clareza e
coeréncia a rea das estruturas de classe social quando relacionadas a cultura. Na teoria
marxista, as classes sociais sao postuladas com base na diferenca entre aqueles que
controlam os meios de producado e aqueles que dependem de sua forca de trabalho.
Mas onde a “classe criativa” se encaixa? Em um contexto analitico mais amplo,
percebemos que Florida estaria tentando, através de seus argumentos, posicionar um
estrato especifico da sociedade, diferenciando atributos individuais e agregando-os
em uma “classe social”.

A partir da teoria de Bourdieu sobre campos de poder e poder simbdlico (BOURDIEU,
2021), pode-se observar que essa “classe criativa” serve como um suporte instrumental
para manter o poder simbolico necessario para a dominacao de classe no capitalismo
tardio. Para Bourdieu, os mecanismos de dominacdo operam por meio da articulacao
de capital, campo, habitus e poder simbolico, elaborando uma condicdo para preservar
essas hierarquias intactas e aumentar o poder do capital. O espaco social onde os
campos de forca se estabelecem é definido pelo conjunto de propriedades que operam
dentro do universo social considerado, e a apropriacdo dessas propriedades permite
o exercicio de poder e influéncia sobre os outros. De acordo com Bourdieu (2007),
individuos e grupos de agentes sdo definidos por suas posicoes relativas dentro desse
espaco. Cada um esta situado em uma posicao, constituindo um campo a partir do
qual sao estabelecidas relacoes de poder objetivas, variando em graus de dominacao
(BOURDIEU, 1996).

As cidades criativas, como observado por Florida, sdo espacos moldados por essa
apropriacao, reconfigurados para atrair um grupo social, a “classe criativa”, que detém
poder simbolico, influenciando outros no campo da producao artistica e cultural,
utilizando sua “criatividade” e conhecimento para exercer poder na formacao de
um habitus (DOBLYTE; TEJERO, 2023). E dentro dessa légica que Florida concede a
esse grupo seleto o status de uma classe social, empregando assim uma categoria
sociolégica para proporcionar coesao e solidez a um grupo que supostamente exerce
a dominacao simbdlica sobre outras “classes”, influenciando-as. Esse mecanismo nao
apenas confunde o conceito original de classe social, mas também a posicao social
desse grupo, que, embora ndo pertenca a classe dominante, acaba desempenhando
um papel instrumental na dominagao simbélica estruturada por esta Ultima. A teoria
da Classe Criativa de Florida depende da distincdo para legitimar sua influéncia na
sociedade, resultando em dominacao, exclusdo e gentrificacdo (PRATT, 2021), mantendo
a dependéncia, mesmo que a diversidade e a tolerancia facam parte de seu método e
indicadores (WILSON; KEIL, 2008). Assim, a disputa do campo ocorre internamente,
obedecendo ao habitus estabelecido e mantendo uma estrutura hierarquica liderada,
em geral, por homens brancos privilegiados (THREADGOLD, 2023).

Resta entender com qual campo estamos lidando (GUTTORMSEN; MOORE, 2023).
Como ja apontamos, as ideias de Florida expressam muito pouco sobre cultura
e politicas culturais, uma vez que se concentram exaustivamente na medicao de
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métricas, parametros e indices econémicos, incluindo gostos e preferéncias, que sdo
usados como indicadores (WALKER et al., 2022). Aqueles que j& possuem o capital
encontraram agora uma teoria para controlar o habitus do campo cultural quando
se trata de cidades, territérios e planejamento urbano. As transformagdes nos meios
de producdo econdmica que estamos atravessando criaram as condicdes para que
0 campo cultural e artistico fosse impulsionado para o centro das disputas sociais,
de forma que os membros dos diversos campos associados a arte e a cultura se
viram detentores de grande capital. A “mudanca de paradigma” da nova economia
do conhecimento pressupde uma nova classe de consumidores. De certa forma, a
propria classe criativa pode ser vista como consumidora, e ndo totalmente produtora
ou detentora dos meios de producdo numa concepcao marxista, pois é atraida para
lugares onde tenha seus desejos de consumo atendidos, e toda uma transformacao
nos modos de vida das cidades é provocada por novos habitos voltados para a atracao
dos “criativos”.

Do ponto de vista urbanistico, a classe criativa de Florida valoriza a renovacao e
transformacao urbanas, destacando a importancia de espacos relacionados a arte, ao
entretenimento, a modos de vida especificos (como cafés e bistrds) e a equipamentos
publicos abertos como parques e pracas. Seguindo esse principio, as indUstrias criativas
nao teriam como florescer em espacos que ndo apresentassem esses pré-requisitos.
Caberia, entao, aos grandes lideres visionarios, bem formados em escolas de reputacao
internacional, serem contratados por esses lugares para, a partir de sua rede de
contatos e influéncia, criar as condicbes para que essas cidades caminhem para o
futuro supostamente maravilhoso da nova economia do século XXI, sob a pecha de
caso contrério, ficarem eternamente excluidas da nova sociedade. No entanto, essa
abordagem prioriza a economia em detrimento da cultura, instrumentalizando-a para
fins econdmicos, mantendo a dominacdo sem propor inovacoes que beneficiem toda
a populacao, especialmente os mais necessitados. Reconhecer essa dinamica nao é ser
contra a economia criativa, mas questionar como ela pode ser mais bem aproveitada.
Valorizar a cultura local é essencial para politicas eficazes de economia criativa.

Landry (LANDRY, 2011, 2012) buscou definir os “gatilhos criativos”: aqueles eventos,
processos, momentos ou contextos que fariam com que a criatividade tomasse impulso
nas cidades. Estes gatilhos seriam amplos e complexos, incluindo desde elementos
incontrolaveis como a sorte até acdes absolutamente dirigidas como a busca efetiva
pela troca de conhecimentos e pelo aprendizado com os outros através de eventos,
seminarios, encontros, passando por toda uma gama de possibilidades e realidades que
diversas cidades enfrentam como a obsolescéncia de sua estrutura construida, novas
descobertas (tecnoldgicas, patrimoniais, histéricas), oportunidades e empreendedores
dispostos a construir a partir delas, pressdes competitivas, entre outras (LANDRY,
2008). A transformacao econémica depende da inclusdo das pessoas nos processos,
integrando saberes tradicionais com as oportunidades modernas. Acima desse arsenal
todo, na espera do apertar do gatilho estd a oportunidade de se observar melhor os
territérios a partir de suas complexidades, de estabelecer conexdes entre as diversas
realidades dos lugares, de transformar os anseios e demandas das populacoes em
politicas e acdes que sejam inclusivas e propositivas dentro das suas proprias realidades,
articulando saberes e fazeres tradicionais com as possibilidades do mundo moderno. A
transformacao da nova economia nao se dara apenas pela tecnologia ou por processos
de distincdo, mas sim a partir da inclusdo das pessoas nestes processos.
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Conclusao

A crise atual do capitalismo esta impulsionando a reinvencao dos meios de producao,
marcada pela quarta revolucao industrial, pela automacado e digitalizacdo. Esses
processos, aliados a desindustrializacdo e financeirizacao, promovem novas formas de
acumulacdo de capital, frequentemente disfarcadas como uma pretensa preocupacao
ecolégica, sustentavel ou, como no caso estudado, criativa. Os territorios sdo redefinidos
como palcos para exploracdo imagética e reinvestimento de capital excedente. Nessa
l6gica, cidades precisam ser redesenhadas para competir globalmente e atrair esses
recursos. Estratégias como redes de cidades criativas ou classes criativas tém impactado
o planejamento territorial. As propostas de Florida, voltadas para a atracdo de uma
classe criativa como forma de alavancar partes dos territérios a partir da cultura e da
inovacao, nao se sustentam enquanto estratégias de emancipacao ou de autonomia das
populacoes pré-existentes nos territérios. Pelo contrério, elas reforcam a dependéncia
(nos moldes furtadianos) a agentes externos a essas realidades e promovem mais
segregacao e diferenciacao.

O instrumental analitico de Bourdieu nos permitiu determinar com mais precisao
gue as ideais de Florida ndo estdo voltadas para a valorizacédo da cultura ou para
possibilitar que as pessoas de determinado territério tenham mais possibilidades de
ganhar capitaldentro de seus campos de atuacao, mas sim para promover a exploracao
econdmica dos territérios utilizando uma fachada cultural, criativa ou de inovacao.
A critica tradicional foca nas relacdes econémicas, negligenciando as relaces sociais
e culturais subjacentes, evidenciadas pela analise de Bourdieu. Ou seja, as relagdes
gue se estabelecem a partir do conceito da classe criativa ndo apenas se materializam
nos territérios como produto de uma engenharia econémica e de financeirizacdo das
cidades, mas se utiliza de preceitos culturais como forma legitimadora de exclusao,
segregacao e gentrificagdo.

Os problemas apontados por processos que normalmente se utilizam das ideias de
atracdo da classe criativa para os territorios apresentam avaliacbes que apontam
solucdes através da melhoria da gestao das estratégias, programas, politicas e acoes
como forma de solucionar os conflitos resultantes (BONILLA, 2022). O que a andlise
bourdieusiana do conceito de classe criativa ressalta é gue estes projetos sao plenamente
efetivos naquilo que se propde realizar. A gentrificacdo, a exclusao, as diferentes formas
de reorganizacao do territério promovidas pelas requalificacdes urbanas, sao sinais
de sucesso destas estratégias. A disputa dentro do campo esta sendo vencida pelos
detentores do capital cultural e legitimada pelo habitus imposto pela classe criativa.

O planejamento territorial que busque se estabelecer e se viabilizar através da cultura,
da criatividade ou da inovacao de sua populacao deve estabelecer formas para que a
sua propria populacao seja ouvida, atendida e efetivamente participe dos processos
decisorios sobre seus territorios. A cultura no planejamento territorial ndo deve ser
entendida apenas como a possibilidade de producdo de eventos, de construcdo
de prédios iconicos ou de atracdo de mao de obra qualificada, mas também como
forma de respeitar as populagdes presentes, suas historias, manifestacoes, formas de
producdo e de fruicdo da vida por elas mesmas. O planejamento territorial que tem
como eixo a arte, a cultura e a criatividade é aquele que inova ao ser diverso, aberto,
diferenciando-se através da singularidade de cada territério.
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