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Resumo Este artigo se propoe a discutir o problema da independéncia do jornalismo
em relacdo a economia, a partir da analise do subespaco do jornalismo econémico do
fim dos anos 1990, na Franca. A partir de uma anélise de correspondéncias multiplas,
demonstramos a estrutura desse subespaco. A posi¢cdo dominante de um jornalismo que
acumula atributos de profissionalismo, mesmo sendo feito em empresas dependentes
do campo econdmico, apresenta-se como uma das caracteristicas mais importantes do
espaco. Analises complementares, com base em variaveis suplementares e exploracao
pos-fatorial, confirmam o que a estrutura do espaco deixava entrever: o contetido das
paginas e subsec¢Oes econdémicas nos veiculos de comunicacdo deve sua existéncia a
demanda de informacées praticas, que vém dos “agentes econdmicos”, particularmente
dos executivos e tomadores de decisdo. Uma tltima parte coloca em evidéncia as
transformacoes dos tltimos vinte anos, que tiveram grande peso em jornais relevantes,
explorando sua contribui¢do para a compreensao do estado atual do jornalismo
econdmico, caracterizado por sua baixa autonomia.
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Abstract This article aims to discuss the problem of the independence of journalism in
relation to the economy, from the analysis of the subspace of economic journalism in
the late 1990s, in France. By an analysis of multiple correspondences, we demonstrate
the structure of this subspace. The dominant position of a journalism that accumulates
attributes of professionalism, even though it is done in companies that depends
on the economic field, shows itself as one of the most important characteristics of

the space. Complementary analyzes, based on supplementary variables and post-
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factorial exploration, confirm what the structure of the space showed: the content of

the pages and economic subsections in the media owe its existence to the demand for
practical information, which comes from the “economic agents”, particularly from
executives and decision makers. One last part highlights the transformations of the
last twenty years, which have had a great impact on relevant newspapers, exploring
their contribution to the understanding of the current state of economic journalism,
characterized by its low autonomy.

Keywords Journalism. Economy. France. Field.

Na Franca, as relacoes entre o jornalismo e a economia — ou, como se diz em
francés “la presse et largent” — constituiam, no periodo entre o fim do século
XIX e a Liberacao (1945), um objeto classico de reflexao politica. Elas tornam-se
novamente uma atualidade no fim dos anos 1990, quando, ap6s as politicas de
privatizacao e as operacoes de recompra dos jornais, surge um nimero crescente
de midias controladas por — e até mesmo pertencentes a — grandes grupos indus-
triais e financeiros.

Se alguns acreditam que essas transformacoes capitalistas nao tiveram reper-
cussoes editoriais, outros observadores argumentam que os jornalistas tiveram
dificuldades para informar “livremente” sobre os grandes grupos dominantes no
setor da midia. Alguns avaliam até mesmo que os meios de comunicacao franceses,
desde entdo, passaram a retransmitir de maneira quase unanime uma ideologia
que, as vezes chamada de “pensamento tinico” ou “jornalismo de mercado”, estava
de acordo com os interesses do mercado financeiro e do mundo dos negocios.

Este artigo retorna, com um método e uma problematica sociolégicos, a
essas questoes que, por serem colocadas em um quadro muito particular — o do
subespaco do jornalismo especializado em informacao economica na Franca dos
anos 1990 —, retomam a questao da independéncia do jornalismo em relacao ao
mundo econémico.

Quando dispoe de uma autonomia relativa, o “jornalismo econdmico” pode
realizar, ao menos parcialmente, a ambicao de informar “os cidadaos” sobre o
mundo no qual eles vivem e satisfazer os interesses notadamente politicos que
agentes sociais podem ter ao oferecer informacdes sobre um campo que pesa
sobre o conjunto do mundo social. Mas esse estudo mostra que esse subespaco
jornalistico especializado no tratamento da informacao econémica dispunha, no
fim dos anos 1990, de uma fraca autonomia em relacao ao campo econdomico.

Enquanto nos campos relativamente autonomos, o capital economico e o

capital especifico tendem a ser concentrados por agentes ou empresas distintas,
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nesse subespaco, as midias mais influentes correspondem as empresas fortemente
integradas a ordem economica. Por essa razao e segundo as mediacoes explicitadas
neste artigo, esses veiculos tendem a oferecer em suas paginas economicas uma
representacao do mundo econdmico que contribui muito mais para a conservacao
e a legitimacao de si do que para a sua critica e sua transformacao.

Em relacao a teoria dos campos e sua aplicacao ao jornalismo, esta analise do
jornalismo econdmico tem a originalidade de recorrer ao método estatistico da
analise de correspondéncias (BENZECRI, 1992; ROUANET, ACKERMANN, LE Roux, 2000;
Rouangr, LE Roux, 2010). Esse método apresenta o modo de pensamento relacional
que caracteriza uma teoria sociologica na qual as caracteristicas sociais existem,
em primeiro lugar, como propriedades distintivas (Bourpieu, 1988, p. 69-72).

Contrariamente aos métodos estatisticos que buscam colocar em evidéncia o
efeito puro de certas propriedades, esse permite estudar a influéncia mitua que
exercem os atributos que, na realidade, nao existem nem agem em estado isolado.
Portanto, ela tem afinidade com uma teoria sociologica atenta a diversidade de
capitais eficientes no mundo social e aos mecanismos eventuais de conversao
desses capitais. A analise de correspondéncias apreende assim os individuos (ou
as organizacgOes) a partir do que distingue uns dos outros e do que os distancia
da média. Enfim, ela pode fornecer graficos que, em parte comparaveis ao mapa
de uma cidade ou regido, fornecem representacoes de campos, esses “espaco(s)
de relacoes tao real(is) quanto um espaco geografico” (BourpitEu, 2000, p. 297)2.

Aplicada ao caso do jornalismo econémico, a analise de correspondéncias evita,
por exemplo, o foco sobre caracteristicas isoladas (em particular, sobre a identidade
dos proprietarios das midias) para levar em conta o conjunto das propriedades (a
reputacao das midias, seu espaco no mercado publicitario etc.) interagindo umas
com as outras. A analise de correspondéncias nos leva a pensar a “independéncia”
dos meios de comunicacao de maneira relacional, jA que a estrutura que ela exibe
demonstra que nenhuma midia ¢é inteiramente “independente” a independéncia

2 Como Bourdieu explica (1984, p. 69-70): “A base do método é a tabela de desvios (no caso de uma
tabela dois por dois) entre o resultado observado e o resultado que poderia ser obtido em um
caso hipotético de distribuicao aleatoria, em que todas as unidades estatisticas se comportam
de acordo com a média geral, as linhas e colunas da tabela sendo reciprocamente proporcionais.
A analise de correspondéncias representa esses desvios visiveis em planos fatoriais que os pon-
deram de acordo com suas distancias do qui-quadrado: desvios positivos (onde os resultados
observados sdo mais frequentes que os resultados esperados), desvios negativos (onde eles sao
menos frequentes) ou zero desvios (onde eles sao iguais) [...] cada unidade estatistica possui ou
ndo um certo nimero de atributos (codificados como presenga/auséncia 0-1), € nds levamos em
consideracao ambos os desvios entre individuos [organizacoes midiaticas, Ed.] e aqueles entre
variaveis [...] uma atragao entre duas [variaveis] é representada em termos espaciais como uma
conjuncao [...] um desvio negativo, ou repulsa, entre duas [variaveis] é traduzido como uma
oposicao espacial”.
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em relacdo as forcas politicas é quase sempre acompanhada de uma dependéncia
em relacao as forcas econdmicas; a independéncia econdmica atribuida a algumas
midias marginais que se dizem livres — por exemplo, por recusarem toda publici-
dade — também aparece sempre como relativa.

A partir dessa perspectiva, este artigo propoe de inicio uma primeira analise
do jornalismo econémico que nos permita compreender as hipoteses utilizadas
para selecionar e construir as variaveis estatisticas. Apos essa etapa metodologica,
apoiamo-nos nos resultados da anéalise estatistica para propor uma descricao
empiricamente fundamentada do espaco do jornalismo econdmico na Franca
no fim dos anos 1990: esse espaco é organizado em torno de trés polos e, a cada
um desses polos, tende a estar associada uma forma especifica de tratar a vida
economica. Por fim, mostramos que a configuracao do jornalismo francés nos
anos 1990 deve-se muito as transformacoes que afetaram, desde os anos 1980,
o campo jornalistico na Franca: os meios de comunicacao com mais influéncia
na profissao tornaram-se de fato muito mais dependentes do mundo econémico
durante esse periodo.

ENTRE A ECONOMIA E O JORNALISMO

Antes de tudo, € necessario caracterizar os individuos e as instituicoes rele-
vantes no espaco das “relacoes pertinentes” a partir das quais eles se opdem ou
se aproximam. A construcao de variaveis estatisticas e a definicao da populacao
estatistica repousam sobre uma primeira analise do campo estudado. Irredutivel
a uma pura relacao de forcas econdmicas, o jornalismo econdmico constitui, no
seio do campo jornalistico, um subespaco atravessado por duas logicas.

De um lado, a producao jornalistica é submetida a interesses econémicos e,
mais precisamente, aos interesses e aos fins perseguidos pelos agentes ou institui-
¢oes envolvidos no “campo econémico”. As chamadas a ordem operadas por certos
acionistas de empresas de jornalismo, a chantagem praticada pelos anunciantes,
a disciplina as vezes imposta aos jornalistas pelo marketing, as estratégias de
comunicacao das grandes empresas sdo manifestacoes, algumas muito diferentes
entre si, da subordinacdo da producao jornalistica aos interesses econémicos.

Assim, é possivel construir simples indicadores para apreender o grau de
exposicao de uma midia a logica econémica: a composicao do capital da empresa;
o grau de dependéncia a publicidade e aos anunciantes, medida pelo peso das
receitas publicitarias nos niimeros dos negocios; a concentracao de anunciantes;

e a cota de cada midia no mercado publicitario (ver anexo).
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Por outro lado, a producao jornalistica também é moldada por forcas ligadas
aos jornalistas, definidas pela primazia dada ao “dever de informar” e a informacao
verificada e tratada com objetividade em detrimento das censuras e “manipula-
coes” que a logica economica potencialmente carrega. A construcao de indicadores
medindo o emprego das logicas jornalisticas em uma redacgao é indireta e requer
uma retomada das condi¢cOes nas quais elas sao afirmadas.

Na Franca, as paginas econémicas funcionaram durante muito tempo como um
suporte publicitario a servico do mercado financeiro e industrial, como demonstra
o romance de Emile Zola, LArgent (1891), mas também os escAndalos financeiros
envolvendo jornais no fim do século XIX e no entre guerras. A partir dos anos 1920,
desenvolvem-se logicas que tendem a contrariar a influéncia do meio econémico
sobre a imprensa e as paginas especializadas. Formagoes politicas, frequentemente
ligadas a esquerda, mas também representantes do jornalismo profissional, que
nessa época passou por uma fase decisiva de seu desenvolvimento, denunciaram
as praticas venais de uma imprensa que servia mais ao mundo dos negocios do
que a “democracia”.

A partir dos anos 1930, o Estado pareceu fazer dele proprio a exigéncia de uma
imprensa relativamente distante da influéncia do dinheiro. Ele concedeu novos
direitos aos jornalistas, nos anos 1930, e procedeu a uma reforma das estruturas
economicas da imprensa, em 1945. O Estado e a profissao jornalistica parecem
assim carregar uma concepc¢ao “moral” do jornalismo econémico, cuja Associacao
dos Jornalistas Economicos e Financeiros (AJEF) é a porta-voz desde os anos 1950.

Sem poder real sobre o mercado, essa associacao possibilita o interconheci-
mento e exerce um papel simbolico, promovendo e mantendo, entre os jornalistas
econdmicos e seus parceiros, os valores de independéncia e moralidade assim como
as praticas em torno das quais a profissao jornalistica se constroi. A associacao
celebra a “independéncia” jornalistica, um corte radical entre a informacao e as
relacoes-publicas, as virtudes da “especializacao” e da “competéncia”. Ela constitui,
entao, uma das forcas que contribui para introduzir, no universo sempre ameacado
de cair na dependéncia tinica das logicas econOmicas, uma incitacao as praticas
desinteressadas que consistem em responder a nada mais do que “o direito de
informar” e em resistir as pressoes exteriores que emanam do mundo dos negdcios.

E possivel construir indicadores do grau de funcionamento das midias segundo
a “logica jornalistica”, dando a essa no¢ao, aparentemente abstrata e subjetiva, um
conteudo mais concreto: o poder de atracao exercido por cada meio de comunicacao
sobre os antigos alunos das escolas de jornalismo (dito de outro modo, sobre os
agentes mais inclinados a defender os valores constitutivos da profissao) ou sobre
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os antigos alunos das grandes escolas de comércio (frequentemente, o meio dos
especialistas competentes); a representacao de um meio de comunicacao na AJEF,
por meio de seus jornalistas econémicos; e a producao de informac6es economicas
que outras midias frequentemente reproduzem (ver anexo).

Na pratica, as logicas economicas e jornalisticas nao sao sempre antago-
nistas. Assim, a independéncia redacional se constitui frequentemente como um
argumento de venda. Por um lado, os responsaveis por um periédico voltado para
pequenos investidores afirmaram na ocasiao de uma campanha de assinatura:

“no6s trabalhamos mais livremente porque nao dependemos de nenhum grupo
financeiro”. Da mesma forma, um semanal satirico (Le Canard enchainé), muito
respeitado na Franca por sua “independéncia” em relacdo a todos os poderes, lanca
a cada ano lucros significativos.

Por outro lado, os redatores dos jornais empresariais sao descreditados na
profissao: seus artigos, considerados como publicidade, nao sao jamais reprodu-
zidos na grande imprensa. No total, as empresas e as praticas comandadas apenas
pela logica econdmica ou somente pela logica jornalistica parecem condenadas
ao fracasso. A ambiguidade comum a todos os espacos que tendem a funcionar
segundo uma loégica diferente daquela que o campo econémico lhes imprime
(BourDpIEU, 1992, p. 210-213; BOURDIEU, 1999) parece se potencializar no caso do
jornalismo econémico, onde as logicas especificas do campo parecem se afirmar
muito menos pela recusa dos compromissos econdmicos do que, por exemplo, no
campo literario.

A celebracao de valores proprios ao campo — a “independéncia” em primeiro
lugar — caracteriza-se menos pela denegacao do que pela eufemizacdo da dimensao
economica da atividade jornalistica. A moral profissional oscila entre as forcas
que, nos universos autonomos, tendem a contrariar a logica econémica e aquelas
que, nas profissdes comerciais, primam pela satisfacao do cliente acima dos fins
mais imediatamente econ6micos, nao por negar esses ultimos, mas ao contrario

para melhor cumpri-los.

0 ESPAGO DO JORNALISMO ECONOMICO

A analise de correspondéncias nos permite construir o espaco dos 44 meios
de comunicagdo que, na Franca dos anos 1990, participaram da produgdo e da
difusao de informacoes sobre o mundo econémico (ver anexo). Ela evita o estudo
isolado dos indicadores (cuja significacao é, as vezes, ambigua) e oferece a possibi-
lidade de se concentrar na inter-relacao entre as variaveis e, ao mesmo tempo, de

apreender as combinagdes, em um momento especifico, entre capital econémico
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e capital especifico (o reconhecimento dos meios no proprio mundo jornalistico).
Simultaneamente, ela nos permite observar se as normas profissionais, marcadas
de ambiguidade, conduzem mais a legitimar, ou a contrariar, as l6gicas que os
poderes externos, vindos do campo econémico, tendem a imprimir no espago?.

Entre os veiculos que cobrem economia, alguns acumulam muito capital espe-
cifico e variadas ligacbes com o campo econdmico, enquanto outros sao bastante
independentes em relacao a ele, mas também desprovidos de capital interno (ver
diagrama 1). O eixo horizontal é produto dessa oposicao. As modalidades que
contribuem mais para a sua construcao correspondem assim, a direita, a signos de
prestigio no universo do jornalismo econdémico (redacoes importantes, proporcao
relativamente elevada de jornalistas diplomados por uma escola de comércio); e, a
esquerda, a indices de autonomia em relacao ao mundo econémico (financiamento
menos dependente da publicidade e dos antincios, controle mutualista) e a sinais
de um fraco prestigio jornalistico (poucas citacoes, auséncia ou raridade de jorna-
listas que passaram pelas hierarquias mais valorizadas da profissao).

Na nuvem das redacoes, o eixo opoe, de um lado, os mais importantes peri-
6dicos econdmicos (Les Echos), o periédico politico mais velho de centro-direita
(Le Figaro) e um jornal economico mensal de criagdo recente e com um publico
relativamente grande (Capital); e, de outro lado, dois semanais de circulacao rela-
tivamente modesta e caracterizados fortemente como de esquerda (Politis e Charlie
Hebdo). Essa oposi¢ao é inseparavelmente econdmica e jornalistica (nenhum dos
dois grandes grupos de variaveis € mais significante do que o outro em relagao a
contribuicao ao eixo).

3 Osdiagramas 1 e 2 representam as nuvens de pontos no primeiro plano fatorial associado. Os
dois primeiros eixos correspondem as taxas modificadas de 41% e 28% (sendo, no total, 69%).
Nos nao tratamos aqui dos eixos seguintes que foram analisados, mas que apresentam, socio-
logicamente e estatisticamente, bem menos interesse do que os dois primeiros.
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Diagrama 1. O espago das midias. Distribuicdo das midias no primeiro plano fatorial.

De inicio, essa oposicao envolve as diferencas de autonomia dos meios de
comunicac¢ao em relacao ao campo economico: ao longo do primeiro eixo, quando se
percorre da esquerda para a direita, vemos crescer regularmente a parte da publi-
cidade nas receitas da empresa, o pertencimento a um grupo de imprensa se faz
mais frequente, a taxa de penetracao entre os executivos aumenta e os anunciantes
se recrutam cada vez menos entre instituices como associa¢cdes humanitarias
ou empresas culturais (distribuidoras de filmes ou editores literarios) e, cada vez
mais, entre empresas de vocacao unicamente econémica.

A autonomia em relacdo a economia separa também as empresas publicas ou

sob controle cooperativista (frequentemente dirigidas por jornalistas) daquelas
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controladas por familias ou grupos privados (em que as fun¢oes de direcao quase
sempre escapam dos jornalistas). A representacao grafica demonstra essa oposicao.
Para as midias audiovisuais, a oposicao se estabelece entre o setor privado (TF1,
Europe 1 e BFM) e as empresas publicas (France Télévision e Radio France, loca-
lizadas na parte esquerda do grafico).

Na imprensa escrita, a oposi¢ao se da entre os jornais bem financiados (como
Le Figaro) que fazem parte de grandes grupos e os dois velhos jornais cristao e
comunista (La Croix e LHumanité). Esses tltimos se beneficiam de subvencoes
publicas e seus capitais sao principalmente mantidos por assalariados, redatores,
leitores ou amigos do jornal. Os primeiros se diferenciam, notadamente, dos
segundos, pelo nimero de seus assalariados, pelo volume e pela composicao de
seus lucros.

A oposic¢ao inclui também o grau de profissionalizacao. A exceléncia profis-
sional, ao menos em suas formas mais objetivaveis, apresenta-se frequentemente
em paralelo com a forte dependéncia em relacao ao campo economico. O diagrama
se caracteriza assim por uma concentracgao, a direita do grafico, de fortes propor-
coes de diplomados (escolas de jornalismo, IEP, escolas de comércio), de forte
volume de reproducao, de capital simbdlico objetivado pela localiza¢ao da redagao
em Paris e no bairro “histérico” da imprensa e dos negdcios. Evidentemente, nem
todos os jornais situados sobre o eixo direito acumulam todas essas diferentes
marcas de exceléncia. Por outro lado, quase nenhum dos jornais situados a esquerda
do grafico tem algum desses signos (talvez, La Croix).

Uma segunda clivagem estrutura o espaco do jornalismo econémico. Ela
encontra expressao estatistica no eixo vertical, que é, em grande medida, formado
pela oposicao entre as midias audiovisuais e os atributos que, como a propriedade
estatal e a audiéncia, as distinguem radicalmente da imprensa escrita.

A amplitude de sua difusao faz das radios e das televisdes nacionais uma
questao central para o Estado e, hoje, para os grupos econdmicos — embora essa
centralidade seja de outra natureza que a dos jornais da imprensa escrita —, ao
mesmo tempo em que ela lhes direciona para as lo6gicas publicitarias especificas,
onde o “alvo” é o publico geral. O segundo eixo ilustra, entao, um fenémeno muito
conhecido, mas central, no campo jornalistico: a especificidade de meios de comu-
nicacao que, por sua audiéncia muito maior do que a de outros, difere-se desses
ultimos em varios aspectos*.

4 O tamanho da audiéncia é ligado a uma perda de controle dos jornalistas sobre suas empresas;
as grandes midias audiovisuais pertencem, seja ao Estado, seja aos grandes grupos privados. O
jornalismo audiovisual sofre de um leve estigma ligado a profissao, atraindo mais os diplomados
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A DINAMICA DOS EXECUTIVOS

Como a distribuicdo triangular no diagrama 1 indica, o jornalismo econo-
mico é organizado em torno de trés polos. O primeiro (quadrante a direita) retne
essencialmente a imprensa escrita didria ou semanal que tem a dupla caracteris-
tica de acumular legitimidade interna e fraca autonomia econémica. O segundo
polo (quadrante superior) corresponde as midias audiovisuais: comercialmente
dominantes, elas praticamente nao produzem informacoes econOmicas e, em
consequéncia, raramente sao reproduzidas nessa editoria. Um terceiro polo
(quadrante inferior esquerdo) ocupa a posicao de dominado em todas as relacoes;
seu paradigma é a imprensa “alternativa”.

No interior desse espaco, “a imprensa econ0mica e financeira” se situa no
primeiro polo. Ela nao se caracteriza apenas por um tratamento intensivo dos
fatos econémicos, mas também pela forte profissionalizacao de seus jornalistas,
pela intensa integracao ao mundo econémico e pela proximidade com o jornalismo
anglo-saxao, que é frequentemente tido como um modelo: Forbes, The Economist e
Business Week sao exemplos para as revistas economicas voltadas para os “execu-
tivos” (LExpansion e Le Nouvel Economiste); e Le Point, um semanal generalista,
publica regularmente tradugdes de artigos dessas revistas americanas. Esses
periodicos franceses tém em comum, sobretudo, o fato de pertencer a um mesmo
submercado de leitores, qual seja, o de empresarios, executivos e investidores.

Como nos mostra a distribuicao das quatro variaveis construidas a partir
dos encartes publicitarios (ver diagrama 2), o subespaco se baseia nas oposi¢oes
propriamente sociais. As modalidades associadas aos antincios financeiros, aos
servigos empresariais e as publicidades de produtos de luxo — voltados para grupos
econdmicos, como empresarios, executivos ou investidores, dotados de capital
economico e/ou munidos de um poder de decisdao de compra em suas atividades
profissionais — projetam-se na direcao do primeiro polo (direita). Nas midias
audiovisuais (quadrante superior), encontram-se os anunciantes ligados ao setor
de alimentacao, o nico caracterizado por publicos altamente heterogéneos dos
canais nacionais. Ja a modalidade associada as publicidades de produtos literarios,

das escolas de jornalismo de segunda categoria e produzindo pouca informacao, a0 menos em
matéria econdmica. A oposi¢do fundada sobre a circulagio e, a0 mesmo tempo, sobre o emprego
de logicas estatais e/ou comerciais se reproduz no seio da imprensa escrita, como demonstra,
no diagrama, a tendéncia (que se confirma quando nds empregamos como ativas as dez ques-
toes colocadas aqui como elementos suplementares) de alguns jornais que se situam ao norte
da nuvem da imprensa escrita: o diario comercial (Aujourd’hui-Le Parisien) ou os mensais
editados por um grupo que desenvolveu amplamente as técnicas de marketing nas revistas da
Franca (grupo Prisma Presse).
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correspondendo as fracoes dotadas de capital cultural, encontra-se na direcao do
quadrante inferior esquerdo.
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Diagrama 2. O espago das caracteristicas das midias. Distruibuicdo das modalidades no
primeiro plano fatorial. Os elementos suplementares estao em italico. Os marcadores sao
de tamanho proporcional a frequéncia.

A andlise mostra que Le Monde, usualmente considerado como de centro-
-esquerda, e Le Nouvel Observateur, um semanario generalista cuja reputacao
se deve muito ao seu engajamento nas grandes lutas da esquerda nos anos 1960 e
1970, ocupam, em relacdo as variaveis levadas em conta, uma posicao muito mais

proxima do grande diario econémico Les Echos do que os periddicos bem marcada-
mente a esquerda, como Politis ou Canard enchainé (diagrama 1). Proximos desse
espaco, os grandes titulos da imprensa politica (incluindo Le Monde e Libération)
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e aimprensa especializada tém como ponto comum o fato de combinar uma forte
legitimidade interna e, ao mesmo tempo, uma forte dependéncia em relacao ao
campo economico.

Essa combinacao é possivel porque a dependéncia econémica se expressa nos
lagos que unem esses meios de comunicacao aos seus leitores — empresarios, execu-
tivos ou pequenos investidores. Ela toma entao uma forma um pouco — quando
muito — sancionada pelas normas profissionais, oposta as pressoes de acionistas
ou anunciantes, que frequentemente limitam a discussao e o debate no jornalismo
economico. Estabelecer e preservar os lacos com os leitores fortemente integrados
ao campo econdmico é o principio de uma dinamica prépria do polo dominante
do espaco.

Dispondo de leitores em busca, por suas profissoes ou seus patrimonios, de
informacdes sobre o mundo econdmico, os jornalistas desses meios podem desen-
volver se¢Oes cuja elaboracao e desenvolvimento em outros veiculos sao muito
mais dificeis (as conviccoes militantes, dos liberais ou da extrema esquerda, sao
frequentemente necessarias para impor as secoes consideradas como técnicas,
abstratas ou “nao vendaveis”).

Como esse publico leitor constitui também um recorrente alvo publicitario,
essas midias podem manter simultaneamente seu capital economico e seu capital
especifico: o primeiro lhes permite financiar os servicos econdmicos importantes
e, entdo, continuar a produzir informacao econémica. Ele se converte, assim, em
capital especifico, ao manter a reputacao do jornal (por meio, por exemplo, de
citagoes e reproducdes em outros periodicos) e ao atrair os leitores e anunciantes,
convertendo-se em seu turno em capital econdémico.

DEFINICOES DO JORNALISMO ECONOMICO

A estrutura do espaco (construida, deve-se lembrar, a partir dos fatores susce-
tiveis de influenciar a producao jornalistica) esclarece a maneira pela qual os meios
de comunicacao cobrem, em seus artigos e reportagens, o mundo econémico. Ainda
que nenhuma variavel diretamente relativa a orientacao politica de cada midia
tenha sido introduzida na analise, todas as midias ditas “de esquerda”, mas nao
ligadas nos anos 1990 ao neoliberalismo, estao agrupadas em uma mesma regiao
do diagrama 1 (quadrante inferior esquerdo). Os trés polos colocados em evidéncia
correspondem, de fato, a trés definicoes de jornalismo, a trés maneiras dos veiculos
falarem de um universo do qual, de uma maneira ou de outra, eles dependem.

A organizacao das editorias econdmicas que, salvo excec¢oes, se dividem em
subespecialidades, constitui um meio de conhecer essas diferentes definicoes.

m Plural27.2 =



0 espago do jornalismo econdmico na Franga

Raramente examinada, sem davida por causa de sua falsa obviedade, a organizacgao
em secoes constitui um bom indicador da abordagem econémica de um meio de
comunicacao, pois ela leva a reparticao do trabalho entre jornalistas especializados.

Esse sistema de divisao ocupa um papel de filtro, discriminando, especialmente
entre as informacoes, aquelas que tém grandes chances de ser investigadas por um
jornalista ou simplesmente reproduzidas por ele (aparecendo “naturalmente” em
uma pagina especializada), daquelas que tém uma probabilidade muito fraca de o
ser. Uma secao jornalistica, ao menos quando existe em diferentes veiculos, é em
boa parte governada pela rotina que, combinada com os efeitos de concorréncia
e imitacao, produz os eventos obrigatorios, alvo de interesse coletivo, de maneira
que ela tende a produzir um contetido homogéneo em varios jornais (ver anexo).

No primeiro plano fatorial5, os termos utilizados no seio das paginas econ6-
micas para descrever as diferentes especialidades formam uma nuvem de pontos
particularmente densa no quadrante direito, onde se concentram as maiores
redacoes economicas (isso s pode ser lido a partir de uma representacao parcial;
ver diagrama 3). Nessa parte muito densa da nuvem, aproximadamente trinta
especialidades se distinguem, estando, simultaneamente, bem representadas no
plano fatorial e associadas a altas frequéncias. Frequentemente consagradas a um
setor (alimentos e agricultura, bancos e seguros, indtstria quimica, informatica)
ou a um tipo financeiro (financas, investimentos, patriménios), elas figuram em
um grande niimero de jornais menos autbnomos economicamente.

Por outro lado, elas estao ausentes das midias audiovisuais e dos jornais
ditos “alternativos”. Em outros termos, essas sdo as se¢oes que mais aparecem nos
meios de comunica¢do mais especializados em economia, mas das quais outros
veiculos estao desprovidos, permitindo assim compreender que a “especializacao”
em economia consiste em tratar das informacoes dotadas de um interesse pratico
para os dirigentes economicos, executivos e pequenos investidores.

As especialidades concentradas no quadrante direito desenham um modelo
da editoria econdmica nos meios de comunicacao, no qual as paginas econémicas

servem sobretudo para fornecer ao leitor uma informacao préatica, concernente as

5 Os termos designando as subsecoes sdo projetados no plano fatorial como elementos suple-
mentares. O melhor modo de compreender a técnica dos elementos suplementares consiste
certamente em apresenta-la de uma forma geométrica. Uma vez que conhecemos as diferentes
subsecoes existentes em cada midia, é muito simples passar do diagrama 2 ao diagrama 3. Bas-
ta, de fato, para uma subsecdo dada, localizar no diagrama 2 o conjunto de midias no qual ela
existe, depois determinar o baricentro dos pontos associados a essas midias. Quando repetimos
essa operacao para todas as subsec¢oes, obtemos uma nuvem de “baricentros” em que cada um
é associado a uma subsecdo. A nuvem representada sobre o diagrama 3 é uma representacao
(que é simplesmente homotética) dessa nuvem de “baricentros”.
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suas decisoes pessoais de investimento, as decisoes profissionais, ou as estratégias
de carreira. Elas consistem em uma justaposicao de paginas setoriais, financeiras
e aquelas dedicadas a tratar das diferentes funcoes que se encontram no seio das

b AN13

empresas (“gestao”, “marketing”) e, enfim, de maneira mais marginal, de algumas
informacoes relativas a politica, a “macroeconomia” ou a atualidade social.
Todos os servigcos econdmicos das midias situadas no quadrante direito sao
organizados segundo esse modelo, que encontra uma de suas melhores realizacoes
nos diarios economicos (Les Echos, La Tribune). Enquanto a importancia de uma
secao varia sensivelmente de um jornal para outro, o principio segundo o qual essas
secOes oferecem antes de tudo uma informacao pratica aos agentes engajados no

campo econdmico tende a constituir uma invariante.
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Diagrama 3. O espaco das segOes. As secOes econdmicas (colocadas como elementos
suplementares) estao no primeiro plano fatorial. Nota: Apenas modadlidades com secgoes
aparecem e, entre elas, somente aquelas cuja representacdo é superior a 0,3. Os marcado-
res sao de tamanho proporcional a frequéncia.
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A organizacao dos servigos economicos no radio e na televisao obedece a outros
principios. Os servigos economicos das midias audiovisuais sdo, com algumas
pequenas diferencas, comparaveis a réplicas em miniatura dos servicos econémicos
daimprensa escrita. A adaptacao consiste as vezes em enfatizar a dimensao social
dos eventos e mais frequentemente em adotar uma abordagem “pedagogica”.

Alguns jornalistas reproduzem as narrativas que a imprensa escrita dominante
constrdi como elas sao. Outros usam subsec¢oes como “consumo”, “agricultura” ou

“automovel”, desenvolvendo informagoes frequentemente ausentes nas paginas
economicas da imprensa escrita, mas dotadas de uma mesma logica: trata-se
de difundir as informacoes tuteis as decisoes econdmicas de seus publicos — a
diferenca é que, na imprensa escrita, o publico é formado em grande parte por
executivos e dirigentes e, nas midias audiovisuais, ele € essencialmente composto
de agentes que nao sao mais do que simples “consumidores” (eventualmente,
pequenos acionistas). Essa afirmacao leva em conta a auséncia de especialidades
setoriais e financeiras nas midias audiovisuais assim como a criacdo da subsecao
“consumo” nessas midias.

A imprensa escrita menos dependente do campo econémico, mas também
menos profissionalizada, dispoe de se¢des especializadas muito especificas, as
quais nao existem em nenhum outro lugar e que sao representadas no grafico por
alguns pontos que, associados a baixas frequéncias, estdo no quadrante inferior
esquerdo. Essas secOes tratam frequentemente dos “problemas sociais” (como “o
desemprego”, “os jovens”, “a habitacao”), raramente (ou muito pouco) tratados na
imprensa econ0mica; eles aparecem mais na imprensa politica, mas mais frequen-
temente em outras editorias que nao a de economia (como “Franga” ou “sociedade”).

Tratadas, no caso das midias dominantes, em paginas e editorias diferentes,
as questoes “economicas”, “sociais” e “politicas” sao frequentemente misturadas
naimprensa alternativa. Menos especializadas, sob o risco de serem consideradas
também como menos “profissionais”, e fora da disputa presente nas midias domi-
nantes pela producao de furos, esses jornalistas, em seu trabalho, esbocam ou
reativam uma maneira de falar do mundo econémico diferente daquela utilizada
nas midias dominantes.

Para isso, eles podem se apoiar nas caracteristicas de seu publico leitor e
nas ligagcOes que os unem as instituicoes (a Igreja Catolica, no caso de La Croix;
ao Partido Comunista Francés, no caso de L’Humanité), aos pesquisadores e aos
professores (no caso do Le Monde Diplomatique e Alternatives Economiques,
particularmente) ou aos desenhistas (no caso de Charlie Hebdo). Eles se interessam,
assim, aos assuntos que sao pouco ou de forma alguma tratados em outros espacos
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— sem duvida porque, ainda que relativos a economia, eles parecem desprovidos de
interesse pratico para os executivos e dirigentes, como a economia dos paises em
via de desenvolvimento, o trabalho da economia “critica”, a distribuicao de renda
e patrimoénios, a economia alternativa etc.

AS TRANSFORMAGOES DO ESPAGCO NOS ANOS 1980 E 1990

Mais do que concluir que o jornalismo econémico est4 condenado nas socie-
dades capitalistas a dispor apenas de um nivel muito fraco de autonomia, deve-se
colocar em evidéncia como o seu estado atual se relaciona as transformacdes reali-
zadas desde os anos 1980. Em vinte anos, os grandes titulos da imprensa nacional
usualmente considerados como de “esquerda”, de fato, inseriram-se plenamente
no que foi denominado acima como “a dinamica dos executivos”. Ao mesmo tempo,
suas coberturas economicas se alinharam largamente a imprensa especializada
destinada aos executivos e aos tomadores de decisao.

Consequentemente, esses jornais contribuiram, por meio de suas transfor-
macoes, para a uniformizacao da cobertura midiatica da economia assim como
legitimaram um jornalismo econémico fechado nas crencas e problematicas do
campo econdmico. J& que representam as “instituicdes” jornalisticas, as trans-
formacoes em jornais como Le Monde, Libération, Le Nouvel Observateur, ou
mesmo LExpansion, podem ter repercussoes por todo o espaco.

Podemos estimar, em larga medida, que se as informagoes que eles publicam
sao suscetiveis de serem republicadas, aquelas que eles nao publicam (ou nao
publicam mais), mas que praticamente apenas eles podem produzir, nao tém
quase nenhuma chance de aparecer em outras midias, em particular nas midias
audiovisuais que nao fazem mais do que reproduzi-los em matéria economica.

Considerado como o jornal da esquerda dos anos 1970 e inicialmente fundado
sobre principios como o de igualdade salarial, Libération se transformou a partir
do inicio dos anos 1980. A publicidade e os antincios pagos apareceram nas paginas
do jornal, os grupos industriais “amigos” entraram no capital da empresa e suas
participacOes cresceram até ultrapassar 50%, ao longo desses anos (PERRIER, 1994).

A circulacao do jornal quadriplicou no espaco de cinco anos. O lancamento,
e mais ainda o fracasso, de um novo formato em 1995 resultou no crescimento
do poder do grupo Chargeurs sobre o jornal. Esse grupo, se acreditarmos em seu
dirigente, respeita a “independéncia do jornalista”, mas imp0e, em contrapartida,
suas exigéncias de gestao.

O grande diario politico Le Monde é igualmente dotado de uma tradicao
anticapitalista, herdada, nesse caso, do periodo p6s Segunda Guerra Mundial. Ele
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conheceu uma evolucao no mesmo sentido: a partir de 1985, os grandes grupos
industriais e financeiros fizeram investimentos significativos e sua atividade publi-
citaria se expandiu. Hoje, Le Monde permanece majoritariamente mantido por
acionistas internos a empresa — incluindo jornalistas e outros empregados —, mas
o crescimento das logicas economicas foi sensivelmente reforcado, como atestam,
notadamente, as manchetes cada vez mais sensacionalistas ou a atencao de seus
dirigentes a progressao das vendas (CHAMPAGNE, 2000).

Sob o efeito das logicas economicas, os jornais se concentram nas fracées do
publico leitor mais buscadas pelos anunciantes. A fatia dos executivos no ptblico
do Libération passou, por exemplo, de 22% a 39% entre 1984 e 1987 (BOURDIEU,
1994). No Le Monde, o retorno dos executivos e tomadores de decisao deve-se,
principalmente, a refundacao das paginas economicas, uma das mudancas do novo
formato lancado em 1995. Nos dois jornais, o crescimento das logicas economicas
e a transformacao da cobertura econémica foram sincronicas.

No Le Monde, a transformacao no tratamento da economia comecgou nos
anos 1980 e chegou a sua etapa decisiva com o novo formato em 1995. Nesse ano,
a editoria “economica e social” desapareceu, surgindo em seu lugar “Empresas e
Financas”. No conjunto do jornal, a parte consagrada ao tratamento da macro-
economia, da atualidade sindical e dos trabalhos universitarios declinou. Os
editoriais econdmicos foram cada vez mais frequentemente redigidos pelos jorna-
listas especializados em microeconomia e finangas. O diario desenvolveu, além
disso, suplementos de forte rendimento publicitario fornecendo conselhos sobre
patrimonio ou oportunidades de investimento em paises em desenvolvimento
(enquanto, anteriormente, Le Monde dedicava suplementos a economia e a cultura
desses paises).

A evolucao é menos espetacular, mas de mesmo tipo no Libération (e no Nouvel
Observateur). Libération criou uma editoria econémica no inicio dos anos 1980 e
depois, paginas sobre a “bolsa de valores” e “investimentos”. No fim dos anos 1990,
a editoria tornou-se bastante centrada nas empresas e financas. Os jornalistas
continuaram a demonstrar uma sensibilidade “social”, mas somente de tempos
em tempos e com um tom um pouco irdnico.

No geral, esses dois diarios historicamente considerados como de “esquerda”
se aproximaram da imprensa economica tradicional, na qual eles recrutam as vezes
seus jornalistas economicos. Eles buscam entrevistas de dirigentes e responsaveis
economicos em competicao direta com os diarios economicos. Se, nos anos 1970, 0s
jornalistas do Le Monde escreviam obras de vulgarizacao sobre o capitalismo em
uma editora universitaria, os dos anos 1990 publicam perfis dos grandes patroes
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franceses. Hoje, Le Monde e Libération participam de um mercado de trabalho
mais ou menos homogéneo, no qual, entre titulos especializados e titulos politicos,
os jornalistas econOmicos especializados circulam.

CONCLUSAO

No fim dos anos 1990, as midias mais influentes em matéria de informacoes
economicas dispunham de uma autonomia fraca em relacao ao mundo econémico:
elas ndo apenas costumavam ter acionistas de grandes grupos industriais e finan-
ceiros como eram muito dependentes do mercado publicitario e recrutavam uma
grande parte de seus leitores nas categorias sociais bem integradas ao mundo econ6-
mico. Além disso, fortemente subordinado ao campo econémico, o espaco analisado
tende a informar os agentes economicos mais do que os cidadaos; ele contribui ao
bom funcionamento da economia muito mais frequentemente do que as analises
politicas sobre ele propoem. A analise aqui proposta nao estabeleceu apenas essas
duas constatacoes, mas demonstrou que elas estao ligadas entre si. Consequente-
mente, ela sugere que as midias fortemente integradas ao mundo economico tendem
a legitimar, por meio de suas producoes, a ordem econdmica existente.

Essas conclusoes tém um alcance que vai além do caso do jornalismo econo-
mico francés dos anos 1990. Os mecanismos descritos — ainda que sejam, sem
duvida, especialmente visiveis nas se¢oes econdmicas — estao presentes provavel-
mente em uma grande parte da producao jornalistica, inclusive, nos dominios da
informacao politica. Além disso, a analise realizada demonstra como a teoria dos
campos nos permite colocar em questao, de forma proveitosa, a independéncia
do jornalismo em relacdo a economia, a qual é quase sempre reduzida a indepen-
déncia das redacdes em relagdo aos acionistas e anunciantes que lhes financiam.

Enfim, as anélises estatisticas revelam uma estrutura tripolar que nao é, sem
duvida, especifica do espago do jornalismo econémico francés. Certamente, vale
a pena mobilizar esses métodos estatisticos em trabalhos sobre outras especiali-
dades jornalisticas e outros contextos nacionais. Esses métodos ligados a teoria
dos campos podem ser preciosos em uma 6Otica comparatista. Eles constituem, de
fato, um instrumento poderoso para compreender as variacoes e os invariantes
que, segundo os paises e as especialidades, afetam a estrutura dos espagos jorna-

listicos e, com ela, o conjunto da atividade jornalistica.
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ANEXO: A ANALISE DE CORRESPONDENCIAS MULTIPLAS

Nao é possivel reproduzir aqui o conjunto das consideracoes e das analises
que fundamentam a construcao da populacao e das variaveis. As escolhas mais
determinantes sao justificadas no texto. As decisdes tomadas sao indissociaveis das
arbitragens entre as exigéncias da problemaética, aquelas da analise da correspon-
déncia e da disponibilidade dos dados (que exigiu, mais de uma vez, a substituicao
de um indicador por outro, mais satisfatério, mas impossivel de ser preenchido
para todo o conjunto da populacao).

1. A populacao: composta por meios de comunicacao (jornais, revistas,
canais de radio ou televisao), a populacao foi construida, ndo como uma amostra
representativa do conjunto dos veiculos que cobrem a economia, mas de modo a
reunir os mais “importantes” entre eles: aqueles que sao influentes no espaco, que
sao reproduzidos nos balancos da imprensa realizados em empresas ou governos,
que sao frequentemente citados, e/ou listados no anuario profissional. No total, 44
meios de comunicagao foram analisados, todos como elementos ativos: a) didrios
de informacoes gerais e politicas: La Croix, Le Figaro, France Soir, LHumanité,
Libération, Le Monde, Le Parisien; b) diarios econdémicos: Agefi, Les Echos,
Journal des Finances, La Tribune; c) revistas: Evénement du Jeudi, LExpress,
Marianne, Nouvel Observateur, Le Point, Valeurs Actuelles; d) imprensa econo-
mica e financeira (todos que nao sao diarios): Alternatives économiques, Capital,
Challenges, Défis, Enjeux, Entreprendre, L'Entreprise, Expansion, L'Essentiel
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du Management, Jeune Afrique Economie, Investir, Mieux vivre votre argent,
Nouvel Economiste, Revenu francais, Usine Nouvelle (UsineNv), Vie Francaise;
e) periddicos de informacao politica: Canard enchainé, Charlie Hebdo, Le Monde
diplomatique, Politis; f) canais de radio e televisao: BFM, Europe 1, France 2,
France 3, France Culture, France Inter, TF1.

2. As variaveis utilizadas para construir o espaco sao 22. Na analise
final, 12 (com 39 modalidades) foram mantidas como ativas, ou seja, utilizadas
para construir o espaco. As 10 questoes restantes foram colocadas como elementos
suplementares, seja porque estavam redundantes com as questdes ativas seja
porque as informacdes coletadas nao eram tao confiaveis (os elementos suplemen-
tares sao projetados no espaco construido pelas questoes ativas; nao leva-los em
conta na anilise estatistica ndo modifica, portanto, o espaco obtido). As questdes
foram repartidas em dois grupos (A e B).

A. Caracterizacao economica da empresa da qual depende o meio de
comunicacao (9 variaveis: 5 ativas, 4 suplementares).

- Caracterizacao juridica e financeira da empresa

(1) o modo de controle da companhia ou grupo ao qual o veiculo pertence (ativa,
5 modalidades: estatal, majoritariamente familiar, minoritariamente familiar,
estrangeiro, cooperativo).

(2) as ligacoes financeiras com outros meios de comunicacao que dispoem
de uma estrutura editorial independente (ativa, 3 modalidades: nenhuma ligacao
com outra midia, ligacao com outras midias que compoem a populacao estudada,
ligacGes com midias que ndo compoem essa populacao).

- O peso do meio de comunicacao sobre o mercado de leitores e o
mercado publicitério:

(3) audiéncia (ativa, 3 modalidades: grandes audiéncias das midias audiovi-
suais; circulacao inferior a 100.000 exemplares; circulacao superior a 100.000
exemplares).

(4) fatia do mercado publicitario em que a imprensa economica € a mais
presente. O critério utilizado é a taxa de penetracao, em 1998, entre os “patroes
e executivos ativos franceses”, baseando-se no estudo de audiéncia que detém
autoridade na Franca (IPSOS) (ativa, 4 modalidades: taxa superior a 10%; taxa
entre 6 e 10%; taxa inferior a 6%; taxa nao calculada porque a midia é audiovisual
ou (quase) ausente desse mercado publicitario).

(5) o grau de engajamento da midia sobre o mercado publicitario (ativa). Como,
para a imprensa escrita, a porcentagem de recursos publicitarios no volume dos
negocios nao era conhecida, ela foi estimada a partir da proporc¢ao entre o prego
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de venda e o nimero de paginas. As midias foram divididas em 4 modalidades
ordenadas: indo das midias que se financiam, exclusivamente ou quase, com os
leitores (Pub--) até aquelas que recorrem mais massivamente a publicidade (Pub ++).

(6-9) o posicionamento economico da midia sobre os segmentos do mercado
publicitario (que é uma informacao redundante com a composicao social do ptiblico).
Na auséncia de uma fonte melhor, fez-se referéncia aos tipos de anunciante de cada
midia. Quatro casos foram distinguidos (4 variaveis dicotomicas suplementares),
dependendo se a midia comportava ou nao: os aniincios financeiros ou servicos
empresariais; os anunciantes culturais (universidades — excluindo as escolas de
comércio e gestdo — ou editoras de literatura) ou associacbes humanitarias; as
publicidades de companhias aéreas (e nao de agéncias de viagem) ou de produtos
de luxo (joalheria, perfume de marca, alta-costura); grupos de distribuicao ou
comercializacao de alimentos.

B. Caracterizacao jornalistica da midia (13 variaveis, das quais 7 ativas
e 6 suplementares)

- Capacidade de producao da informacao

(1) tamanho da redacdo de economia (ativa, 4 modalidades): de 1 a 10 jorna-
listas economicos, de 11 a 20, de 21 a 30, 31 e mais.

(2) o volume de reproducoes (suplementar). Um indice sintético foi cons-
truido, a partir da contagem realizada em trés diarios (LHumanité, La Tribune e
Le Monde) em 1998 e 1999. Para ser contabilizada, a citacao deveria mencionar a
midia de origem e ser uma pagina especializada em economia. A partir das trés
variaveis obtidas, construimos uma quarta com 3 modalidades ordinais: jornal
muito reproduzido (pelos trés diarios), moderadamente reproduzido, pouco ou
nao reproduzido.

- Capital simbédlico valorizado no conjunto do campo jornalistico

(3) considerando que a acumulacao de capital simbdlico demanda tempo, a
antiguidade constitui um indicador pertinente, mas talvez dificil de preencher de
maneira homogénea. A data da criacao foi entao colocada como variavel suple-
mentar e substituida, nas variaveis ativas, pela localizagao (ativa) geografica da
redacao — variavel a qual ela é fortemente correlacionada e para qual a informacao
€ mais segura. 3 modalidades: centro de Paris, que abrangeu, no século XIX, o
bairro da imprensa; regidoes ou comunas do oeste parisiense; outros casos (regioes
e comunas do Norte de Paris, provincias).

(4-6) poder de atracao sobre os agentes diplomados no Instituto de Estudos
Politicos (Sciences-Po) de Paris (suplementar, 3 modalidades ordinais); nas duas
mais antigas e mais prestigiosas escolas de jornalismo, a CFJ (Paris) e a ESJ (Lille)
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(ativa, 3 modalidades ordenadas); nas escolas de jornalismo menos prestigiosas
e nas formacoes universitarias especializadas (ativa, 3 modalidades ordenadas).

(7) orecurso as grandes grifes jornalisticas (suplementar, variavel dicotomica)
exteriores a redacao e que desfrutam de grande notoriedade.

(8) a fidelidade a uma tradicao jornalistica, frequentemente percebida como

“francesa”, de tipo politico ou literario, o qual um dos signos ¢ a existéncia de um
editorial tomando posi¢oes politicas, assinado por um membro da redacao (ativa,
variavel dicotomica).

- Capital simbélico proprio ao jornalismo econéomico

(9-11) proporc¢ao de jornalistas econOmicos que estudaram economia em
instituicoes dominantes do ensino superior (suplementar, 3 modalidades ordinais);
proporcao de graduados das escolas de comércio mais prestigiosas, HEC, ESSEC e
ESC Paris (suplementar, 2 modalidades ordenadas); proporcao de graduados das
grandes escolas (ativa, 3 modalidades ordenadas).

(12) se amidia foi ou nao representada, nos anos 1990, na AJEF (suplementar,
dicotomica).

- Os jornalistas e a direcao da empresa

(13) Trata-se de saber se as funcoes de dire¢do sao ou nao ocupadas por jorna-
listas. N6s mantivemos um indicador imperfeito, mas relativamente homogéneo,
no que se refere as caracteristicas do diretor na imprensa escrita e do diretor geral
nos canais de radio e televisdo. Uma variavel dicotomica (ativa) isola os casos
(bem como, por convencao, os poucos casos ambiguos) em que esse agente € um
(antigo) jornalista.

C. Ostitulos das secoes (elementos suplementares) foram recolhidos gracas
aos organogramas das midias. Eles foram explorados segundo uma técnica inspirada
em estatisticas textuais. Para cada jornal, o conjunto de palavras utilizado para
designar as secoes foi levado em conta. As palavras de ligacao foram descartadas, e as
diferentes formas utilizadas para se referir aum mesmo termo foram padronizadas.
A cada palavra (ou conjunto de palavras, no caso de expressées como “economia
e sociedade” ou “comércio internacional”), foi associada uma variavel dicotOmica,
permitindo isolar as midias que comportam ao menos uma se¢ao cujo titulo compre-
endia a palavra. Nos diagramas, foram colocadas apenas as modalidades associadas
apresenca da secao. Uma variavel foi criada para os jornais em que nao encontramos
uma pagina especializada em economia. O conjunto dessas variaveis foi projetado,

em elementos suplementares, no espaco previamente construido.
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