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Resumo: Este artigo resulta de uma pesquisa de carater exploratdrio cuja
finalidade foi analisar as apropriacdes da trama por parte dos fas da telenovela
Velho Chico no que diz respeito a questdes referentes a género. Valemo-nos, para
tanto, das publicacbes e comentarios produzidos pelos receptores do referido
produto ficcional em um grupo dedicado especificamente a ele no Facebook.
Teoricamente, é apresentado um tensionamento a respeito das implicacdes das
mudancas tecnoldgicas nos estudos de recepcdo, em didlogo com a perspectiva
dos estudos culturais. Quanto ao protocolo metodoldgico adotado, aproximamo-
nos da perspectiva da teoria fundamentada como método, de Fragoso, Recuero
e Amaral, e classificamos as publicacdes e comentarios coletados por meio do
processo de codificacdo aberta, o que possibilitou o reconhecimento de padrdes
e elementos relevantes para a analise em questao.
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The old and the new: senses conceived by soap opera fans in times of media
convergence

Abstract: This article is the result of an exploratory research with the purpose
to analyze plot appropriations by fans of the Brazilian soap opera Velho Chico on
issues related to gender. Therefore, we used publications and comments produced
by receptors about this fictional product in a group dedicated specifically to it on
Facebook. Theoretically, we discuss the implications of technological changes in
reception studies while analyzing through Cultural Studies perspective. We also
adopted a methodological protocol approach to the perspective of Grounded
Theory as method and classified publications and comments collected by a
process of open codification that enabled recognition of relevant patterns and
elements for this analysis.
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Introducao

“A recepgao televisiva deixou seu claustro histérico: o quarto de ver televisdao
na casa cada vez mais se localiza em qualquer parte” (OROZCO GOMEZ, 2011:
381). Esse enunciado do notavel intelectual mexicano da a tonica do que sera
abordado nas linhas que seguem. Cada vez mais a experiéncia de ver televisao
tem se transformado no contexto da cultura da convergéncia.

Ao observarmos produtos culturais tradicionalmente transmitidos pela televisdo e a
circulacdo de suas audiéncias pelos sites de redes sociais digitais, nos impressionamos
com a riqueza empirica presente nas manifestagdes de recepcao coletiva de grupos
em torno de determinada novela, filme ou noticiario. Essa audiéncia compartilhada
tem permitido a muitos pesquisadores uma observacdo sistematica acerca dos
modos de apropriacdo da televisdo e nos fornecem pistas, em outro nivel de
investigacdo, sobre as negociagbes de sentido de determinadas tematicas sociais.

Isso posto, este artigo pode ser compreendido como uma pesquisa de carater
exploratdrio, cujafinalidade consiste em analisar as apropriacoes de fas de telenovela
em um ambiente on-line para averiguar como questdes de género sdo apresentadas
e/ou problematizadas nas publicagdes e comentarios produzidos pelos receptores do
referido produto ficcional. O objeto eleito para este estudo compreende um grupo
criado por aficionados em Velho Chico, da Rede Globo, na rede social Facebook.

A escolha por problematizar género a partir da telenovela estd alicercada nos
pressupostos de que: a) esse produto midiatico ainda ocupa papel de protagonista
no cotidiano dos brasileiros, especialmente as producdes da Rede Globo; b) é
na trajetdria dos personagens, assim como nas representacées do amor e da
sexualidade, que se expressa de maneira mais bem acabada a capacidade das
telenovelas em congregar experiéncias publicas e privadas (LOPES, 2009: 28); e c)
no contexto atual, a producdo de identidades, tanto como a de cidadanias, passa
necessariamente por diferentes telas (OROZCO GOMEZ, 2011: 392). Assegurado
isso, apresentaremos um breve tensionamento a respeito das implicagcdes das
mudancas tecnolégicas nos estudos de recepc¢ao.

A recepgao e as novas midias

A abordagem dos estudos de recepgdo retratada neste trabalho se da em didlogo
com a perspectiva dos Estudos Culturais —com uma maior énfase na vertente latino-
americana. Com isso, compartilhamos da proposicdo que compreende o receptor,
desde antes do fen6meno da internet, como um sujeito ativo, dotado da capacidade
criativa de reelaboracao, ressignificacdo e ressemantizacdo dos conteddos massivos.
Por essa 6tica, o consumo midiatico ndo é apenas reproducao de forcas, mas também
producdo de sentidos, uma vez que aquilo que se consome passa decisivamente
pelos usos que lhe d3o forma social (MARTIN-BARBERO, 2009: 292).

Sublinhado esse potencial autbnomo — e isso se faz necessario como um
contraponto ao pensamento dos demasiado entusiastas da cibercultura —
compreendemos, todavia, que a dimensado do receptor como produtor de sentidos
ganha maior amplitude e palpabilidade no atual contexto da convergéncia, em
que as audiéncias compartilham, comentam e produzem conteudo na internet.
Cogitamos, em consonancia com Lopes (2013: 13), a hipdtese de que talvez nunca
tenhamos acompanhado tamanho fluxo de conteldos que perpassem as diversas
midias e que, ao reinventarem-se a partir de cada uma delas, tais contetdos
tornem-se um produto passivel de transito em todas elas.

Ao trazermos o termo convergéncia para o debate, adotamos o conceito cunhado
por Henry Jenkins, no qual os conteddos das novas e das velhas tecnologias
tornam-se hibridos, reconfigurando a relagdo entre industria, mercados, géneros
e publicos. Na concepgao do autor, o fendbmeno da convergéncia nao ocorre
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apenas por meio de aparelhos, por mais sofisticados que eles sejam. Ele se da
“dentro dos cérebros de consumidores individuais e em suas interagdes sociais
com outros” (JENKINS, 2009: 30). Em virtude disso — e também na medida em que
os consumidores sdo impelidos a procurar novas informacgdes e fazer conexdes
em meio a conteldos de diferentes midias — “a convergéncia representa uma
transformacao cultural” (JENKINS, loc. cit.).

Uma aproximacdo possivel a essa formulacdo pode ser observada nos
desdobramentos da mediacdo tecnicidade, sugerida por Martin-Barbero em
Oficio de cartdgrafo. No citado trabalho, o intelectual pronuncia que

o lugar da cultura na sociedade muda quando a mediacdo tecnoldgica da
comunicacdo deixa de ser meramente instrumental para se converter em
estrutural: a tecnologia remete hoje ndo a novidade de alguns aparelhos, mas
a novos modos de percepc¢ado e de linguagem, a novas sensibilidades e escritas,
a mutacgdo cultural que implica a associacdo do novo modo de produzir com
um novo modo de comunicar que converte o conhecimento em uma forga
produtiva direta. (MARTIN-BARBERO, 2004: 228-229)

Reconhecer a importancia da tecnicidade hoje, ndo mais como apenas um
instrumento, mas como algo inscrito na estrutura do conhecimento e da vida
cotidiana (LOPES, 2014: 74), nos possibilita vislumbrar novos caminhos para
os estudos de recepcao. Um deles, e que reflete uma significativa transicao,
insere-se no reposicionamento do sujeito, “que ya no es mas ‘o lado oscuro de la
recepciéon’”” (OROZCO GOMEZ, 2011: 378). As audiéncias cada vez mais se fazem
visiveis e vao tomando forma e presenca amplificada em diversas publica¢des.
Nesse contexto, os avangos tecnoldgicos, em particular a internet, significaram
uma mutacdao na combinacdo de acesso dos atores individuais a discursividade
mididtica, produzindo transformacgdes inéditas nas formas de circulacdao e nos
préprios circuitos por onde circula a informacao (Id., 2014: 131).

A despeito dessas novas perspectivas de compreender a circulacdo, atentamos
para o fato de que ela deixa de ser um elemento “invisivel ou insondavel” no
processo de comunicacdo para ser concebida como um dispositivo com claros
niveis de evidéncia, organizando novas possibilidades de interacdo entre a midia
e arecepcdo (FAUSTO NETO, 2010: 55). Diante disso, faz-se perceptivel a transicdo
do receptor por diferentes midias, rompendo zonas cldssicas de fidelizacdo com
varios dispositivos. “E a ameaca de sua permanéncia em uma ‘zona de solid3o’,
provocada pela circulagdo, que leva as midias a redesenhar seus produtos e,
sobretudo, seus protocolos de interacdo com os seus consumidores” (lbid.: 64).

Restringindo a discussdo para o ambito das telenovelas brasileiras, produto
mididtico abordado neste texto, percebemos modificagbes no contexto de
producgdo, circulagdo e consumo, sendo a internet um importante meio para
difusdo e construcdo de narrativas, que antes ficavam restritas ao meio televisivo.
Consequentemente, outras formas de assistir as telenovelas se fazem possiveis.
Essa realidade, por exemplo, ja foi constatada pela Rede Globo (JACKS et al.,
2011: 309), que tem investido em estratégias de divulgacdo e circulagdo de suas
telenovelas em diferentes plataformas mididticas. Mediante essas constantes
mudancas, nas quais a fragmentacao e diversificagdao das audiéncias configuram-
se como forte tendéncia, os estudos de fas tornam-se cada vez mais importantes.

O nosso entendimento sobre “fa” dialoga com a proposicdo de Maria Carmem
Jacob de Souza (2007: 4), que os compreende como consumidores assiduos de
telenovelas e de produtos associados. Para além disso, eles tendem a participar
de rodas de conversa sobre as tramas, de grupos e féruns de discussdo para
trocarem informacgdes sobre elas e a respeito da experiéncia da fruicdo. Muitos
também “manifestam a experiéncia apaixonada de consumo e participam
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ativamente de redes sociais para compartilhar sensagdes, sentimentos, sentidos
gerados nos modos de “ver e usar” as telenovelas” (lbid.: 5). Com isso em
vista, empreenderemos uma reflexdo sobre os possiveis atravessamentos das
telenovelas na conformacgao das identidades de género.

Telenovelas e género

A producdo televisiva ficcional funciona como “recurso comunicativo”, ativando
a correspondéncia entre o habitus do mundo narrado e o habitus vivido pela
recepcdo (LOPES, 2009), e isso permite processos de identificagdo/desidentificacdo
da audiéncia com os personagens das tramas. Ademais, ela oferece aos
receptores parametros para novas formas de pensar e sentir. Somando-se a isso,
o reconhecimento publico da telenovela como um dos mais importantes e amplos
espacos de problematiza¢do nacional, “convertendo-se em figura central da cultura
e daidentidade do Pais” (Ibid.: 22), consegue explicar o relevo dado e esse produto
midiatico no dmbito das pesquisas em Comunicacdo desenvolvidas no pais.

De acordo com o levantamento organizado por Nilda Jacks (2014), foram
produzidos 24 trabalhos de recepc¢do de telenovela nos 44 programas de pds-
graduacdo em Comunicacdo na década de 2000, no Brasil. Desses, no entanto,
apenas quatro trazem um recorte a partir das relacdes de género. Ja os estudos
que abordam tal problematica, independentemente do objeto analisado, foram
12. De forma geral, esses trabalhos procuraram compreender o papel dos meios
de comunicacdo na configuracdo e no reforco das identidades, com énfase no
processo de negociacdo de sentidos entre producdo e recepc¢do. Em contrapartida,
apesar de os referidos estudos serem agrupados a partir da categoria “identidade
de género”, constatou-se que sdo poucos os que realmente problematizam essa
dimensdo (WOTTRICH, 2014: 253).

Embora género possa ser abordado por variados angulos, existe um consenso —
compartilhado entre diferentes estudiosos—de que o termo se refere a “construgao
social do masculino e do feminino” (SAFFIOTI, 2004: 45). Assim, para fins deste
texto, interessa-nos problematizd-lo como uma “institucionaliza¢do social das
diferengas sexuais” (OKIN, 2008: 306). Kathryn Woodward (2014: 15) evidencia
que o corpo é um dos locais envolvidos no estabelecimento de fronteiras que
definem quem somos, servindo de fundamento para a identidade. Os homens,
de acordo com a autora, tendem a construir posicdes-de-sujeito para as mulheres
tomando a si préprios como ponto de referéncia (lbid.: 10).

O socidlogo Pierre Bourdieu reitera esse pensamento ao explicar que as diferencas
bioldgicas entre os corpos masculino e feminino sdo vistas como justificativas
naturais para a disparidade socialmente construida entre os géneros (BOURDIEU,
2012: 20). A partir dessa “verdade”, a dominagdo masculina converte as mulheres
em objetos simbdlicos e as coloca em um permanente estado de inseguranca
corporal, ou melhor, de dependéncia também simbdlica: elas existem primeiro pelo
— e para o — olhar dos outros. Espera-se das mulheres que elas sejam “femininas”,
isto &, sorridentes, simpaticas, atenciosas, submissas, discretas, contidas ou até
mesmo apagadas (lbid.: 82). Ha de se pontuar que essa estrutura de dominagdo
impGe pressdo aos dois termos da relagdo. Dessa forma, o homem também
pode ser considerado vitima da representacdo de sua dominacdo: ele tem de,
constantemente, provar sua “masculinidade” por meio da demonstracdo de forga,
da violéncia e da virilidade, sendo testado e avaliado por seus pares (Ibid.: 36-37).

Tendo em vista que as rela¢Oes e identidades de género ndo sdo naturais, mas
construtos sociais, podemos inferir que a midia tem a capacidade de contribuir
para construces simbdlicas, apropriando-se de elementos que ja circulam na
cultura, constituindo, dessa forma, representacbes hegemoénicas de género.
“A televisdo, especialmente os programas mais vistos sdo também parte das
construcdes de género em nossa sociedade” (ALMEIDA, 2013: 113).
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Percurso metodolégico

Neste estudo, aénfase estd nasdinamicasentreaficcaotelevisiva, suarepercussao
na ambiéncia digital e a construcdao de sentidos por parte dos receptores.
Entendemos a circulagdo como um modelo hibrido e participativo (JENKINS;
GREEN; FORD, 2014), em que os fluxos de midia ndo sdo determinados apenas
por um numero reduzido de produtores. Nessa chamada “zona de passagem”,
0 publico ndo é mais visto como simplesmente um grupo de consumidores de
mensagens pré-construidas, mas como um conjunto de “pessoas que estdo
moldando, compartilhando, reconfigurando e remixando conteldos de midia de
maneiras que ndo poderiam ter sido imaginadas antes” (DEPEXE, 2015).

Partindo desse cenario no qual osreceptores queintegram redes de comunidades,
produzem sentidos e propagam contelddos muito além de sua vizinhanca
geografica (JENKINS; GREEN; FORD, 2014: 24), e entendendo a internet como
um panorama comunicacional que pressupde a interatividade e a participacao,
buscamos identificar as interacGes estabelecidas pelos sujeitos receptores
e apreender as diferentes leituras sobre as relacGes de género presentes na
telenovela Velho Chico. A escolha por uma producdo do horario nobre justifica-
se por esse ser o bloco da grade de programacgdo que redne o maior nimero de
telespectadores, ou seja, a maior audiéncia da emissora (TONDATO; BACCEGA,
2013). Com a finalidade de explorarmos a experiéncia on-line dos receptores, nos
dedicamos a observar o que circulou sobre as relacbes de género presentes na
trama por meio do grupo fechado “Velho Chico — Novela da Globo”* do Facebook.
Esse é o maior grupo dedicado a trama, possuindo 5.812 participantes.

A eleigdo por um grupo fechado, e ndo por uma pagina dedicada a telenovela
em questdo, decorre do fato de ele viabilizar a participacdo de membros sem a
aprovacdo prévia por parte de administradores/criadores, assegurando, portanto,
condicOes para todos realizarem suas préprias postagens. Para a sistematizacao
da coleta de dados da etapa exploratdria, foi definido aleatoriamente um periodo
de oito dias seguidos de monitoramento: 6 a 13 de junho de 2016.

A fim de realizarmos uma andlise das apropriagdes produzidas pelos receptores,
nos aproximamos da perspectiva da Teoria Fundamentada (TF) como método, “que
apresenta um modo de iniciar um trabalho de pesquisa a partir de uma questado
fundamental” (FRAGOSO; RECUERO; AMARAL, 2011). A TF, enquanto protocolo
metodoldgico, baseia-se nos dados obtidos em campo, através de procedimentos
variados. Neste artigo, a fim de classificarmos as publicagdes e comentarios, nos
valemos da decodificagdo aberta, que possibilita o reconhecimento “de padrdes
e elementos relevantes para a andlise e para o problema” (Ibid.: 92). O protocolo
analitico que segue foi efetuado através de um exame dos conteldos produzidos pelos
receptores, com o objetivo de identificar “similaridades, padrdes e particularidades”
(Ibid., loc. cit.) que permitiram a categorizagao dos dados coletados.

O Grupo

O monitoramento do grupo fechado “Velho Chico — Novela da Globo” no periodo
antes mencionado resultou na identificacdo de um total de 170 publica¢des na
semana analisada: 85 elaboradas por perfis femininos e 85 por perfis masculinos.
Esse montante foi produzido por 51 integrantes. Desses, nove (seis perfis
masculinos e trés perfis femininos) foram responsaveis por 59% das postagens
gue compuseram o corpus da andlise.

O numero significativo de postagens oriundas de perfis masculinos — convém
ressaltar que o grupo também foi criado por um homem—nos convida a dialogar com
Silvia Borelli (2000), cujo estudo indica que a audiéncia masculina das telenovelas
€ bastante préxima aquela do publico feminino desde os anos 1970 (lbid.: 9). De
acordo com a autora, uma das razoes para essa equiparidade é a aproximacao do
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melodrama “classico” a outros territorios da ficcionalidade, como a comicidade, a
narrativa policial, a aventura, o western e o erdtico (BORELLI, loc. cit.).

O recorte quantitativo também indica que 52% das publicagcdes ocorreram
fora do horario em que a novela foi exibida na televisdo. Isso vai ao encontro
da premissa de que a recep¢do “nao esta circunscrita ao momento de estar
vendo a tela” (OROZCO GOMEZ, 2005: 37), mas comeca antes e termina
depois, fundindo-se com as praticas cotidianas dos receptores. Ja o expressivo
nimero de publicagcdes/comentarios feitos durante a transmissdo da trama na
televisdo (48%) reforca o argumento de que “os velhos meios de comunicagao
ndo estdo sendo substituidos” (JENKINS, 2009: 41-42), mas sim interagindo de
formas cada vez mais complexas com outros. Foi encontrado também um caso
em que uma participante do grupo analisado manifesta descontentamento
por perder um capitulo e informa ao demais integrantes que ird assisti-lo
“pela internet”.

A pesquisa exploratéria realizada também possibilitou a categorizacdo das
publicacOes, segregadas nas seguintes categorias: 1) trama: compartilhamentos
de revistas, sites, resumos, enquetes, videos, manifestacdes autorais relacionadas
a trama em questdo; e 2) extratrama: postagens sobre outras novelas, correntes
de autoajuda, publicidade, noticias sobre atores desvinculados dos personagens.
Em um segundo momento, dividimos as postagens em: 1) autorais — publicacGes
exclusivamente realizadas pelos integrantes do grupo; 2) compartilhadas —
conteddos compartilhados de outras midias, como sites de revistas e portais
de entretenimento); e 3) mistas — conteldos compartilhados de outras midias
juntamente com comentdrios autorais.

A partir disso, foi possivel constatarmos (Figuras 1 e 2) que a maioria das
postagens sdo restritas a trama. Além do mais, as publicacbes autorais sdo
realizadas, em sua maioria, por perfis femininos.

O recorte quantitativo sinaliza alguns dados significativos sobre as interacdes e
comportamentos dos receptores no ambiente on-line. Muitas das publica¢cdes e
comentdrios demonstram o quanto gostam da telenovela — por meio de elogios
aos personagens, atores, dire¢do, autores e, também, através de expressiva
interagdo e debate entre os participantes do grupo acerca das cenas, do roteiro e
dos capitulos futuros. Essa dindmica endossa a compreensao de que “ser um fa é
participar de uma série de atividades que se estendem para além do ato privado
de ver e reflete um maior envolvimento emocional reforgado com a narrativa da
televisdao” (BIELBY et al, 1999: 35 apud LOPES et al, 2011: 247) tanto nos momentos
de critica aos vildes quanto na torcida pelo final feliz dos mocinhos.

Comentdrios (perfis femininos) -
Total: 85

58
4 _—
o o
i -,
AUTORAL COMPARTILHADO MISTO

Trama B Exfratrama

Figura 1: Comentdrios de perfis femininos
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Comentdrios (perfis masculinos) -
Total: 85

34

AUTORAL COMPARTILHADO MISTO

Troma & Extratrama

Figura 2: Comentdrios de perfis masculinos

Consideramos essa audiéncia como ativa nao sé pelo fato dos receptores
participantes do grupo demonstram interesse em buscar em outras midias
informagdes sobre a trama que acompanham na televisdo, como também pelo
engajamento e compartilhamento de informagdes realizado por essa comunidade
de fas, que dividem gostos, objetivos e sentimentos comuns em relagdo a
determinado programa.

Para além da amostragem quantitativa, sentimos a necessidade de um olhar
qualitativo, na intencdo de alcangarmos aquilo a que nos propusemos no inicio
desse empreendimento — a analise dos sentidos construidos pelos receptores
sobre as relagdes de género presentes na trama. Do total das 170 postagens, 40
tangiam (ou motivaram a discussdo sobre) género na — ou a partir da — trama.
Apds o exame de todas as postagens e comentdrios que compdem nosso corpus,
encontramos elementos para uma possivel problematizacdo de género a partir
da “leitura” feita pelos receptores sobre os personagens da novela em questao.

Para este texto, optamos por dar destaque para os trés mais citados nas falas dos
fas durante a semana de analise. Foram eles: Luzia (Lucy Alves), Cicero (Marcos
Palmeira) e Afranio (Antonio Fagundes). O objetivo, a partir desse recorte, foi
analisar como os receptores reproduzem ou contestam o discurso hegeménico
heteronormativo, machista e androcéntrico em suas consideracdes sobre o
comportamento dos protagonistas, nos principais eventos do melodrama,
abordados nas postagens no grupo do Facebook.

Luzia, natrama, é a mulher de Santo, o herdi da histéria. Conseguiu casar-se com ele
ao ocultar as cartas amorosas enviadas por Tereza (a mocinha), fazendo-o crer que
a protagonista o havia abandonado. As impressGes manifestas pelo publico sobre a
personagem no grupo do Facebook convergem com a descricdo feita pela propria
emissora (VELHO..., 2017) sobre ela: “sedutora, provocante e ardilosa, colocando
seus desejos em primeiro lugar”. H4 um forte julgamento moral em relacdo as suas
praticas, traduzido em adjetivos selecionados pelos fas para descrevé-la, que incluem

” «u ” o« ” u

“chata”, “descontrolada”, “desmiolada”, “ciumenta”, “cobra”, “safada” e “puta”.

Cicero, por sua vez, é a representagao do homem viril e de classe baixa: submisso
aos designios do patrdo, mas capaz de qualquer ardileza em prol de seu amor
platonico por Tereza. Seu empenho constante no sentido de acabar com o rival (na
disputa amorosa) é malvisto pelos fas em razao de ele nao lutar com “honradez”
pelo seu interesse sentimental, valendo-se de artimanhas e violéncia para alcangar
os seus fins. Por isso, os adjetivos empregados para descrevé-lo, pelos fas, sdo
predominantemente negativos e passiveis de distribuicdo em dois grandes grupos:
o primeiro inclui os que se referem a uma “pouca masculinidade” em razdo de
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evitar a o embate direto com Santo, como “mariquinha”, “submisso”, “covarde”; o
segundo concentra termos que remetem a carateristicas normalmente associadas

” u

as mulheres no discurso hegemonico, como “fofoqueiro”, “invejoso” e “mal-amado”.

Por fim, Afranio, o coronel da regido, dono de boa parte das riquezas e do poder,
é tratado por “covarde”, “tirano”, “carrasco” e “infeliz” pelos receptores que se
manifestaram no grupo no periodo analisado. Na trama, segundo descrigdo da prépria
Rede Globo (VELHO..., 2017), foi “criado cheio de rigor e de cuidados, sufocado pelo
zelo extremado da mae”, depois esteve “perdido em cima de belas mulheres”, foi
obrigado a casar-se depois de desonrar aquela que viria ser mae de seus filhos” e é
“irascivel e controlador”, tendo obrigado a filha a um casamento infeliz.

Percebe-se que, quando o objetivo é desabonar as personagens “ruins”
masculinos ou femininos, o padrdo de género constituido hegemonicamente se
manifesta nos desagravos. Cicero e Afranio sdo maus em razdo de sua “covardia” e
“fraqueza”, ou seja, por ndo agirem “como homens” ao negarem-se a enfrentar as
adversidades de peito aberto e/ou os antagonistas cara a cara. Ao mesmo tempo,
seu mau carater é associado as emocgoes descontroladas, atributo normalmente
imputado as mulheres. Ja Luzia erra também por valer-se de seus poderes de
seducdo e de ludibriar, de enfeiticar e enganar, o que também é normalmente
condenado socialmente: o comportamento esperado de uma mulher é o de
recato, e ndo os de “atrevimento” ou de exacerbagdo da sensualidade.

Consideragoes

A fim de analisarmos as apropriagdes por parte dos fas da telenovela Velho Chico
no que diz respeito a questdes referentes a género, tomamos como pano de fundo
as implicagdes das mudangas tecnoldgicas nos estudos de recepgao. Partimos da
premissa de que por meio da circulagdo transmidiatica surgem novos modos de
se ver e interagir com o texto da telenovela, em que receptores usufruem das
novas e velhas midias de forma simultanea (JENKINS, 2009). Em consonancia com
Orozco Gémez (2014: 132), ratificamos que ser “audiéncia significou e significa
muitas coisas ao mesmo tempo, mas, principalmente, significa interagir com
a informagdo e com o mundo externo de modo sempre mediado por meios e
dispositivos tecnoldgicos de comunicagao”.

A audiéncia no ambiente on-line se apresenta como um vaivém complexo: se,
por um lado, as midias digitais oferecem novos meios e formas de se “ver em
outra tela o que foi originalmente produzido e transmitido em uma tela diferente”
(Ibid.: 142), os comunicantes nem sempre se apresentam como receptores criticos
ou criativos. Isso fica evidente ao inferirmos que os receptores reconhecem —
e fazem a leitura da telenovela a partir de — “padrdes” de género masculino e
feminino legitimados socialmente.

Por via da corrente tedrica dos Estudos Culturais concebemos o receptor como
um sujeito ativo, dotado de capacidade criativa de reelaboracdo, ressignificacdo e
ressemantizacdo dos contelidos massivos. Entretanto, por meio do levantamento
realizado sobre os processos de recep¢do em um contexto de convergéncia,
percebemos que um maior controle ou personaliza¢do do consumo midiatico ndo
se traduz necessariamente em um ato produtivo, inovador e transcendente, nem
carrega uma mudanga de consumidor receptor a produtor emissor, pois 0s novos
trajetos de assisténcia ndo implicam necessariamente em novas leituras acerca
das representagdes de género presentes na narrativa ficcional.
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