Apresentacao

O termo eco, como tedricos que
interligam areas de sociologia e economia
vém explicando (Alier, 2013; Leff, 2021;
Morin, 2001;), advém do grego oicos, ou a
casa comum, e assim terfamos, com logos,
0s estudos (sistémicos) da casa terrestre
comum. Assim, desde que publicamos sobre
Ecologias Digitais na Extraprensa, em 2018,
ja pensadvamos em seu uso transdisciplinar
em acoes que “ecologizam” temas mal com-
preendidos, ou que precisam ser repensa-
dos por novas fronteiras, ante os grandes
desafios da existéncia humana na terra.

Desta forma, quais seriam as “ecolo-
gias” necessarias se partimos dos 17 desafios
que a ONU elaborou, os quais entrelacam
aspectos sociais, éticos e estruturais para
reverter os riscos climaticos? No projeto
pos-doutoral vinculado a este evento (Forni,
2023) o viés das novas resiliéncias se colo-
caram desde o inicio, ndo na percepcao de
resistir a algo somente, mas de ser flexivel,
nesse caso criar ou discutir técnicas basea-
das em novas epistemologias, pois as ante-
riores falharam e exigirao des-construcoes.

Sob o guarda-chuva do Centro
de Estudos Latino Americanos em
Comunicacéo e Cultura (Celacc), advin-
dos também de um pensamento global
renovado que percebe, ha alguns anos,
que se por um lado ha um dominio do Norte
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mostrando sua importancia pela ciéncia
e industrializacao, por outro reforcou,
na sua excessiva exploracdo dos recursos,
que a outra parte do globo, ao Sul,
poderd vir a cumprir seu papel sapiente
(sabedoria+ciéncia) nos processos.

J& quanto as questoes digitais suge-
ridas, estas remetem a uma construcao
econdmica e cognitiva que perpassa pela
existéncia de parcela consideravel do
planeta, segundo a Stockholm University e
seu centro de resiliéncia, “as mesmas tecno-
logias que nos trouxeram até aqui serao as
que vao nos tirar deste ponto”. Acreditamos
que a Cibercultura tem um papel funda-
mental, e tecnologias como o e-commerce,
associados a aplicativos com enfoque sociais,
podem por exemplo coligar pequenos nego-
cios a consumidores conscientes.

Partindo dessas premissas, a questao
do Sul Global e as novas epistemologias,
reforcadas ha algum tempo por Boaventura
Souza Santos (2017) e aqui no Brasil com
precedéncia nos elementos da Economia
Solidaria de Singer (2002), levaram o
Webinar ocorrido em Junho de 2023 a dar
enfoque a alguns blocos que visavam dar
sustentacado ao tema central “Resiliéncia e
a construcao de novos pactos de confianca
no Brasil: Educomunicacao, Demarketing
e 0 ativismo de Marcas na pés-pandemia”.

O primeiro video, no periodo da
manha, com enfoque nos temas da deco-
lonialidade e do decrescimento tiveram a
abertura do Prof. Dr. Dennis de Oliveira,
coordenador cientifico do Celacc, e a
Profa. Dra. Paola Prandini como primeira
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palestrante. Esta expds de Maputo/
Mocambique sua tese de doutorado
defendida na Escola de Comunicacao
e Artes da Universidade de Sao Paulo
(ECA/USP), em que discorreu sobre as
Descolonialidade(s), com a visdo daquele
continente e todo o cenario oriundo do
escravismo gue nos perpassa até hoje, e que
leva tedricos latino-americanos aos temas
da decolonizacao. Ela explicou sua tese das
descoloniatitudes, em que usou a educomu-
nicacao via filmes do tema para aprofundar
discussoes em novas educomunidades.

Ja o segundo a palestrar, o Prof.
Hernani Arriscado, economista pela
Pontificia Universidade Catodlica de Sao
Paulo (PUC/SP), que nasceu na Africa,
depois migrou para Portugal e viveu no
Brasil nos meios empresariais e académicos,
agregou sua visao da discussao do decres-
cimento direto de Lisboa. Citou que em
Barcelona é conhecido o trabalho acerca
do movimento Degrow que significa um
desaquecimento efetivo das formas de
producao atuais, com trabalho de félego
na chamada Economia Ecoldgica. Assim,
Arriscado apresentou os limites em visdes
sobre o chamado Demarketing, ja que a eco-
nomia ainda esta assentada em pressupos-
tos capitalistas classicos, e trouxe uma série
de casos sustentaveis que ocorrem hoje em
Portugal, de onde proferiu sua exposicao.

Na parte da tarde, em consonan-
cia ao segundo tema do titulo do pro-
jeto pés-doutoral, o dos Novos Pactos de
Confianca, primeiro palestrou a Sra. Simone
Sillotti, gestora de empresa e projeto
social de agronegdcios no interior de Sao
Paulo, premiada pela marca Faca um Bem
Incrivel, demonstrando como engajamento
em causas sociais que trabalham desde o
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empoderamento feminino no agro até a
fome zero, com doacao de parte produ-
tiva aos necessitados locais e com comu-
nicacao engajada, reforca este modelo e
explicita a importancia de metodologias
como os Objetivos do Desenvolvimento
Sustentaveis (ODS) da Organizacdo das
Nacoes Unidas (ONU) atrelada aos negé-
cios. Ela fez parte da pesquisa e teste de um
aplicativo proposto no projeto Demarketing
reforcando sua viabilidade em auxiliar os
pequenos negoécios, alinha-los aos 17 temas
dos ODS, coligando-os a educacao local e
com ganhos aos vulneraveis que podem tra-
balhar com recursos antes desperdicados.

No segundo bloco da primeira parte
da tarde, Marcio Mendes, atual diretor
de marketing da Associacdo Brasileira de
Profissionais da Sustentabilidade (Abraps)
e gestor da agéncia Marketing Sustentavel,
reforcando a ideia dos Pactos de Confianca
sugeridos no titulo do projeto, expds a
mudanca pela qual o marketing passa,
em que uma nova cultura de visao circular e
de regeneracdo traz as organizacoes opcoes
para novas formas de producao, de consumo
e na comunicacao dos resultados. O fator
da governanca, atualmente parte das acoes
denominadas ESG (Environmental, Social
and Governance), requer visao de metodo-
logias como as das empresas Certificacao B.

J4 na segunda parte da tarde,
o tema Educomunicacdo teve énfase a
partir de trabalhos realizados no curso
do Departamento de Comunicacoes e
Artes (CCA)da ECA/USP. Primeiro, aaluna
Ana Druwe em sua dissertacao de mes-
trado com a Comunicacao Ativista do
Projeto Fridays For Future da estudante
Greta Thumberg, a qual expds como um
modelo de atuacdo do projeto e da marca
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¢ apropriado por diferentes estudantes e
parceiros no Brasil e na América Latina.
Ja o estudante Henrique Inhauser expos
os resultados do seu trabalho de conclusao
de curso na graduacao em Educomunicao,
a visao da disciplina em Laboratério de
Educomunicacao, exemplificando como
diferentes propostas graficas, audiovisuais
e editoriais foram usadas para demonstrar
a comunicacao na educacao.

Em sequéncia, como fruto de uma
bolsa tutoria da disciplina Laboratério de
Educomunicacao, sob o ambito do projeto
pos-doutoral, alunos e alunas da graduacao
deste curso, envolvidos pelo pesquisador em
2023, trouxeram exemplos em suas revistas
digitais (ultimo tema do semestre, em que
escolhem temas e montam o projeto) de
anuncios no viés do demarketing, nas quais
todos os grupos agregaram, em geral nas
contracapas de suas edicoes, anuncios que
dialogavam com temas como: Educacao fora
dos muros, Meio Ambiente e a Amazoénia,
Comportamento Feminino Empoderado,
entre outras producoes engajadas. A téc-
nica de comunicacao ativista ou do cha-
mado branding activism, pressupde desafiar
o consumo somente daqueles que refor-
cam as causas. Marciel Consani, professor,
coordenador do curso e do projeto con-
templado com a Bolsa do Programa de
Apoio Pedagodgico da USP expo6s ao final
suas consideracoes, bem como da impor-
tancia da licenciatura.

Ao final do evento, o prof. Dr. Vinicius
Romanini expds consideracoes acerca do
E-book (Forni, 2023), fruto do projeto,
do qual foi supervisor e que prefaciou a
edicdo em questao. Explicou suas rela-
coes antigas em jornalismo com os temas
do demarketing, também de como todas
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as atividades de pesquisa foram trata-
das de diversas maneiras, em especial
artigos, capitulos de livro, participacoes
em congressos nacionais e internacionais,
em conjunto com os diversos laboratorios
pedagdgicos citados na obra por hiperlinks
para os videos e outros materiais. O autor,
Prof. Dr. Decio Ferreira Forni, agradeceu
as consideracoes e reforcou que toda a
producdo daquele dia (os videos citados
nas Referéncias'), seria disponibilizada em
plataforma digital, concluindo que alguns
dos principais objetivos de disseminar o
demarketing e de auxiliar o enorme desafio
humano atual, com ganhos socioambientais
via Comissao de Pesquisa (CPq) da ECA/USP,
foram cumpridos e encaminhavam para
artigos e producao de pares, 0s quais sao
comentados a seguir.

O primeiro artigo “Decolonialidade e
comunicacao contracolonial no tempo das
catastrofes”, dos autores Prof. Dr. Carlos
Aguiar (UFRJ/Fapcom) e Profa. Dra. Dayana
Melo (ECA/FFLCH/USP), inicia muito bem o
bloco proposto dos temas da Decolonizacao
trazida pelo evento e pelo edital deste Dossié,
uma vez que reflete sobre novas episte-
mologias que precisam ser reconstruidas,
como em Gonzalez e teorias da Améfrica
Ladina. O tema do demarketing proposto
pelo projeto pds-doutoral refletiu sobre

Toda bibliografia e hiperlinks para diversas pro-
dugodes estdo ao final do e-book citado, disponibili-
zado gratuitamente no DOI da publicacdo. Alguns dos
videos elencados no e-book sairam do ar pelo término
do pds-doutorado e da Conta Google vinculada a USP.
Porém os quatro links referenciados foram revisados.
Ha algumas pequenas falhas no audio do autor, mas no
geral a dos palestrantes teve boa captacao.

[ EXTRAPRENSA ]



des-construcoes que partem de uma nova
economia mais diversa essencialmente.

J4 o segundo artigo “Racismo e
sexismo nos sistemas politico-midiaticos:
como se constroem os lugares para as
mulheres pretas nestes espacos de poder?”,
da doutoranda Monique Paulla (UFF) e
Dra. Carla Felix (UFRJ), trata da banaliza-
cao das efetivas participacdes de mulheres
pretas em espacos de poder, expandindo
um pouco mais - na atualidade da politica
brasileira - exemplos da necessaria busca
pOr novos espacos, pois, nas campanhas
democraticas que tragam novas liderancas
e que reflitam acoes diversas, em especial,
€ que a economia e comunicacao comecarao
a ser alteradas.

Em “Cultura e territorialidade: novas
abordagens para o entendimento do
fenémeno das noticias falsas na América
Latina” de Ana Paula Lima (Mestrado USP)
e Dr. Gilvan Araujo (Unesp) foi trazido o
fator cibercultural, destacando-se o uso das
visoes latino-americanas, em Barbero, para
a compreensao dos riscos que o fenémeno
da desinformacao ou das pods-verdades
trouxeram durante o periodo da covid e
sua repercussao até hoje. O artigo cita bons
exemplos de memes, circunscreve poste-
riormente uma base de dados de checa-
gem de fake news e traz reflexdes no plano
digital que julgamos relevantes para que
mediacoes de maior qualidade ocorram.

Ainda no eixo das resiliéncias,
o artigo “O clima como novo comum
urbano: conforto térmico na agenda do
direito a cidade’, dos autores Dra. Jaqueline
Nichi (Unicamp), Dra. Caroline Fassina
(Unicamp) e Marcelo Soeira (Unicamp)
comeca a abordar questdes dos novos
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pactos de confianca, explicitando a alt{ssima
importancia dos espacos fisicos urbanos,
a questao de uma arquitetura que dialogue
de fato com a sustentabilidade. Esses novos
arranjos também sdo propostos no artigo
“Tecnologias Sociais: um novo modo de
fazer e pensar ¢é possivel”, do autor Edison
dos Santos (IEA/USP), que cita softwares
e processos para tangibilizar taticas para
a melhoria socioambiental, elemento que
levou o projeto demarketing a propor o
aplicativo ODS/BR, nessa mesma direcao.

Este bloco ligado a construcao
de confianca fecha com um apanhado
bibliométrico no artigo: “Humanidades
Digitais nas Pesquisas da Alaic, Compds e
Intercom (2019-2022)", da autora Fernanda
Sevarolli Faria (UFJF), a qual traz um aviso
de que ha pouca literatura sobre o tema
das humanidades digitais. A pesquisa
demonstra a necessidade de se evoluir nos
conceitos, gue permeiam toda uma trans-
disciplinaridade, que vemos como positiva.
Participamos em evento na area de ciber-
nética latino, sediado nos Estados Unidos,
reforcando uma comunicacdo que pode ser
potencializada pela ubiquidade e os celu-
lares, desconstruindo o angulo somente do
controle e priorizando ganhos econémicos
locais em decrescimentos, empoderamentos
ou nas diversidades, entre outros.

Na educomunicacao e propostas
pedagogicas, o artigo “Pedagogias do Sul:
contos africanos como pratica educacio-
nal decolonial”, dos autores Patrick Akoa
(Uneb), Antonia Oliveira (Uneb) e Larissa
Farias (Uneb/Sorbone) reflete sobre téc-
nicas novas proximas do ativismo de
que tratamos, em que alunos envolvidos
podem ser fundamentais para mudancas
estruturais. Ainda que abordem de forma
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original a importancia da oralidade e dos
saberes ancestrais a serem trazidos para
a pedagogia, sdo discursos positivos que
marcas engajadas conseguirao aderir de
varias maneiras.

Fecha a edicao o artigo “Desafios da
Agenda 2030 e 0s 17 ODS para jornalismo
e comunicacao’, da autora Ivone Rocha
(UFSC), com topicos dos desafios para a
comunicacao, e que também temos aler-
tado. Destacam-se as reflexdes criticas
que partiram de cada uns dos 17 temas,
chegando em elaboracdes educomunica-
tivasdiversas, as quais podem ser acessadas.
Valeressaltar que diferentes organizacoes
tendem a ser importantes para atingirem
0s objetivos: governos; empresas; socie-
dade civil; e ONGs. Vemos que somente boa
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pesquisa atrelada a praticas no dia a dia,
sem reducionismos por ser da area A ou B
na comunicacao, que manterdo em pé essa
importante agenda.

Obrigado a todos os pesquisadores.
Boa leitura e bom acesso aos videos!

Prof. Dr. Decio Ferreira Forni
Pés-Doutorado, Escola de Comunicacoes e
Artes da Universidade de Sao Paulo.
Professor e orientador em Tecnologias de

Marketing pelo Centro Paula Souza/SP

Prof. Dr. Dennis de Oliveira

Editor da Extraprensa e Coordenador do
Centro de Estudos Latino-Americanos sobre
Cultura e Comunicacao da Universidade

de Sao Paulo (Celacc/USP)
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