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JORNALISMO AUDIOVISUAL: GENEROS E FORMATOS NA
TELEVISAO E INTERNET

Egle Muller Spinelli*

RESUMO: A producdo audiovisual jornalistica em portais d&am na internet esta

sendo utilizada para ampliar o acesso aos dados, etfatos que compdem a
informacé&o. Este artigo pretende tracar um panosgrincipais géneros e formatos
utilizados em programas jornalisticos televisivoBBmnasil, com o intuito de se obter um
referencial tedrico para discorrer sobre o usoideosrem portais de noticia brasileiros
na internet.
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Introducao

Desde o inicio da televisdo no Brasil nos ano9,185 emissoras perceberam o
potencial do conteudo jornalistico na sua progr@mag¢omo coloca Rezende (2000:
105), dois dias depois da primeira transmissdo\hd dpi, 20 de setembro de 1950, ja
entrava no ar a primeira exibicAio de um telejormallmagens do Diacom a
transmissdo das noticias lidas pelo apresentadgr FRazende, também redator e

produtor do programa.

A evolucédo da linguagem, dos géneros e formatmsy@am juntamente com as
transformacdes tecnolégicas no setor. Os primeposgramas telejornalisticos
apresentavam as noticias lidas pelos apresentadorestudio, cuja predominancia
eram a dos textos informativos, principalmentetesmadas notas simples, um formato
em que o apresentador |é a noticia sem a inseg;@nadiens complementares. Logo, 0s
realizadores comecaram a perceber o potencialndagens (estaticas e dinamicas) e
surgiram as notas cobertas, em que as noticias kdlas pelo apresentador sobre

imagens referentes ao fato. 2

Nos anos 1960, o género opinativo comeca a sdéorexio principalmente com
a criacdo doJornal de Vanguarda(1963), que passou a utilizar novos géneros
televisivos como o comentario, a crénica e a caniea No final da década, surge o
primeiro telejornal em cadeia nacionalJarnal Nacional(1969), que trouxe tanto um
aparato tecnolégico como um modelo de producéo adieia dos Estados Unidos,

impulsionando mais agilidade e padronizacdo dosdtos.

Em meados da década de 1970, a férmula conceitu&lejornal ganhou
novos ingredientes que viriam formatar o novo modk Telejornalismo no
Brasil. A evolucao tecnoldgica foi responsavel galocesso de mudanca do
filme para o videotape. Os jornalistas de TV dosdiss Unidos foram os
primeiros a desfrutar das possibilidades do videdazam efetivamente os
novos moldes de reportagem para TV, usado atéassatiiais. (VILLELA,
2008: 23)

A reportagem, junto com os formatos estabelecatdsriormente, passa ser o
motor propulsor das noticias e o género informaévaredominante nos telejornais a
partir da aplicacdo de conceitos de isencao, ingatade e a ampla busca de versbes
plurais para trazer uma visdo totalizante sobrergehado fato. Até os dias de hoje, a

maioria dos telejornais na televisao aberta biasiédbrem pouco espaco para a insercao
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de um jornalismo opinativo e critico. No maximo presentador faz um breve
comentario ou chama um comentarista para opinarealizar uma analise sobre
determinado acontecimento factual. AtualmenteJaynal da Cultura pode ser
considerado um programa que prioriza a opiniao, eoparticipacdo de debatedores

especializados em diferentes &reas, além de imeenta participacdo dos

telespectadores.

As TVs abertas obroadcasting(amplo alcance) sempre tenderam a programas
jornalisticos que mantivessem uma narrativa caloadeareza e objetividade, para que
0 telespectador apenas compreendesse 0 assuntogueertivesse opcédo de uma
reflexdo mais profunda sobre o tema tratado, fowamal producdo de reportagens
informativas. O documentario jornalistico ja é uonnfato pouco explorado nas TVs
abertas. Um dos elementos chaves que diferenciacantentario das reportagens
telejornalisticas € o papel do repérter na congéituda informacgéo. O repoérter, como o
préprio nome diz, € o nucleo fundamental da regerta Nao existe reportagem sem
reporter. JA no caso do documentério, pode atéraxisa pessoa ou mais na conducao
da histéria, porém o modo como ela aparece no vitEp precisa apresentar os 3
principios de imparcialidade e objetividade jorst&dias. Diferente dos documentérios
em que a importancia de um olhar reflexivo e alimwhre determinados problemas da
sociedade costuma ser o fio condutor de uma naarajue tem como meta uma maior
conscientizacdo e aprofundamento do que € mostradogportagem prioriza a
informacé&o. Na reportagem informativa os fatos @@anizados de maneira linear por
meio de elementos da linguagem audioviswidfs passagens e sonoras - com o intuito
de fazer com que o espectador entenda perfeitarasnitgormacdes transmitidas, de
uma maneira didatica, imparcial e objetiva, quedam que ndo haja nenhuma davida
ou indagacédo sobre os eventos transcorridos naRef#eressante destacar o caso do
programa Globo Repdrter da TV Globo que inicialreepim 1973, foi estruturado com
o formato de documentério, realizado por diretogee vinham de uma tradicdo
cinematografica como Paulo Gil Soares e Eduarddi@uu A partir dos anos 1980, o
programa passou a ser incorporado pela Central oGlde Jornalismo (CGJ),
priorizando o formato de grande reportagem com esgmca de reporteresffs e
sonoras condutoras de um discurso informativo. i@eas emissoras abertas, a TV

Cultura é uma das poucas que sempre abriu espagcapgaroducao e veiculacdo de
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documentario. Nos anos 2000 desenvolve em coparocan outras entidades o projeto
DOCTV, e atualmente exibe na programacao documestegalizados por produtores

independentes e instituicdes de ensino.

Atualmente, nos canais de TV por assinatura/paganominados de
narrowcastinggrestrito alcance), existem canais especializagesias na producao de
programas jornalisticos, alguns mais genéricospdBinbo News e Band News, outros
mais segmentados em editoriais especificas compool8 e ESPN, que apresentam
um conteudo esportivo. Nestes canais, encontrammas imensa gama de géneros e
formatos na programacao, que repetem estruturesngolidadas em mais de sessenta
anos de TV: telejornais, programas de reportaggiztes, entrevistas, documentarios

entre outros.

A producéo jornalistica audiovisual na Internet

Com a evolucdo das midias digitais, mudancas e@tornas gestbes das
empresas jornalisticas, nas rotinas de producdondtsias e diversos canais de 4
comunicacao se instauram entre os produtores eceptores de conteldo noticioso.
Desde a agilidade na pesquisa, elaboragéao, tras@mnde dados e informacdes, como
no estabelecimento de processos de interacdo, goisaioria dos veiculos de
comunicacao hoje tem seus sites especificos nenéte mantém uma comunicacao
mais direta com a audiéncia. Vale também citaraasformacgdes tecnoldgicas no setor,
responsaveis pelo surgimento de equipamentosafentas que agilizam a producéo e

veiculacao de informacéo.

A televisdo, colocada como um veiculo de massajpse privilegiou a
comunicacao unilateral de poucos para muitos e nagswm posicionamento
confortavel e estavel ao transmitir fatos e opigide seu interesse, ndo abrindo muito
espaco para a participacdo dos telespectadores.aCpmpularizacéo da interfet o

desenvolvimento tecnoldgico, que facilita a pulgéa e visualizacdo de contetdo na

2 A WWW (World Wide Web) oficialmente foi criada eh®91, pelo cientista americano TIM Berners-
Lee. Desde o seu estabelecimento, a rede evolictguente e permite cada vez mais a publicacéo,
busca e armazenamento de conteados em difereptssde midia, inclusive o video. Com o inicio do
youtubeem junho de 2005, uma plataforma gratuita de cotitpemento de video na internet, ficou
muito mais simples a publicacdo, pesquisa e vizgagiio de videos pela internet.
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rede, as empresas de comunicagdo televisiva passarger seus proprios sites e

comecaram a interagir de uma maneira mais dialogira o telespectador. Hoje, a
audiéncia pode acessar nos sites materiais quen femculados anteriormente na
televisdo, bem como indicar pautas, fazer comergaparticipar de enquetes e foruns e,
até mesmo, enviar videos e contribuir com a pranwzs noticias. Além disso, as
emissoras de televisdo passam a ter que se repasigierante o avanco da rede,
devido a perda de audiéncia propiciada pela evoldgéinternet. De acordo com uma
pesquisa dé&orrest divulgada peloAdAgeem marco de 20£20s brasileiros gastam

trés vezes mais tempo com internet do que assstalevisdo. Durante a semana, 23,8

horas séo investidas na rede, enquanto apenasrégfltam coma TV.

Nos site dos programas jornalisticos televisivasiteiros das emissoras existe
pouco ou quase nada de contetdo audiovisual pialespecificamente para internet.
A maioria do material ja foi veiculado na TV e é&pabnibilizado nos sites para que o
internauta possa assistir. A internet € usada gxtraitar a relacdo com o telespectador
e até incentivar a visualizacdo dos programas na gof meio de informacdes
exclusivas sobre os bastidores, a redacdo, a ihigtorprograma, sessdes especificass
sobre reportagens especiais, dicas e canais pam@espectadores enviar conteudos
como textos, videos e fotos, além da interacdo cam midias sociais

(twitter/facebook/blogs).

Nos sites dos telejornais das emissoras abe@&sbo, Record, SBT, Rede TV,
Band - existe pouco contetdo audiovisual exclugigoa a internet, mas é possivel
identificar ndo apenas nestes sites, mas em pat@isomunicacdo como Globo,
Estaddo e Folha, além de iniciativas alternatieasb{entes educacionais, produtores
independentes e entidades ligadas ao terceiro),semencialidades expressivas da
linguagem audiovisual ndo exploradas dentro do aswencional do veiculo, que
podem ser consideradas experimentacbes e inovagdeformatos, ou mesmo,
processos de convergéncia de midias que resultamoeas formas de se veicular
informacdes por meio das midias digitais. Assinpr@ducao audiovisual jornalistica

passa a ser utilizada como um elemento que auxiia compreensdo e no

¥ DELO, Cotton.Connected Brazilians, Mexicans Prefer Internet ¥; Dnline Penetration Climbs
(14/03/2012). Disponivel em: http://adage.com/Etigtobal-news/online-penetration-climbs-brazil-
mexico/233292. Acesso em: 16/07/2012.
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desenvolvimento das narrativas que se estabeleetancpnvergéncia das midias no

ambiente digital.

Nos sites dos telejornais das emissoras de TWaleasileiras, é frequente
encontrarmos os trés estagio do jornalismo na Waeélrficzuk, 2003). O de primeira
geracao, que corresponde a simples transposicgael®i produzido e transmitido no
telejornal para o portal do veiculo na internegirda a estratégia mais utilizada pela
midia televisiva na internet. Todos os telejormaissuem um site que disponibiliza boa
parte das noticias que foram veiculadas no ar.ePefse que ndo existe uma
preocupacédo de utilizar as especificidades do nukgital para a producéo e
organizacdo de novo conteudo. O segundo estaderemée a segunda geracao, é
caracterizado pelo uso de recursos proprios degtteque propiciam um espaco para a
integracdo entre produtores de contetdo e receptweo ferramentas que permitem o
envio de fotos e videos pelos telespectadores, etegjie foruns que estimulam a
participacdo da audiéncia na producdo das mat@aas|s para envio de e-mail com
sugestdes, criticas ou elogios aos programas. Mesmo 0 avanco de processos
interativos, na maioria dos portais dos telejorrmaigla € quase nulo o incentivo das 6

empresas em abrir um campo dialégico com os tettmpares.

O modelo estabelecido pelos meios de comunicagiondssa, em que a
comunicacdo se da de poucos para muitos, aindangana ser hegemonico e as
potencialidades de interagédo e de producao delobwgeconvergentes e diferenciados,
0 que corresponde ao terceiro estagio do jornalisimmla sdo quase inexistentes na

midia televisiva na rede.

Também é timida a mobilizacdo dos telejornais eodyzir contetudos para a
televisdo e apurar a noticia para ser ampliada &gings especificas da internet,

fornecendo novos “valores-noticias” ao que ja tisida noticiado.

Os valoressoticia séo usados de duas maneiras. S&o critérios@a@onar,
do material disponivel para a redagdo, os elemedigsos de serem
incluidos no produto final. Em segundo lugar, élexionam como linhas-
guia para a apresentacdo do material, sugerinde @eve ser enfatizado, o
que deve ser omitido, onde dar prioridade na peg@ardas noticias a serem
apresentadas ao publico. (Golding e Elliot apud \WM003: 203).
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No jornalismo aplicado aos meios tradicionaiscaso da televiséo, os valores-
noticia s&8o critérios de noticiabilidade utilizados ss#ecdo dos acontecimentos, que
determinam como seréo produzidos e noticiados. €amernet, as noticias podem ser
elaboradas, ndo apenas para um Unico canal de mag@o. O contetdo é estruturado
no seu potencial convergente, ou seja, pode sefumolado e reconectado a outros
assuntos interligados para ampliar o contextoahor meio da internet. Um exemplo
€ oJornal Hojeda TV Globo, que criou se¢des no site relacionadgsadros especiais
realizados para o telejornal, como a “Sala de Eggireque mostra reportagens e dicas
para o trabalhador. Na internet, além de dispapn#ydm a matéria que foi ao ar,
também ampliam o contetdo do que foi para a TVdymem um texto impresso que
sintetiza e fornece as informacdes mais precisasioeadas ao conteudo da matéria em
video; usam hipertexto para direcionar o internastapaginas correlacionadas com a
noticia e encontrar com precisédo as indicagbesdamnho video; colocam agendas e
programacao sobre os eventos abordados; criamiclmsedicionais como bate-papo
com especialistas ao vivo pela internet logo ap@&sxibicdo do telejornal e, depois,

disponibilizam na integra aos internautas.

Estas agOes caracterizam a terceira fase do igm@alna web, por se tratar da
producao de conteudos noticiosos adicionais eraigiidesenvolvidos especificamente
para a vb o que afirma o reconhecimento desta como um nmio de comunicacao.
A webpassa a ser vista como mais uma possibilidadespdistribuicdo de informacgdes
jornalisticas e as empresas passam a té-la comdaa# ndo uma concorrente da
televisdo. O aspecto mais importante desta fasgynde Pavlik (2001), sdo as
experimentacdes de novas formasstigytelling Aqui o interessante a pontuar € que a
matéria na televisdo também assume um formato dia@snico, que lembra a propria
estrutura em rede da internet. Na “Sala de Emprdg@dicdo ddornal Hojedo dia 27
de agosto de 2012, intitulada “Cursos gratuitos tedo o pais sdo opc¢bes para
qualificacdo profissionaf’ a matéria em video que foi veiculada no Jornal, é
introduzida pelos apresentadores que chamam ouédiadora/jornalista ao vivo
localizada em outro estudio. Esta jornalista faa w@ahertura para introduzir reporteres

ao vivo que estdo em diversos locais diferenteskzam entrevistas nas locagoes. Ela

“ Disponivel em: http://gl.globo.com/jornal-hojefoit/2012/08/cursos-gratuitos-em-todo-o-pais-sao-
opcoes-para-qualificacao-profissional.html. Acesso 12/08/2012.
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também chama as reportagens, realiza um bate-jpayi@w@com especialistas, no caso
desta matéria, com a consultora de recursos hunMaoa Inés Felipe, fonte também
explorada apds a exibicdo da edicdo do telejoraal' W, pois responde perguntas ao

vivo pela internet sobre o tema logo apds o prograrm conteddo que fica disponivel
na pagina relacionada a matéria do telejornal e re

A internet permite ao telespectador rever assuabmsdados nos telejornais,
mas que na rede sdo organizados de maneira didaticasecdes especificas do site -
disponiveis ndo apenas em video, mas com o awdidexto impresso e outras
ferramentas e formatos que ajudam a uma compreemsémr do tema, além de
utilizarem as especificidades da internet pareesevarem. Memoria, instantaneidade,
interatividade, hipertextualidade, personalizac@ocdnteudo e transmidialidade séo
algumas das caracteristicas do jornalismo nas snatigitais (MIELNICZUK, 2002).
Os formatos que surgem com este meio sdo reprosidd@®e midias anteriores, mas
também podem recriam novas possibilidades nargatMaitos conteddos na internet
aparecem de maneira fragmentada, em blocos delcosteue precisam ser reunidos
pelo receptor. Uma histéria que é narrada por nadeiodiversas midias remete ao 8
conceito de convergéncia, como discorre o tedripesgjuisador Henry Jenkins (2008:
27): “por convergéncia refiro-me ao fluxo de coulesi através de multiplos suportes
midiaticos”.

Pavlik (2001) também cita a possibilidade de rimaa imersivas que permitem
ao leitor navegar através da informacdo em multaniddo poucas as acbes
convergentes utilizadas pelos portais dos telej@maproducao de conteudos em video
gue possivelmente poderiam ser reelaborados enelmog multimidias. Qornal da
Band tem uma secdo de infograficao site, mas elaborado de maneira bem
simplificada, com o uso de textos e imagens eamtgem o uso da midia audiovisual

como conteudo adicional a noticia.

Dentre as poucas acdes multimidiaticas encontradsagortais dos telejornais
na internet, percebe-se o potencial deste meitatigin reestruturar géneros e formatos

telejornalisticos. Ao refletir sobre a gestdo dgdoes dos programas jornalisticos

® Disponivel em: http://www.band.com.br/jornaldabémidgraficos.asp. Acesso em: 02/08/2012.
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televisivos, a internet pode ser uma aliada parerfeom que audiéncias sejam levadas
novamente para a televisdo e o proprio conteludviselo seja repensado para um

publico que cada vez mais passa a maior partendpot@a internet em detrimento da
TV.

Géneros e formatos jornalisticos audiovisuais

Refletir sobre as transformacdes dos génerosmeatosé visualizar a propria
evolucdo do jornalismo. Em entrevista para o <$hbservatorio da Imprensa

Salaverrilrelata que:

O conceito de género, seja jornalistico ou literambs revela que os géneros
sdo mutaveis. Nao surgem do nada. Transformam-se acdempo. S&o
histéricos. Entdo, quando as pessoas dizem queéefesam estabelecidos,
estdo se esquecendo de que 0s novos géneros géacsde uma hora para a
outra, desvinculados do que ja existe. Dez anosuemtempo para um
género novo se formar totalmente, € verdade. Mas apses 10 anos ja
conseguimos identificar claramente novos formg®A8LAVERRIA, 2005)

Os sites dos telejornais da TV Aberta na inteanada investem muito pouco na
chamada convergéncia de midias. Por outro ladgrasdes portais de informacdo 9
brasileiros, que normalmente tem tradicdo nas miidianvencionais — impressas,
radiofonicas e televisivas — como Folha, Estad@ol. @& Globo -, ja apresentam uma
preocupacao editorial e gestdo empresarial em wdelsen conteddos convergentes,
tanto que agreguem diversas midias na sua copattuicomo aqueles que sao
desenvolvidos para uma midia inicial, mas na sueeu;ao, ja se definem potenciais

contelidos a serem retrabalhados e difundidos emsouieios.

A unido das especificidades de cada meio fazemirsoovos formatos. A
facilidade de produzir e disponibilizar videos n#einet reflete um campo de
experimentacdo, explorado tanto pelas empresaaligtinas, que aproveitam 0s seus
profissionais para realizarem conteudos audiovdsuam diversos formatos e

disponibilizarem na rede. Um exemplo &\ Estad&6do portal Estad&o que criou um

® BERTOCCHI, Daniela. A tecnologia ndo é inimigatrenista com Ramén Salaverria. Braga (Portugal).

Observatorio da Imprensa, 06/06/2005, edicdo 332. ispdpivel em:
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/veewgcnologia_nao_e_inimiga. Acesso em:
05/07/20012.

" Disponivel em: http://tv.estadao.com.br. Acesso E807/2012.
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espaco fisico, estrutura de captacéo e edicao \asdéd na redacdo para producdo de

programas de entrevistas, comentarios dos joraglistportagens e documentarios para
serem veiculados de forma unitaria ou integradogt@s conteddos em diversos meios
correlacionados com o assunto, estabelecendoio olecum processo de convergéncia
de midias. A Folha.com também criouT® Folhd&, que desenvolve conteido em
parceria com o UOL. Apresenta uma gestdao emprésamie producdo de conteudo
semelhante a do Estadao. Estas duas TVs fazemdeatm conglomerado de midias
que tem como principal veiculo o jornal impresstée tem uma tradicdo na producao
de midia audiovisual e digital. Estas TVs na irdérsurgem com uma estruturagdo
diferente da TV comercial, em termos de rotinaprdelucdo dos conteudos, qualidade
audiovisual e gestdo de negocios. Uma das camstatas que mais diferenciam uma
das outras é a terceirizacdo da producdo, realiemdasua grande maioria, por
freelancerggque desempenham a funcéo de videorreporteres.

A videorreportagem estabelece o conceito de queaparter é capaz de
produzir sozinho uma reportagem para televiséofilgha, entrevista, conta
a histéria, edita e pode até apresentar a repontgge fez. (BARBEIRO &

LIMA, 2002: 73)

E um esquema de trabalho que se contrapde ao deotzalizar as noticias na 1
televisdo, que utiliza uma equipe tradicional cemorter, produtor, editor, cinegrafista
entre outros profissionais envolvidos. A producadi@avisual nos portais de noticia,
além do trabalho dos videorreporteres ou de equipdsizidas, trabalha com o
reprocessamento de informacgdes. Muitas das imagengormacdes textuais s&o
advindas de agéncias de noticias e retrabalhadias jpenalistas, sem a existéncia de
uma proximidade fisica entre apuracdo e aconte¢ome&xssim, assumem mais um
formato de notas cobertas, em que os jornalistaenfao trabalho de editoria textual e
imagética, e ndo de reportagem, que também é ucedgirnnento comum no jornalismo
de televisdo. Muitos dos contelddos também sdo @owirde outros canais de

comunicacao, bem como de produtoras independentes.

Por outro lado, aTV Estadap por exemplo, ao dar voz aos jornalistas
especializados que trabalham no veiculo impreske aspaco para a pratica do

jornalismo opinativo como anélise, comentario enim® E comum vermos um

8 Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/tv. égso em: 22/07/2012.
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jornalista especializado na area de cultura doajoimpresso fazer uma critica
cinematografica no video e utilizar imagens de dob& dos filmes para ilustra-la ou
mesmo um jornalista econdmico analisar alguma meedida do governo por meio de
uma camera posicionada no seu proprio lugar dealtvabp a redagdo do jornal,

revisitando um formato muito difundido nos telepm desde o seu primoérdio, a

chamada nota simples.

Percebe-se assim, que as estruturas de producaotideis padronizadas nos
telejornais brasileiros fornecem géneros e formatmssolidados que passam a ser
difundidos também na internet, em especial os nosdeistoricamente mais antigos.
José Marques de Meloagud REZENDE, 2000:156) estabeleceu dois géneros
jornalisticos peculiares ao telejornalismo: o jtismao informativo e o opinativo. O
género informativo apresenta cinco formatos destréassdo da noticia no telejornal,
gque sao categorizados por Melapgd REZENDE, p. 157-8) como: nota
(simples/coberta), noticia (links/boletins), repgens, entrevistas e indicador. Os
géneros opinativosapud REZENDE, 2000:158-9) se apresentam a partir de trés
formatos: editorial, comentério e crénica. Melo l&m coloca que existem mais dois 11
géneros referentes a outras modalidades de progijamalisticos de TV, denominados
de interpretativo e diversional, utilizados parasslficar respectivamente os programas
de grandes reportagens e os documentarios. Esteatés estabelecem a possibilidade
de reconhecimento e classificacdo de como os praggornalisticos na TV o0s
utilizam e permitem repensar como os formatos atigliais passam a ser explorados

na internet.

Consideracoes Finais

Em uma répida busca pelas producfes audiovisoaipogtais jornalisticos na
internet é possivel verificar a disseminacdo deegéne formatos consolidados no
telejornalismo brasileiro, mas também um campo ger@mentacdo na producao de

conteudos audiovisual hibridos e convergentes.

Os portais dos telejornais das TV abertas — GIBeoprd, SBT, Rede TV, Band

- ainda exploram pouco o jornalismo de terceirag@o e as especificidades proprias
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do meio digital, reproduzindo na internet o querédlizado e veiculado para a midia

televisiva.

As TVs dos grandes portais de comunicacao e ir#o@im — Folha, Estadao,
UOL, Terra, IG, Globo — comegam a investir em fréates: 1. compram contetdos de
agéncias de noticias e reelaboram as noticiasanib formatos do género informativo
ja consolidados na TV brasileira, como as notasicias, reportagens, entrevistas e
indicadores; 2. abrem parcerias com produtoresparientes oureelancers que
apresentam um novo félego as producdes, inovam comafos informativos
consolidados na TV, trabalham os temas de forma maiofundada em termos de
conteudo e mostram uma linguagem documental e ty@nmais evidente; 3. criam
setores de producdo audiovisual, que tanto reestrat os conteudos comprados de
outras empresas, como realizam producdes audiavisomaconvergéncia com oS outros
setores midiaticos da prépria empresa e, até mesmo,coproducdo com outras
instituicdes e entidades independentes.

Vale ressaltar esta Ultima acdo das empresasyer getor audiovisual passa a
produzir conteudos que serdo agregados com diérenteios, reunindo assim 12
jornalistas de diferentes areas para a producamnde matéria ou um especial e, até
mesmo, instrumentaliza os profissionais na coberder matérias por meio da unido de
varias midias: um texto impresso passa a ter uraovimo complemento de seu
conteudo ou vice-e-versa, ou mesmo um projeto migdia que utiliza o video como
uma midia agregadora de conteido na estruturativarr& o caso dos chamados
especiais multimidias, considerado um novo forn@ie surge com o advento da

internet e que utiliza das especificidades do maaghi (2010, 153) os define como:

Grande reportagenvonstituida por formatos de linguagemultimidia
convergentes, integrando Tgggos como a entrevista, documentario, a
infografia, aopinido, acritica, a pesquisa, dentre outros, niumcto pacote de
informagio, interativo e multilinear.

Além dos formatos multimidias que agregam a pradwgidiovisual com outros
meios e d&do novo félego ao jornalismo online, évahte aqui citar novos modelos de
negocio que surgem entre a TV e a internet constaunacao de um setor de producao
audiovisual dentro dos portais de contetudo na veda/ do portal da Folha atualmente

produz um programa chamady Folharealizado para ser veiculado na TV Cultura e,
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posteriormente, disponibilizado nos sites destdsul@s. Nesta parceria percebe-se

claramente as quatro dimensdes de convergéncidocam estabelecidas por Ramon
Salaverria (2003): a dimensao empresarial, tecraapgrofissional e comunicativa.
Empresas estabelecem modelos de negécio em coneergéomadas as tecnologias
gue permitem a convergéncia entre conteldos espiarfiais de especialidades e midias
distintas. Assim, o programi&V Folhaé realizado pelo grupo Folha de Séao Paulo, que
utiliza do potencial de seus profissionais em difegs areas para a producédo de
contetdo audiovisual baseado em géneros inforngvopinativos, além de usar a
propria redagdo do jornal como cenario para erdf&vie comentarios, ou até mesmo,
deslocar estes profissionais para locacdes extparasentrarem em contato direto com
a apuracao dos fatos. Jornalistas que antes eranasfidos nos veiculos impressos
assumem agora um destaque em producdes audioyisgtabelecendo um contato
mais direto entre o trabalho datekeepee o consumidor de noticias. O programa nao
apresenta uma estrutura padrdo dos telejornaigslia dinamico na edicao e trilha
sonora, uma matéria chama a outra, os bastidoregdigdo sao utilizados como
cenario e imagens de cobertura, as cameras guanrtast imagens sao colocadas em, ,
evidéncia, o que denuncia o processo de produgigixa a as marcas da feitura da
noticia mais proxima da audiéncia. A estruturaegeortagem nao € padronizada como
nos telejornais que utilizamffs passagens e sonoras na sua constituicdo. Pexeebe-
uma linguagem documental nas matérias, onde saranstgéneros informativos com a
opinido dos jornalistas especialistas, as sono&s reais longas e permitem a
visualizacdo de uma dimensédo mais realista dosciparites dos fatos retratados. O
programa vai ao ar em um horario nobre da TV, awosimgos, as 20 horas, e depois é

disponibilizado na integra na internet, convergitedlevisdo com internet.

Os géneros e formatos da producdo jornalisticaoeisdal comecam a se
reinventar com as possibilidades de convergénciagpresarias, tecnoldgicas,
profissionais e comunicacionais. As grandes cogim® lentamente se abrem para um
dialogo com empresas e profissionais independenttgyicées educacionais e com 0s
receptores das noticias. Este percurso é inevitémel a evolucdo das tecnologias
digitais, que implicam na instauracdo de modelosnelgécios e na renovacao de

géneros e formatos que mantenham os principiosndemnalistico ético e atrelado aos
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interesses dos cidadaos e, quem sabe, estejata ffes interesses mercadologicos

estabelecido pela industria de comunicacdo de massa
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